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Basin Bulteni

Her 3 tuketiciden biriinternetreklamlarindan

rahatsizlik duymuyor

GfK ve IAB Turkiye is birligi ile gerceklestirilen arastirma kapsaminda

tuketicilerin internette ¢ikan reklamlar ile ilgili degerlendirmeleri alindi.

Arastirma bulgularina goére, her 3 tiketiciden ikisi internette ¢ikan
reklamlardan rahatsiz oldugunu belirtti. Rahatsiz olanlara en ¢ok hangi
reklam tdrinden rahatsizlik duydugu soruldugunda, %33 ile “igerigin
ortasinda beliren reklamlar” birinci sirada yer aldi. Bu reklamlari sirasiyla
%26 ile “kendiliginden oynamaya baslayan sesli videolar” ve %21 ile
“Igerigin iistiinde ¢ikan ve iginde geri sayma olan reklamlar” takip

ediyor.

Rahatsiz olunan reklam tiirleri
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internette cikan reklamlardan rahatsiz oldugunu belirten her 4 kisiden biri
reklamlarin websitesinin yavas agilmasina neden oldugu icin, her 5
kisiden biri de reklamlar bilgisayarlarina viriis bulastirdigi icin rahatsiz
oldugunu belirtiyor.

Yine bu Kisilerin %31’i rahatsiz olmalarina ragmen reklam goésterimi olan
ve Ucretsiz mobil uygulamalari veya internet Uyeliklerini tercih edecegini
soyliyor. Rahatsiz olan tiketicilerin buyuk c¢ogdunlugu (%91) internette
reklam ¢ikmasini engelleyen bir uygulama / eklenti olan Adblocker’

kullanmiyor.

Arastirma Hakkinda

Arastirma, GfK tarafindan senede 3 kere gerceklestirimekte olan yiz ylze
Omnibus calismalar kapsaminda gergeklestiriimistir.

Arastirma kapsaminda GfK, Ocak 2019'da Turkiye'de 15 ilde 15 yas ve
Uzeri ABC1C2DE SES grubuna mensup 1240 tiketici ile bilgisayar

destekli yliz ylize gorismustar.

GfK

GfK veri ve bilimi birlestirir. Inovatif arastirma ¢éziimleri, simdi ve gelecekte,
tiketiciler, pazarlar, markalar ve medya ile ilgili temel is sorularina yanitlar
saglar. Bir arastirma ve analitik ortag! olarak GfK, tim dinyadaki
musterilerine "Bilgiden Gelen Bilyume" vaat ediyor. Daha fazla bilgi icin
www.gfk.com/tr adresini ziyaret edin ya da GfK’y1 Twitter'da takip edin:
https://twitter.com/GfKTurkiye

IAB Turkiye

47 llkede faaliyet gosteren IAB (Interactive Adwvertising Bureau), tim
diinyada interaktif reklamciligin gelismesi, reklam yatinrmlarindan daha fazla
pay almasi igin ¢aligiyor. Bu amag dogrultusunda reklamverenlere,

ajanslara ve medya ajanslarina interaktif iletisimin katma degerini anlatiyor.
Kamu nezdinde yurittigu cesitli faaliyetlerle endistrinin dogru ve nitelikli
bicimde blylmesine katki sagliyor. Merkezi Amerika da bulunan IAB’nin,
Awvrupa’daki Ulke bazl érgutlenmesi IAB Europe tarafindan koordine ediliyor.
IAB Turkiye, dijital endistride reklam ve pazarlama alanlarinda dizenleme
yapmak Uzere 23 sektor temsilcisi tarafindan, 2007’de bir platform olarak
kuruldu ve 2011 Temmuz ayinda derneklesme sirecini tamamladi. IAB
Tarkiye’'nin su an 156 Uyesi bulunuyor.
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