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Basin bulteni

Tuketici Teknolojisi lirtinleri pazari ikinci

ceyrekte %2,5 blyudu.

GfK TEMAX® Tiirkiye 2019 ikinci Geyrek Sonuglari

Tiketici teknolojisi Urtinleri pazari, 2019’un ikinci ¢geyreginde bir dnceki yilin
ayni dénemine gbre %2,5’lik bir blyume performansi ile 15,9 milyar TL ciro
degeri elde etti. 2019 ikinci geyreginde buylmeyi blyulk beyaz esya sektorl
suriklerken, kiguk ev aletleri de bluyimeye katki saglayan diger bir sektor

oldu.

Tiketici Teknolojisi Uriinleri: Ciro Trendi
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Telekom: Kiigiilmeye basladi

Telekom sektéri 2019’un ikinci geyreginde bir 6nceki yilin ayni dénemine
goére %10,3 oraninda daralarak 6.7 milyar TL'lik ciro elde etti. Bu daralmada

akilli telefon Grlin grubunda deweye alinan OTV artisi etkili oldu.

Akilli saatler ve mikrofonlu kulakliklar %30’un Uzerinde cirosal buyumeyle bir

onceki geyrekteki performansini sirdirmeyi basardi.
Bilgi Teknolojileri: Oyun bilgisayarlarinda biiyiime durdu

Bilgi teknolojileri sektori 2019'un ikinci ¢eyreginde bir 6nceki yilin ayni
dénemine goére %16,6 oraninda daralarak 884 milyon TL'lik ciroya geriledi.
Bu kigulme dolar kurunun dalgalanmasindan wve akilli telefonlarin bilgi

teknolojileri Grtin gruplarini olumsuz etkilemesinden kaynaklandi.

2018-2019 karsilastirmasinda daralmayi en g¢ok tetikleyen onemli Urln
gruplan ¢ift haneli kiicilme ile dizustl bilgisayarlar, masadisti bilgisayarlar ve

tabletler olurken, monitor, klawe ve mouse kigulmeleri ise tek haneli oldu.

2018 yiinda oyun bilgisayarlar ¢ift haneli blylimesine ragmen 6&zellikle
2019'un ikinci geyreginde diger bilgi teknolojileri Grlinleri gibi kl¢llme gosterdi

ve gegen yilin ikinci geyregine gore cift hanelerde kiguldu.

Ofis Makineleri ve Sarf Malzemeleri: Tankli yazicilarda biiyiime devam

ediyor

Ofis makineleri ve sarf malzemeleri sektoért bir dnceki yilin ayni geyregine
gore %21,7 oraninda kugulerek, 2019 ikinci geyrekte 96 milyon TL ciro elde
etti.

2018 ve 2019 senelerinin ikinci geyrekleri karsilastirildiginda en ¢ok kigiime

cift hane ile yazicilardan ve kartuglardan geldi.

2018 yilinda fiyat / performans nedeniyle ¢ift haneli blylyen tankli yazicilar

2019'un ikinci ¢eyreginde tek haneli buyldu. Fotograf yazicilan ise 2019



yilinin ikinci ¢geyreginde ¢ift haneli kigllme gdsterdi.

Biiyilk Beyaz Esya: OTV indiriminin olumlu etkisi devam ediyor.

Kasim ayinda uygulamaya alnan OTV vergi indiriminin 2019 ikinci
ceyreginde de satiglar Uzerinde pozitif etkisi oldu. OTV wergi indirimi
déneminin son ayi olmasi sebebiyle Haziran 2019'da satislar ylUksek bir

seviyeye ulastl.

2019 ikinci geyreginde, yaklasik olarak 4.8 milyar TL'ye ulasan buyuk beyaz
esya sektori gegen sene ayni doneme gore %30’luk cirosal blyime

performansina sahip oldu.

Blyuk beyaz esya sektorinde, tim kategorilerde iki haneli biylime
gbzlenirken Ozellikle derin dondurucu Urin grubu sezonsallik etkisiyle en
buyik blylmeyi gosterdi. Camasir makinesi Uriin grubu igerisinde 7 KG
kategorisi 2018 ikinci ceyrege gobre cirosal olarak %93 oraninda biyime
kaydetti.

Kiigiik Elektrikli Ev Aletleri: inovatif triinlerle pazar biiyiiyor.

Kiguk elektrikli ev aletleri sektorl, 2019 ikinci geyrekte bir énceki yilin ayni
dénemine gbére %17,6 oraninda guglu bir blyume elde etti ve 1,7 milyar TL

ciro seviyesine ulasti.

Gelisen teknoloji ile pratiklesen Urlnler biyldmeyi tetikliyor. Yeni nesil tirk
kahve makinelerinin, espresso ve filire kahve makinelerinin etkisi ile sicak
icecek hazirlama ve tost makineleri ikinci geyrekte en ¢cok blyulyen kategoriler

oldu.
Tiiketici Elektronigi: UHD TV biiyiime trendi devam ediyor.

Tuketici elektronigi sektéri 2019 ikinci ceyrekte 1,7 Milyar TL'lik ciro elde
ederek 2018 ikinci ceyrege gore sabit kald.

Sektorde blyume gosteren iki Orin grubu PTV ve mini bluetooth hoparlor
oldu. Mini bluetooth hoparlér, tuketici elektronidi sektoérinde cirosal olarak
%12,4’l0k blyume oraniyla en iyi performans goésteren Uriin grubuyken, TV

Uriin grubu da %0,3'lUk oranla hafif bir blyime gosterdi.

2019 yilinin ikinci ¢geyreginde de UHD TV’ler gift haneli blylime kaydetmeye



devam etti. TV 0rin grubu icerisinde 60 in¢ ve Uzeri TV’ler en ylksek

blyumeye sahip olan segment oldu.

Ozet: OTV indirimiyle tiiketici teknolojisi pazari biiyiimeye devam etti.

Tarkiye tuketici teknolojisi pazarinda 2019 yilinin ikinci ¢eyredi geride

kalirken, 2018’in ikinci geyregine gore %2,5’lik bir biyime elde edilmistir.

Kasim ayinda baslayan ve 2019 ikinci geyredinin sonuna kadar devam eden
OTV indiriminin etkisiyle bilyiikk beyaz egya sektorli yiksek blyime orani
yakalarken, pazar blyuUmesini de surtklemeyi basardi. Kiglk elektrikli ev
aletleri de ¢ift basamakh biyime yakalayan diger bir sektoér olurken, diger

sektorlerde ise daralma yasandi.
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Kaynak: GfK TEMAX® Turkiye, GfK

GfK TEMAX®, tiketici teknolojisi Grlinleri pazarini takip etmek igin GfK
tarafindan gelistirilen bir endekstir. Bulgular GfK perakende paneli tarafindan
dizenli olarak yapilan arastirmalara dayanir. Perakende paneli tim dinya
genelinde 425.000’in Uzerinde satis noktasindan alinan datalardan
olusmaktadir. Subat 2009'dan beri GfK TEMAX® Raporu, GfK tarafindan
30’dan fazla llkede uluslararasi diizeyde yayinlamaktadir. TUm raporlar ve

basin biltenlerine www.gfktemax.com adresinden ulagilabilir.

Basin biilteninden veya www.gfktemax.com da yer alan yayinlardan

alinti yapildiginda, liitfen kaynak olarak GfK TEMAX’1 acik olarak

belirtiniz.


http://www.gfktemax.com/
http://www.gfktemax.com/

Daha fazla bilgi igin:

Hande Diker,  T: +90 212-368-0700, hande.diker@gfk.com

Naz Sakar T: +90 212-368-0700, naz.sakar@agfk.com

GfK

GfK veri ve bilimi birlestirir. Inovatif arastirma ¢éziimleri, simdi ve gelecekte,
tuketiciler, pazarlar, markalar ve medya ile ilgili temel is sorularina yanitlar
saglar. Birarastirma ve analitik ortagi olarak GfK, tim dinyadaki musterilerine
"Bilgiden Gelen Biyume" vaat ediyor. Daha fazla bilgi icin www.afk.com/tr
adresini  ziyaret edin ya da GfK'yr  Twitterda takip edin:
https://twitter.com/GfKTurkiye
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