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Tla€ova sprava

Nakupy cez internet preferuju viac zeny

Bratislava 13. aprila 2015 — Dve patiny Slovakov urobili za posledny
rok aspon raz online nakup. Cez internet najcastejSie nakupujeme
oblecenie, kozmetiku, €i knihy. Pomaly sa zvysSuje aj podiel potravin
a drogérie v nakupoch cez internet. Priblizne kazdy Siesty slovensky
spotrebitel chodi na nakupy do zahraniéia. Aj na tieto skutocénosti
poukazal prieskum Shopping Monitor Slovakia 2014/2015, ktory
monitoruje nakupné spravanie a spotrebitel'ské preferencie
domacnosti na Slovensku.

Nakupy cez internet

Vyznamnym nakupnym trendom Slovakov su ndkupy cez internet, ktoré
vyuzivaju dve patiny opytanych. Na internete fudia nakupuji najcastejSie
oble€enie, kozmetiku a parfumy, knihy, listky na r6zne podujatia. Celkovo
cez internet viac nakupuju Zeny ako muzi, mladi ludia do 29 rokov,
vysokoskolsky vzdelani a obyvatelia velkych miest.

Nakupovanie potravin a drogérie cez internet vSak zatial na Slovensku
velmi rozSirené nie je. Tuto moznost pozna priblizne 40 percent
kupujucich, ale iba 8,5 percent z nich uz online nakup potravin niekedy
vyuzilo. V porovnani s minulym rokom vSak ide o dvojnasobny narast
podielu zakaznikov, ktori vyskusali tuto formu nakupu potravin a drogérie.
.Hlavnymi dbévodmi na online nakupy potravin adrogérie su pre
zakaznikov pohodinost, jednoduchost nakupu a Setrenie &asu,“ hovori
Barbora Hrapkova Slosarova, Sector Leader, Consumer Goods & Retail,
GfK Slovakia.

Nakupné zvyklosti

Nakupovanie potravin na zaklade letakovych akcii je dlhodobo oblubené.
Az jedna Stvrtina spotrebitelov sa vyjadrila, Zze nakupuje potraviny a
drogériu na zaklade letakovych akcii. Oproti minulym rokom kontinualne
klesa podiel spotrebitelov, ktori letaky nedostavaju.

V porovnani s minulym rokom bol zaznamenany mierny narast podielu
vyuzivania vernostnych programov v predajniach, lojalitné karty vyuzivaju
viac ako dve tretiny spotrebitelov.



Nakupovanie v zahrani€i

Zhruba 15 percent Slovakov chodi nakupovat do zahrani€ia. NajCastejSimi
destinaciami na zahrani¢né nakupy potravin a drogérie su pre Slovakov
Polsko a Madarsko, ktoré za uplynuly rok predbehlo Rakusko. Spomedzi
tych, ktori chodia na nakupy do zahrani€ia, vy3e polovica nakupuje
v Polsku, ato hlavne kvéli nizS§im cenam. Takmer jedna patina nakupuje
v zahranici kvOli lepSej kvalite tovaru, najma v Rakusku.

»Hlavnymi doévodmi, prec¢o Slovaci chodia nakupovat do zahraniCia, su
okrem nizSich beznych cien tovaru aj — vy3Sia vnimana kvalita a vacsi
vyber tovaru v porovnani s tym, na €o su spotrebitelia zvyknuti u nas na
Slovensku,“ dopifia Barbora Hrapkovéa Slosarova.

O prieskume

VSetky uvedené informacie pochadzaju zo Studie Shopping Monitor
Slovakia 2014/2015, ktora monitoruje nakupné spravanie a spotrebitelské
preferencie domacnosti na Slovensku. Prebieha metédou kvantitativneho
omnibusového prieskumu na vzorke 1000 respondentov, obyvatelov SR vo
veku 15 — 79 rokov.

O spolocnosti GfK

Spolo€nost GfK je ddveryhodnym partnerom pri poskytovani ddleZitych
informacii o trhu a o spotrebiteloch, ktoré umoznuju klientom prijimat’ lepSie
rozhodnutia. V spoloénosti GfK kombinujeme pracu a nadSenie viac ako
13 000 expertov na prieskum trhu s 80-roénymi skusenostami v oblasti
vedeckej prace s datami. To spolocnosti GfK umoziiuje poskytovat Zivotne
doleZité globalne informacie kombinované so znalostou miestnych trhov vo
viac ako 100 krajinach celého sveta. Vdaka inovativnym technolégiam a
vedeckému spracovaniu dat dokazeme v spoloCnosti GfK transformovat
velké objemy dat na inteligentné a relevantné Udaje a umoznit tak nasim
klientom ziskat konkuren&ny naskok a obohatit’ skusenosti, zaZitky a vyber
ich spotrebitelov a zakaznikov.

PodrobnejSie informacie najdete na nadej webovej stranke www.GfK.com,
pripadne nas mbzete sledovat na Twitteri: https://twitter.com/GfK_en.
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