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Tiskova zprava

Internet: fenomén dnesni doby

Praha 8. zari — 3 z 5 dospélych tvrdi, Ze jsou online prakticky denné, 4
z 5 adajné minimalné nékolikrat do mésice. Vétsina dospélé populace
se pFipojuje z domova, vice nez tretina rovnéz v praci nebo ve Skole;
zaroven neustale narusta skupina lidi vyuzivajici mobilniho
internetového pripojeni. Uzivatelem internetu je 8 z 10 ¢eskych
domacnosti, pfi€emz z meziro€niho srovnani vyplyva, ze primarnim
zarizenim umoznujicim v domacnosti online pfipojeni se namisto
domaciho pocitace pozvolna stava notebook.

.internet je fenoménem dnesni doby. Provazi nas kazdy den, a nékdy si uz
ani neumime nas zivot bez néj ani predstavit. Je nasSim pomocnikem
nejenom v praci a doma, ale i na cestach. Dnes nam staci uzZ jen mobilni
telefon a pfipojeni na internetu mizeme byt 24 hodin denné. Diky
kvalitnimu pokryti datovou siti mobilnich operatoru i velké dostupnosti wifi
zafizeni v restauracich, kavarnach i vefejnych mistech, neni pfipojeni na
internet v dnesni dobé zadnou prekazkou ani nakladnou investici, “ Fika Jifi
Nosek Sector Leader Financial Services.

Jak €asto vyuzivame internet?

Pro vétSinu Ceské populace ve véku 15-79 let se stal internet nedilnou
soucasti zivota. 4 z 5 dospélych jej podle svych slov vyuzivaji minimalné
nékolikrat do mésice, 3 z 5 jsou online denné €i témér denné. Maximalni
oblibé se internetové prostiedi t&€si v nejmladsi vékové skupiné (do 19 let
véku), kde prakticky kazdy ¢len této skupiny vyuziva internet nékolikrat
tydné Ci dokonce Castéji.

A jak vyuzivaji internet lidé nad 70 let?

Se zvySujicim s a vékem klesa i vyuzivani internetu, ale zajimavosti je, ze
1z 10 lidi ve véku nad 70 let vyuziva internet témeéf denné.

Odkud se pripojujeme k siti?

Nejcastéjsi branou do online prostfedi je vlastni domaci pfipojeni (79
procent dospélé populace), v praci nebo ve Skole ma pfistup k internetu 36
procent dospélych. Prakticky odkudkoli se diky vlastnictvi vhodného
mobilniho zafizeni maze pfipojit 28 procent dospélych, coz znamena
vyznamny meziro¢ni narust oproti poslednimu méreni (srovnani 18 procent
v roce 2014). Lidé pod 20 let oproti ostatnim vékovym skupinam vyuZivaji
posledni varianty vyrazné Casté&ji, ttmé&r 57 procent z nich vstupuje do



online prostoru nezavisle na misté, kde se pravé nachazeji.
Jak jsme natom s domacim pfipojenim?

Uzivatelem internetového pFipojeni je 8 z 10 &eskych domacnosti. Castsji
se jedna o domacnosti viceclenné (min. 3 ¢lenové), se stfednimi nebo
vys$Simi pFijmy (nad 25 000 K¢ netto). Z meziro€niho srovnani vyplyva, ze
roli domaciho pocitace jako primarniho zafizeni pro pfistup k internetu
zacina nahrazovat notebook: zatimco v prvnim pololeti 2014 vlastnilo
domaci pocita¢ 60 procent a notebook 57 procent domacnosti, v letoSnim
roce notebookem disponuje 62 procent domacnosti a domaci poditaé ma
pouze 55 procent domacnosti.

O vyzkumu

V8echny uvedené informace pochazeji z omnibusového vyzkumu z 1.
pololeti 2014 a 1. pololeti 2015 na vzorku 2000 respondentt ve véku od 15
do 79 let formou osobniho dotazovani.

O spole¢nosti GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dulezitych informaci o trhu
a spotrebitelich, které umoznuji klientdm pfijimat lepSi rozhodnuti. V GfK
kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 expertld prazkumu trhu s
80letymi zkuSenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umoziiuje GfK
poskytovat zasadni globalni poznatky kombinované se znalosti mistnich
trhd ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim technologiim a
védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké objemy dat na
inteligentni a relevantni Udaje a umoznit tak svym Kklientdm ziskat
konkurenéni naskok a obohatit je o zkuSenosti, zaZitky a volby svych
spotiebitelll a zakaznikd.

nas sledujte na Twitteru: https://twitter.com/GfK_en
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