TECNICO EN MARKETING DIGITAL

El Técnico en Marketing Digital formado en IPLACEX es un profesional
con competencias para ejecutar procesos del area de Marketing,
capaz de elaborar planes y estrategias aplicados a diferentes
industrias, de gestionar y aplicar herramientas digitales basadas en el
analisis de resultados con el fin de mejorar el posicionamiento y
visibilidad de una determinada marca en los motores de bisqueda
(SEOQ, SEM); y de contribuir, mediante el uso de estas herramientas, a
la efectividad de las campafias de Marketing.

El Titulado de Técnico en Marketing Digital estard capacitado para
disefiar y administrar una tienda online (carro de compra) utilizando
herramientas de medicién y para contribuir a las estrategias comercia-
les que optimicen las ventas de productos o servicios a través de los
medios digitales existentes.

En general su formacion le otorga las competencias para proponer
planes y estrategias de marketing, mejorando los resultados
esperados de las empresas donde se desempefie. También serd capaz
de generar proyectos de innovacién y emprendimiento en las areas
donde sea requerido.

El Técnico en Marketing Digital de IPLACEX, estd capacitado para
desempefiarse en instituciones publicas y privadas, tales como
empresas de cualquier rubro que requieran del Marketing Digital, en
empresas de servicios de marketing, agencias de publicidad,
empresas de rubros de medios digitales o como asesor externo.

Nivel:
Técnico

Duracién:
2 afios

Modalidad:

Adistancia

En su desarrollo profesional, podrd tomar cargos en algin area de
Marketing de una empresa; donde podrd asumir el rol de Analista de
Marketing, responsable de Ecommerce, Especialista SEO SEM,
Analista Digital entre otras, en dichas areas durante el ejercicio de su
profesion podria optar a un cargo de jefatura.

REQUISITOS: Licencia de Ensefianza Media

EVALUACIONES: Las asignaturas del plan de estudio contemplan
evaluaciones parciales y un examen final que deberén ser rendidas en
el Aula Virtual de la plataforma online.

En los casos sefialados en la malla curricular, en que la evaluacién
final tenga el cardcter de “Examen Presencial Supervisado”, el alumno
deberd concurrir a rendir dicha evaluacién a un Centro de Evaluacion
institucional, ubicado en alguna de las oficinas o sedes del Instituto.

Tipo de programa:
Regular
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Médulos Formativos

La malla considera médulos,
en funcion de dreas de
desempefio laboral, y te
permite obtener a lo largo de
tu formacion académica las
siguientes certificaciones

1 Diplomado en Marketing Estratégico

PRACTICA PROFESIONAL

2 Diplomado en Marketing basado en Resultados (Performance)
3 Diplomado en Venta Online




