CONTEUDO PROGRAMATICO DO CURSO

DISCIPLINA

CH

EMENTA

Metodologia de Pesquisa |

O papel da ciéncia. Tipos de
conhecimento. Meétodo e técnica. O
processo de leitura. Citacoes|
bibliograficas. Trabalhos académicos:
tipos, caracteristicas e composigcao
estrutural. O projeto de pesquisa
experimental e ndo experimental.
Pesquisa qualitativa e quantitativa.
Relatério de pesquisa. Estilo de redacao.
Referéncias bibliograficas. Apresentagao
grafica. Normas da ABNT.

Sociedade da Informacéo,
Novas Midias e Cultura

Digital

As relacbes  sociais, informacéo,
linguagem e comunicagcdo. Evolugéo e
construcao da sociedade. A comunicacgao
e aglutinacdo social, valor do signg
linguistico, o formalismo. a revolugao
industrial e a expansdo das midias.
Redimensionamento da Comunicagao €
dos processos. Além da introdugdo dos|
meios e mensagem. Novos paradigmas.
Século XIX: novas praticas, crise e
formatos expansdo dos meios €
mensagens. A sociedade de informacgéo.
Novas tecnologias e Teorias midiaticas.
As midias e o discurso da informacédo. A
interatividade da Comunicacdo. As
midias e as novas instancias.
Computador e Fronteiras dos discursos;
Teorias de Comunicacdo nas redes|
sociais. Comunicacdo, Jornalismo e
expansdo social da midia. Comunicagao,
e Educacdo Virtual. Comunicagéo e
Poder; A nova era da sociedade virtual.

Estudos em Comunicacao,
Pesquisa e Planejamento
para Midias Digitais e

Interativas

16

Estudos das midias. Pesquisas de
mercado e as necessidades do cliente.
Comportamento  do  brasileiro  no
consumo de midia. Estudos em
comunicagdo. Evolugcdo historica das)
midias nos séculos XX e XXI: extensdes
de encanto e livre emissdo. Fungdes pos-
massivas e a midia de massa
horizontalizada. Participacdo:  tipos,
niveis e convergéncias. Pesquisas em
comunicacdo. O brasileiro digital. Perfis
digraficos. Consumo de midia,

Ergonomia: vocé é a nova moeda.




Planejamento em comunicacgao.
Posicionamento: essencial para planejar.

Redacao Criativa e
Linguagem Digital

16

Producédo, investigagdo e compreensao
de textos para midias digitais. Elementos
da linguagem digital. Elaboracdo de
textos para atender as diferentes midias.
As diferengas das mensagens em jornais
impressos, revistas, press releases em
publicidade, relagdes publicas,
webjornalismo, agéncia de noticia,
ensaios, monografias e relatérios, entre
outros.

Arquitetura da Informacgéo e
Processo Criativo em
Comunicagao

24

Teoria e sistema de informacao,
antecedentes: cibernética, ARPANET e
hipertexto, As redes telematicas, As
fases da cibercultura, tendéncias da
cibercultura, Web 1.0, 2.0, 3.0,
Arquitetura da informagdo em ambientes
web, Redes sociais e conversagiao na
internet, Comunicacdo e atual fase da
cibercultura, Processo de criagdo em
midias locativas, Processos de criacao
em midias moveis, Mobilidade,
conversacgao e redes sociais, Cultura da
convergéncia: comunicag¢ao, informacao,
e transmidia, Processos de criagdo em
transmidia, jogos eletrbnicos para
transmidia

Processos de Produgao
(Audio, Video, TV,
Fotografia)

32

Plano de comunicagdo integrado
direcionado aos ambientes digitais,
visando a divulgacdo de um produto;
editoracdo de conteudos audiovisuais
objetivando a convergéncia de midias;
linguagem especifica da produgao
voltada aos ambientes digitais; utilizagao
dos equipamentos de producdo de
conteudos imagéticos e audiovisuais;
producdes fotograficas e audiovisuais;
midias sociais como ferramentas de
trabalho na assessoria de comunicacgao;
ferramentas  online; Linguagem ¢
convergéncia; conteudos voltados aos
ambientes  digitais; Linguagem  do
audiovisual; Midias sociais; Processo de|
producdo e edicdo de conteudos
audiovisuais; Fotografia: dispositivos de|
registro e redes de compartilhamento;
Video: formatos para a web; Audio:
podcast; Edicao dos conteudos

audiovisuais.




Gestéo, Planejamento
Estratégico e Negbcios em
Midias Interativas

24

Conceitos de planejamento, analise €
interpretacdo de dados de midia digital;
Escolha de canais de midia e negdcio.
Nocdes do mercado e consumidor online.
Elementos da compreensao €
comunicagcdo com 0O  consumidor;
comunicagdo multilateral, direito digital,
novo marketing; marketing de rede;
midias, meios de comunicagao e criagao;
mobilidade; meios e  ferramentas
alternativos; e-commerce; gestdao de
clientes. Consumir participativo e
negocios colaborativos. Freeconomics e
economia do gratuito; gestao,
planejamento estratégico na construgao
de produtos interativos; colaboracdo e
negocios em midias interativas.

Editoracao,
Desenvolvimento e
Avaliagao de Projetos
Digitais e Interativos

32

Introducdo a manipulagcédo e roteirizagao|
de conteudos hipermidiaticos (texto,
imagem, som); Elementos de conteudo e
design para a comunicagdo digital,
Dominio tedrico das questdes de
especificas do design digital 2D e 3D -
interfaceamento, usabilidade, imerséo,
interatividade, ergonomia; principios e
linguagens de programagéo e bancos de|
dados; Concepcdo e o desenvolvimento
de conteudos para web, dispositivos)
moveis e jogos digitais;
Empreendedorismo; Planejamento e
Elaboragdo de Pré-projeto para Midias
Digitais e Interativas; Os dispositivos|
moveis e a distribuicdo de conteudo
digital. A producdo de conteudos para
celulares, PDAs e outros devices. Limites|
e adequagdes dos conteudos em
dispositivos moveis.

Design de Midia Interativa

24

Mercado de trabalho em design e midia
interativa; Comunicagdo integrada e
Internet; Design e Tecnologia da
Informagdo e das ciéncias humanas;
Elaboragdo de Projeto e produto para
midias digitais e interativas; Conceitos de|
Fotografia digital — Principios e Técnicas;
Estudos de Interfaces; Planejamento
Visual e Diagramacdo; Fundamentos de
Design; Web Design; Manipulacdo de|
Imagens Digitais; Nogcbes de Edicdo de
Audio e Video com ferramentas online;
Planejamento e Producdo Multimidia;




nogdes de criacdo de Objetos 2d e 3D;
Fundamentos da Animacao.

Marketing Digital e Branding

24

Estratégia para construgdo e gestdo da
marca na internet; conceitos,
particularidades e tendéncias do mercado
digital; Importancia da construgcao e
gestdo das marcas na internet,
Processos e etapas de planejamento
estratégias, acoes, veiculos e
ferramentas gestdo das marcas na
internet; curso aborda  conceitos,
particularidades e tendéncias do mercado
digital quanto ao posicionamento da
marca. Destacando a importancia da
construcdo e gestdo das marcas nas
redes sociais. Apresentando ao
participante uma visdo geral dos
processos e etapas que encadeiam um
planejamento, as melhores estratégias,
acdes, veiculos e ferramentas. Bem
como a importancia das redes sociais no
planejamento de marketing e a dimensao
do impacto dessa rede maior nos
negocios.

Informagao e Marketing nas
Redes Sociais

24

Conceitos de Adwords, Analytics,
Comparadores de  Precos, e-mail
Marketing, monitoramento de Redes|
Sociais; Acdes de Marketing Digital.
Geréncia de E-Commerce e Marketing
Digital; Planejamento de um projeto de|
Gestéo E-Commerce; Taticas e
ferramentas; Dindmica do mercado,
planejamento estratégico, administragao,
logistica, financas e estratégias de
marketing digital; as questbes de
entregabilidade, Relevancia da
mensagem, entre outros assuntos;
Utilizagao dos diversos meios online para
divulgar sites, lojas virtuais ou conteudos;
planejamento de um projeto de
Facebook, Principais taticas €
ferramenta; recursos, analise de mercado
e concorréncia, estratégias e acgodes)
funcionais, alinhamento e integragdo de
outras ferramentas de comunicacéo,
desenvolvimento e otimizagdo de

campanhas.
Mensuracéo de Resultados | 16 |Processos de desenvolvimento,
em Campanhas Interativas e implementagao, analise €

Indicadores de Desempenho

acompanhamento de resultados de




projetos e de produtos para Midias
Digitais e Interativas; Cibercultura e
Economia Digital Modelo de Negocios;
Estratégias  de Marketing Digital
Desenvolvimento e Implementacdo de
Projetos Métricas Para Anadlise de
Produtos; Planejamento de projetos de
analise de meétricas; Principais métricas
de um site e ferramenta de analise;
Conceitos de métricas do Google
Analytics; Performance de campanhas
digitais. Ferramenta de monitoramento de
trafego online; Planejando campanhas
online.

Mediacao, Conteudos
Digitais e Interatividade nas
Midias Sociais

16

Conceitos de estratégia, execucdo e
mensuragdo  com redes  sociais;
Ferramentas de estatisticas de acesso do
seu site: numero totais de visitas, taxa de|
rejeicdo e tempo médio do visitante no
site; Uso de FanPages em negdcios)
online; Gerenciamento de ferramentas)
digitais; otimizacdo da comunicagéo
online; Direcionamento de publicos
interno e externo; Google Docs e
recursos de compartihamento de
documentos; Google Calendar, e criagao,
de eventos entre os funcionarios;
Otimizagédo; dialogo e organizagao,
coletiva de uma empresa; Prospeccao de
clientes e manutencdo de cliente
utilizando midias sociais.

Novas Tecnologias e Midias
Digitais

24

Comunicagao e Marketing Digital, Cross|
Midia, As Redes Sociais, Convergéncia
Digital, Comunicacdo e Usabilidade;
Midias Digitais, Novas Tecnologias,
Tendéncias em Midias Digitais, Gestao
de Projetos, Analise de Casos: solugdes)
corporativas.

Jornalismo e E-News

24

Analise de contexto de uma organizagao
que trabalha com informagbes €
comunicacdo online; Identificagdo de|
necessidades e/ou problemas que
demandem solugdes de comunicagdo em
midias digitais; Estratégias de|
comunicagao e planejar acdes
adequadas as diferentes demandas do
mercado; Coordenagdo de equipes
profissionais em comunicagdo digital;
Identificagdo de tendéncias e de

inovacdo na area de comunicagdo em




midias digitais;

Meios, Ferramentas
Alternativas e Mercado
Mobile

24

Introdugéo ao Universo Mobile;
tecnologia; ferramentas de comunicagao,
desenvolvimento de conteudos; redes
Sociais no mobile; planejamento de midia
com mobile; planejamento de um projeto,
de Marketing Mobile; Principais taticas ¢
ferramentas.

Etica e Aspectos Legais da
Comunicagao na
Contemporaneidade

O direito, a liberdade de manifestacdo do
pensamento e informacgdo. Legislagao
que rege o jornalismo nos meios de
comunicagao brasileiro. Direito autoral no
ambiente  online; Mapeamento de
produgdes, uso de ferramentas e
tecnologias na rotina das redacdes e na
distribuicdo do conteudo jornalistico,
estratégias narrativas; Especificidades do
ciberespaco e dos fazeres|
comunicacionais que ele propicia;
Especificidades do jornalismo e da
publicidade online; Usuario produtor de
conteudo; as novas formas €
possibilidades de interagdo entre o0
usuario e o jornalista; As diversas formas
de jornalismo participativo; Questdes
comerciais; ‘linkagem’ de conteudo, as|
novas formas de interagcdo e os fazeres;
Existe uma nova ética no jornalismo on-
line? Diferengas entre jornalista e o
blogueiro.

Metodologia da Docéncia no
Ensino Superior

24

Origem e natureza da educagéo.
Metodologia do ensino superior e as
principais técnicas didatico-pedagogicas.
Reflexdes sobre ensino e aprendizagem,
as fungdes da docéncia de nivel superior.
Analise do conceito da didatica, modelo e
planejamento de ensino, estratégias de
ensino, aprendizagem e avaliagao.
Fundamentos da Educagdo Tecnoldgica.
Teorias Contemporaneas de
Aprendizagem aplicadas as novas
tecnologias intelectuais e o lugar da ética
No ensino superior.

Trabalho de Conclusao de
Curso

O trabalho de conclusdo consiste na
elaboragdo de um artigo relacionado a
um dos temas  abordados na
especializacdo, a ser escolhido pelo
aluno, sob orientacdo de um professor do
curso.

Total

368h







