ERSIDAD
RGENTES

Evoluciona con el mundo, mientras te profesionalizas y combinas tu tiempo con otras actividades sin
interrumpir tus estudios ni perderte la experiencia universitaria.

Aprende a aplicar soluciones hoy para tu futuro laboral con ayuda de la tecnologia, docentes con
experiencia y capacitados para ensefar tanto en aulas como en linea, jun modelo mixto que te permite

alcanzar tus objetivos!

Workspace Blackboard Portal UIN
for Education Open LMS collaborate,?>



Las Nuevas Licenciaturas Mixtas te ofrecen:

Tecnologia para el aprendizaje:

Estudiaras bajo un modelo innovador con tecnologias especializadas para la educacion
como es la plataforma Open LMS, aulas virtuales de Blackboard Collaborate y el mejor
complemento para tu educacion: Google Workspace for Education Plus. Asimismo
contaras con asesorias presenciales por las tardes en donde docentes altamente
calificados aclararan todas tus dudas y viviras al maximo la experiencia universitaria.

Balance de horas:

Modelo educativo que te permite estudiar y trabajar al mismo tiempo. Gracias al uso de las
herramientas digitales, desarrollaras todo tu potencial al adquirir conocimientos en lineay
presencialmente, pues asistiras a tu plantel 4 horas, de 1 a 2 dias a la semana para
maximizar tu aprendizaje, jlo mejor de dos modelos educativos en uno!

Experiencia universitaria y practica para el trabajo:

!

Obtén experiencia y aplica de inmediato los conocimientos aprendidos durante tu
licenciatura para el beneficio de tu crecimiento laboral. Empodérate, destaca tu capacidad de
trabajar con equipos conformados por diferentes disciplinas.

®
(
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Diplomados:

Desarrollo de habilidades a lo largo de tu carrera. Obtendras hasta 4 diplomados* que avalan
el conocimiento y habilidades que vas desarrollando. Vuélvete mas competitivo.

=
R

*Los diplomados no tienen costo, sélo pagas el gasto administrativo del tramite.




Mision

Contribuir al desarrollo académico de
nuestros estudiantes, para el logro de

su mejor desempeno laboral ysdessu
calidad de vida.
Objetivo general de la carrera

Formar profesionistas preparados para aplicar estrategias de comercializaciéon y ventas,
identificando y utilizando informacion de mercado para la adecuada toma de decisiones.
Podra generar, analizar e interpretar investigaciones de mercado con la finalidad de identificar
oportunidades de comercializacidn a nivel nacional e internacional. Disefara sistemas y planes
de mercadotecnia para su implantacion, vinculando a la organizacion con el consumidor;
detectara las tendencias del mercado; seleccionara y organizara las actividades de logistica,
asi como de los canales de distribucién de productos y servicios, y demostrara su capacidad
de incidencia en el logro de objetivos de crecimiento financiero y comercial de la organizacion.

Perfil de Ingreso

Aptitudes Habilidades Conocimientos

« Compromiso, « Capacidad reflexiva. « Comprension lectora.
responsabilidad y actitud de  « Pensamiento critico. * Expresion oral y escrita.
servicio. » Habilidades digitales * Aplicacién de conceptos

* Disposicién para el estudio basicas. numeéricos basicos.
grupal e independiente. » Colaboracion e interaccion  « Poseer cultura general y

 Contribuir a su bienestar y grupal. conocimientos del nivel
al de la sociedad. académico previo.

* Interés por participar en
actividades deportivas,
artisticas y culturales.



Plan de estudios

| icenciatura en Mercadotecnia

Area Basica
Modelos de Gestion Empresarial
Contabilidad Financiera
Matematicas para los Negocios
Derecho y Negocios
Comportamiento Organizacional
Informacién Financiera y Toma de
Decisiones
Matematicas Financieras
Tecnologias de Informacién en la
Empresa
Finanzas Empresariales
Estadistica Descriptiva
Microeconomia
Administracion del Talento
Humano
Presupuestos
Estadistica Inferencial
Macroeconomia
Mercadotecnia e Innovacion

Area Interdisciplinar

Ventas y Comercializaciéon
Internacional

Gestion de la Mercadotecnia
Gestion de Proyectos
Investigacion Cuantitativa de
Mercados

Comercio Electronico
Estrategias y Plan de
Mercadotecnia

Area Disciplinar

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA

FIMPES

Comportamiento del Consumidor
Andlisis Multivariado

Distribucion y Logistica
Investigacion Cualitativa de Mercados
Mercadotecnia Internacional

Plan y Estrategia Publicitaria
Legislacion de Telecomunicacion y
Radiofusidn

Técnicas de Precios y Ventas
Estrategias de Fidelizacion y Mineria
de Datos

Relaciones Publicas

Desarrollo de Marcas y
Posicionamiento de Productos
Mercadotecnia en Internet
Inteligencia Comercial

Direccion de Mercadotecnia



¢ Donde podras trabajar?

* Dentro de agencias de comunicacion, publicidad y medios.
* En empresas comerciales y de servicios del sector publico o privado.
« En agencias de investigacidon de mercados, planeacion mercadologica, de relaciones

publicas e imagen corporativa.

« Como profesional independiente.

Perfil de Egreso

Conocimientos

* Direccidn de planes de
mercadotecnia.

* Planeacion y coordinaciéon
de programas de
mercadotecnia.

* Inteligencia comercial y
de negocios, toma de
decisiones, planeacién
estratégica, pensamiento
estratégico, vision global y
gestidon de la tecnologia.

» Mercadotecnia y
comercializacion de
servicios.

» Métodos cuantitativos
y cualitativos en la
investigacion de mercados,
técnicas estadisticas,
matematicas financieras,
presupuestos, formulacion
y evaluacidn de proyectos.

Actitudes

« Comportamiento ético.

« Visibn empresarial.

« Constancia y esfuerzo.

* Perseverancia y superacion.

o Actitud de aprendizaje
constante.

» Capacidad de trabajo
interdisciplinario y en
equipo.

« Actitud y vocacién de
servicio.

Habilidades y
Destrezas

« Colaboracion, coordinacion
y direccion de equipos
interdisciplinarios para
el logro de los objetivos
de la organizacion,
especificamente desde el
area de mercadotecnia.

« Toma de decisiones
apoyado en su capacidad
de analisis de informacion
y de negociacién con una
visién sistémica del mercado
Y Su entorno.

» Establecimiento de objetivos
alcanzables, definicidon
de prioridades, planes
de accion y calendarios
para el logro de las metas
organizacionales en
mercadotecnia.

« Analisis y procesamiento
de grandes bases de datos
para determinar patrones de
Cconsumo.

« Mediacién entre las partes
para alcanzar acuerdos
sobre algunos topicos
desde la perspectiva de
lograr beneficios mutuos.

Todos los planes de estudio cuentan con Reconocimiento de Validez Oficial de Estudios (R.V.O.E) de la Secretaria de Educacion Publica (S.E.P.) (Modalidad Mixta)
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