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Ciéncias da
Comunicac:

= Ciclo de estudos generalista, que equilibra conteud
= Preparacao solida para as varias possibilidades
= Acesso a Media Labs devidamente equipag

1" SEMESTRE
= Fundamentos da Comunic icagcao
= Histéria Contemporane
= Psicologia da Co

= Direito da Com Slagle)
= Sistemas Info os Il
= Ciéncia, F samento Critico

3’ SE 3 STRE
Y

= Estudos Cultu \ a Criativa
= Géneros Jornalisticos

ultura e Tecnologias Audiovisuais
= Fundamentos da Pu \\ Cibercultura, Internet e Redes Sac
= Fundamentos das Relag

= Mercados Mediaticos, Publico Audiéncias
= Inglés |

= Inglés i
» FEtica e Deontologia Profissionz = Opgéo

5° SEMESTRE 6° SEMESTR
= Semidtica = Jornalismo isivo
= Guionismo = Laboratério de Comunicagao Organizacional
= Cultura e Tecnologias Multimédia = Laboratério de Comunicacgao Digital e Multimédia
= Jornalismo Radiofénico = F a de Projetos
= Social Media . kboratério de Social Media
= Opcéao = Opcao

Ver informacao
do curso
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UCs opcionais de acordo com o regulamento interno dos cursos do IADE.

iéncias da Comunicagdo escrevem-se no
A plural. N&o se trata apenas de uma questédo de
forma, de serem apelidadas de “ciéncias” em vez
de “ciéncia”. E acima de tudo uma questdo de contetido.
De conteudo acadé@&o e profissional.

As Ciéncias d
uportadas por con

omunicacgao fazem-se no plural.
hecimentos oriundos

ganizacional,
0 guionismo, na

ociais, entre outras

rativa, a producao de

a edicao em contexto digital, a
ociais, sdo algumas das competéncias
uda Ciéncias da Comunicagdo adquire.

HORARIO/DURAGAO PROVAS DE INGRESSO

= Diurno = Economia
= 6 Semestres = Geografia
INIiCIO DO ANO LETIVO * Portugués

= Setembro 2019

video disponivel em versao digital @

Os meios de comunicagao social, as agéncias de
comunicagéo, as agéncias de marketing ou publicidade,
0s departamentos de comunicacéo de empresas de
maior ou menor dimenséo, necessitam de profissionais
com essas capacidades.

A Licenciatura em Ciéncias da Comunicacédo do IADE

€ também ela plural. Equilibra contetdos tedricos e
praticos. Desenvolve conhecimentos e competéncias em
areas fundamentais e em areas emergentes.

Fomenta experiéncias proximas da realidade profissional.
Procura potenciar a curiosidade e o pensamento critico,
a criatividade e a capacidade de adaptagéo.

E permite que os estudantes cresgam do ponto de vista
académico e profissional num ambiente interdisciplinar e

desafiante.

COORDENADORA CIENTIFICA

Joana Ramalho

Curriculo.da
Coordenadora


https://fabrica-iade.pt/ebooks/cv_coordenadora_ciencias_comunicacao.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=kmUyMao-S0s&feature=youtu.be

Minor em Audiovisuais

No plano de estudos est&o previstas 3 optativas,
cuja escolha & da responsabilidade dos
estudantes. E possivel, nesse contexto, escolher
unidades curriculares dispersas, nomeadamente
de outros ciclos de estudo, de forma a garantir
a adequagao aos interesses e necessidades de
cada estudante.

¥ Introducao do CligSo
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Coloca-se ainda a disposigao dos estudantes

a possibilidade da realizagao de uma
especializagdo na area de Audiovisuais

e Produgao dos Media, concebida
especificamente para a Licenciatura de
Ciéncias da Comunicagao, de forma a fortalecer
nos estudantes competéncias técnicas e
criativas fundamentais para diversas areas da
Comunicagao.

Wt

L

A’

O Minor em Audiovisuais & constituido por trés
unidades curriculares onde.0s estudantes
adquirem competéncias na expressao e
comunicagao por meios audiovisuais. A atual
tendéncia para uma disseminag&o massiva de
contetdos em formato audio, video ou fotografia
vem exigir que os estudantes tenham oportunidade
de consolidar a sua alfabetizag&o audiovisual no
enguadramento do plano de estudos.

As metodologias de ensino usadas no decorrer
das aulas aliam a experimentacao laboratorial com
a discussao de conceitos tedrico-praticos.

E assim promovida a observagdo e analise

de pecas relevantes na criagao audiovisual
desenvolvendo um sentido critico nos estudantes
gue os guiara no inevitavel contato futuro com a
fotografia, 0 som e a imagem em movimento nas
suas multiplas manifestagdes.




Na unidade curricular de Sonoplastia s8o exploradas tematicas que permitem ao estudante compreender o papel
dos elementos audiveis na combinagdo do som com a imagem em movimento. O método de ensino assenta

na experimentagao e potencia uma reflexao e exploracao pratica das caracteristicas de cada elemento da
combinagao audiovisual revelando o valor acrescentado pelo som na diegese e os significados que a musica,
falas, efeitos sonoros fazem emergir aguando do contacto do espectador com o contexto audiovisual criado.

Conteldos programaticos:

= Som em contexto audiovisual

= Fala, bruit e madsica

» Edicao audio em software de edicao audiovisual
» Elementos basicos de producado audio

= Pratica de sonoplastia e foley

Na unidade curricular de Video sao reforcadas as competéncias de expressao audiovisual dos estudantes. No
decorrer das aulas 0s alunos sao convidados a levar a pratica, em ambiente de software de edigdo de video,
as técnicas cinematograficas comerciais e ficcionais discutidas em sala. O trabalho autdnomo vem dotar ainda
0s alunos de competéncias que lhes permitem identificar e documentar os elementos necessarios para a
planificacdo de um video comercial.

Conteldos programaticos:

= Relagao entre a montage e o mise-en-scéne

» Integragao e gestdo de media

= Criagdo de sequéncias em software

= Edigado de clipes de video

= O corte enquanto elemento da expressao

= Criagao de titulos e outros grafismos

= Aplicagao de efeitos, transicoes e animagoes

» Exportagao final para maltiplos formatos de video
= Planificagao de um video comercial

Na unidade curricular de fotografia os estudantes obtém conhecimentos e competéncias em fotografia analdgica
a preto e branco. Em ambiente laboratorial sao postos em pratica os principios do manuseamento da imagem
fotografica em que o estudante contacta com as propriedades da luz enquanto matéria-prima essencial de

todo o processo fotografico. S&o usadas metodologias que permitem explorar um processo criativo que utiliza a
camara fotografica na modelag¢do da luz e na construcao da imagem quimica revelando ferramentas € processos
fundamentais no dominio da luz que s&o evidenciados pela imagem fixada.

Conteldos programaticos:

» O laboratorio fotografico: equipamentos e produto
= A camara fotografica analdgica

= Fotometria e exposicao com luz continua

= Pelicula fotografica preto e branco

= Revelacao de pelicula e ampliagao de negativos
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Docentes

Sonoplastia e Video: Me. Rui Gaio
rui.gaio@universidadeeuropeia.pt

Fotografia: Dr. Pedro Rodrigues
pedro.rodrigues@universidadeeuropeia.pt

@ videos disponiveis em versao digital


https://www.youtube.com/watch?v=iZeAlDnozLM&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=QQJNjydH19c&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=6bybSJ9nQKA&feature=youtu.be

Projeto Final Telejornal - Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao video disponivel em verséo digital @)

Aulas Praticas de Radio e Televisao

Os exercicios de Radio sao realizados num estudio/cabine com tratamento acUstico, que permite aos alunos
a produc¢do de trabalhos com qualidade técnica profissional. Para o registo de sons no exterior a universidade
dispde de gravadores digitais ZOOM H1 e TASCAM e de uma vasta oferta de microfones RODE para todas as
aplicacdes.

As aulas praticas de Televisao sao realizadas num estudio com 80m2 de Plateau, equipado com trés camaras
broadcast e teleponto, onde se recria a experiéncia da apresentagao de um telejornal. Os exercicios de
produ¢ado de blocos noticiosos e de simulagao de reportagem em direto s&o assegurados com O recurso a
modernas régies de audio e video. Uma Workstation Newtek Tricaster, solucgdo com grande penetracdo no
mercado, € a peca central em todo o processo.

Para a gravagao de reportagens de televisao sao disponibilizados aos alunos kit's ENG (camara de video/DSLR,
tripé, microfone de mao, lapela e shotgun). A edigao de video, realizada nas salas de aula/laboratorios é feita com
O recurso ao software Adobe Prémiere Pro, disponivel em Mac e PC.

> YouTube

¥ Introducao do CligSo
v
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https://www.youtube.com/watch?v=35rDgPcCjBI&t=3s

Guia de Curso da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

Plano de Estudos

Estabelecimento de ensino: Universidade Europeia

Unidade Organica: IADE - Faculdade de Design, Tecnologia e Comunicagdo
Curso: Ciéncias da Comunicagao

Grau: Licenciado

Ndmero de créditos: 180 ECTS

Duragéao do Ciclo de Estudos: 3 anos, 6 semestres

Ndmero de vagas: 40

Area cientifica predominante: Jornalismo e Reportagem

Classificag@o da area principal: 321 Jornalismo e Reportagem

Classificagao da area secundaria: 312 Sociologia e Outros Estudos

Registo: 11/05/2012 (link)

Publicagdo em Diario da Republica: Despacho n°® 7392/2015, DR n° 128, Série Il de 2015/07/03
Registo DGES: R/A-Cr 39/2012/AL01 de 17/06/2015 (link)

Quadro n°1 - Areas cientificas e créditos que devem ser reunidos para a obtengao do grau ou diploma:

i Créditos
Area Cientifica Sigla
Obrigatérios Opcionais
Jornalismo e Reportagem Jor 36 0
Sociologia e Outros Estudos Soc 27 0
Marketing e Publicidade Mkt 24 0
Audiovisuais e Produgao dos Media Aud 24 0
Lingua e Literatura Materna LLM 12 0
Linguas e Literaturas Estrangeiras LLE 6 0
Direito Dir 6 0
Economia CE 6 0
Estatistica Est 6 0
Psicologia Psi 6 0
Informatica na Otica do Utilizador Inf 6 0
Historia e Arqueologia His 6 0
Filosoha e Etica Fil 3 0
G 0 : :
Optativa Opt 0 9
Total: 17 9

14 << Regressar ao indice

Quadro n°2 - 1° Ano / 1° Semestre

U e Area Cientifica Tipo Tempo de Trabalho (Horas) T Observagdes
Q) (2) Total Contacto (3) (4)
Fundamentos da Comunicagao Jor S 160 T: 28 TP: 28 6 --
Historia Contemporanea His S 150 T. 66 6 --
Psicologia da Comunicagao Psi S 160 T: 42 TP: 14 6 -
Direito da Comunicagao Dir S 160 T 42 TP: 14 6 -
Sistemas Informaticos | Inf S 75 T: 14 PL: 14 3 --
Ciéncia, Fontes e Métodos Soc S 75 T: 14 TP: 14 3 --
Total: 750 280 30 --
Quadro n°3 - 1° Ano / 2° Semestre
Unidade Curricular Area Cientifica Tipo Tempo de Trabalho (Horas) i Observagdes
n (2) Total Contacto (3) (4)
:%205?;3:&%;2” Soc S 160 T 42 TP: 14 6 -
Economia e Globalizagao Eco S 150 T: 28 TP: 28 6 --
Métodos Quantitativos Est S 1560 T: 28 TP: 28 6 --
Fundamentos do Jornalismo Jor S 150 T: 28 TP: 28 6 --
Sistemas Informaticos Il Inf S 75 TP: 14 PL: 14 3 --
gr;aetriw\/sigr?wdeento Critico EO S 76 T TP 1 s o
Total: 750 280 30 --
Quadro n°4 - 2° Ano / 3° Semestre
Unidade Curricular fuom ufile Tipo Tempo de Trabaiho {Horas) Créditos | Observagodes (4)
(1) (2) Total Contacto (3)
Estudos Culturais Soc S 150 T: 42 TP: 14 --
Géneros Jornalisticos Jor S 150 T: 28 TP: 28 -
Fundamentos da Publicidade Mkt S 150 T: 28 TP: 14 PL: 14 --
::Tad;rgin;g;iizz Mkt s 150 | T:28 TP: 14 PL: 14 6 -
Inglés | LLE S 75 TP: 14 PL: 14 --
Etica e Deontologia Profissional Fil S 75 T: 14 TP: 14 3 --
Total: 750 280 30 -

Notas: (1) Indicando a sigla constante do quadro n.° 1 deste anexo. (2) S - Regime Semestral. (3) PL - Pratica Laboratorial; TP - Tedrico-Pratica; T - Tedrica; OT -
Orientacao Tutorial. (4) Opcional significa que o aluno pode optar por qualquer unidade curricular de um curso de licenciatura ministrado no IADE - Universidade

Europeia com os mesmos créeditos.
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https://www.a3es.pt/pt/resultados-acreditacao/ciencias-da-comunicacao-19
https://www.dges.gov.pt/pt/pesquisa_cursos_instituicoes?plid=372&instituicao=Universidade%20Europeia&cursos=&distrito=&tipo_ensino=&tipo_estabelecimento=&area=&tipo_curso=

Guia de Curso da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

Plano de Estudos

Quadro n°5 - 2° Ano / 4° Semestre

Unidade Curricular G0 ELOR e Tipo Tempo ce Trabaino (Horas) Créditos | Observagdes (4)
M (2) Total Contacto (3)
Escrita Criativa LLM S 150 TP: 28 PL: 28 6 --
Cultura e Tecnologias Audiovisuais Aud S 150 TP: 28 PL: 28 6 -
Cibercultura, Internet e Redes Sociais Soc S 150 T: 42 TP: 14 6 --
g/\oebruccassoz ZAf(j::;Zi soc s 150 | T.287TP: 28 6 -
Inglés i LLE S 75 T: 14 PL: 14 3 --
Opgao -- S 75 -- 3 Opcional
Total: 750 280 30 -
Quadro n°6 - 3° Ano / 5° Semestre
Unidade Curricular Area Clentifica Tipo LERhelcaiiens el ) Créditos | Observagodes (4)
Q) (2) Total Contacto (3)
Semidtica Jor S 150 T.28 TP: 28 6 --
Guionismo LLM S 150 T: 14 TP: 14 OT: 28 6 --
Cultura e Tecnologias Multimédia Aud S 150 T: 28 PL: 28 6 --
Jornalismo Radiofénico Jor S 150 T: 14 TP: 14 OT: 28 6 --
Social Media Mkt S 75 TP: 14 PL: 14 3 --
Opgao -- S 75 -- 3 Opcional
Total: 750 280 30 --
Quadro n°7 - 3° Ano / 6° Semestre
Unidade Curricular Area Clentifica Tipo [enpelaimene ol ons) Créditos | Observagoes (4)
(1 (2) Total Contacto (3)
Jornalismo Televisivo Jor S 160 T: 14 TP: 14 OT: 28 6 --
E?;glaem&at?ﬁéﬁgu”ica@éo Aud s 150 | T: 14 TP: 14 OT: 28 6 -
Fabrica de Projetos Aud S 160 T: 14 PL: 14 OT: 28 6 --
Laboratoério de Social Media Mkt S 75 TP: 14 PL: 14 3 --
Opgao -- S 75 -- 3 Opcional
Total: 750 280 30 --

Notas: (1) Indicando a sigla constante do quadro n.° 1 deste anexo. (2) S - Regime Semestral. (3) PL - Pratica Laboratorial; TP - Tedrico-Pratica; T - Tedrica; OT -
Orientagao Tutorial. (4) Opcional significa que o aluno pode optar por qualquer unidade curricular de um curso de licenciatura ministrado no IADE - Universidade
Europeia com os mesmos créditos
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Guia de Curso da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

Estrutura Curricular

1° ANO

1° Semestre

3° ANO

Fundamentos da Comunicagao Alexandra Santos 56 6
Histéria Contemporanea Adelino Cunha 56 6
Psicologia da Comunicagao Liliana Faria 56 6
Direito da Comunicagao Nuno Correia 56 6
Sistemas Informaticos | Antonio Monteiro 28 3
Ciéncia, Fontes e Métodos Fernando Ampudia de Haro 28 3
2° Semestre

Sociologia da Cultura e da Comunicagao Alexandra Santos 56 6
Fundamentos do Jornalismo Joao Lacerda Matos 56 6
Economia e Globalizagao Joao Rodrigues dos Santos 56 6
Métodos Quantitativos Silvia Carmo 56 6
Sistemas Informaticos I Antonio Monteiro 28 3
Criatividade e Pensamento Critico Fernando Ampudia de Haro 28 3

2° ANO

3° Semestre

Estudos Culturais Fernando Ampudia de Haro 56 6
Géneros Jornalisticos Adelino Cunha 56 6
Fundamentos da Publicidade Luis Verissimo 56 6
Fundamentos das Relagoes Publicas Patricia Silveira 56 6
Inglés | Olga Calado 28 3
Etica e Deontologia Profissional Fernando Ampudia de Haro 28 3
4° Semestre

Mercados Mediaticos, Piblicos e Audiéncias Joana Ramalho 56 6
Cibercultura, Internet e Redes Sociais Ana Viseu 56 6
Escrita Criativa Joado Lacerda Matos 56 6
Cultura e Tecnologias Audiovisuais Alexandre Magalhaes 56 6
Inglés Il Olga Calado 28 3
Opgao - 28 3
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5° Semestre

Semibtica

Guionismo

Jornalismo Radiofénico

Cultura e Tecnologias Multimédia
Social Media

Opgao

6° Semestre

Fabrica de Projetos

Jornalismo Televisivo

Laboratoério de Comunicagao Organizacional
Laboratorio de Comunicagao Digital e Multimédia
Laboratorio de Social Media

Opgao

Paula Carvalho

Jodo Lacerda Matos
Ricardo Conceigao
Alexandre Magalhaes

Antonio Mendes

Adelino Cunha
Guilherme Simdes
Patricia Silveira
Alexandre Magalhaes
Antonio Mendes

19

56
56
56
56
28
28

56
56
56
56
28
28
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Guia de Curso da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

Programa das Unidades

Curriculares

1° Ano \ 1° Semestre

FUNDAMENTOS DA COMUNICA(;AO

O que sdo os media? Quando surgiram? Como funcionam?
Influenciam ou n&o a nossa forma de pensar e agir? Nesta
unidade curricular refletimos sobre o papel central da
comunicagao nas sociedades contemporaneas, em particular
sobre a crescente importancia das formas de comunicagao
mediadas por tecnologias. O objetivo principal & desenvolver
a atengao e o sentido critico face ao modo como os

media atuam na sociedade, bem como as mensagens que
transmitem. O método de ensino € tedrico-pratico: lemos e
discutimos um conjunto de textos classicos que constituem

a base para compreender a comunicagao na perspetiva

da sociologia, e exploramos as possibilidades abertas

pelas varias teorias para compreender 0s processos de
comunicagao na atualidade, aplicando-as a situagdes
concretas de comunicagao.

HISTORIA CONTEMPORANEA

E fundamental para os futuros profissionais da Comunicagao
saber identificar os grandes momentos da historia
contemporanea, caracterizar as suas principais tendéncias
e conhecer as suas figuras centrais. Esta unidade curricular
visa proporcionar aos estudantes a capacidade de ordenar
e problematizar o periodo historico contemporaneo, do
ponto de vista cronoldgico e tematico. Pretende-se que
saibam identificar e interpretar os factos historicos e sociais
da atualidade nacional como elementos inseridos na mais
ampla narrativa do mundo ocidental. A analise devera ser
acompanhada pela capacidade de pesquisar e utilizar as
fontes historicas, a partir das mais simples fornecidas pelos
instrumentos informaticos e de comunicagao de massas, para
as mais complexas fontes secundarias e primarias.

20

= Comunicagao interpessoal e mediada por tecnologias
= Histéria e desenvolvimento dos media
= Reflexdo teérica na Europa: publico e opinido publica
= A Escola de Chicago do pensamento social
= A propaganda e as suas técnicas
= A emergéncia do problema dos efeitos
Primeiros estudos sobre os usos da comunicagao

= Primeiras criticas as industrias da cultura

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Alexandra Santos

= A Revolugao de 1917 e o movimento comunista
= A erosao da | Repulblica e a ascensao de Salazar
= O Estado Novo: bases do regime e maquina repressiva
= A crise das democracias liberais no pos-guerra
= A Primavera Marcelista e o processo revolucionario
= Claro-escuro, textura, padrao e valor de cor
A consolidagao da Democracia em Portugal

= O projeto europeu e o mundo apés a queda da URSS

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutor Adelino Cunha

PSICOLOGIA DA COMUNICAGAO

Estamos sempre a comunicar, mesmo que nao tenhamos
consciéncia disso. Nao podemos nao comunicar. 76% do
tempo das pessoas & passado a relacionar-se com outras
pessoas. 60% dos problemas interativos s&@o consequéncia de
uma ma comunicagao. Usando métodos pedagdgicos ativos,
como técnicas de role-playing e instrugao pelos pares, a
unidade curricular constitui um espago de discussao e treino
das variaveis psicoldgicas da comunicagao interpessoal.
Pretende-se proporcionar aos estudantes o desenvolvimento
das competéncias necessarias para identificar e descrever
0s mecanismos psicologicos presentes nas interagdes
sociais em geral, e nas relagdes interpessoais no contexto de
grupos e organizacdes, promovendo a sua capacidade de
reflexao acerca das implicagdes praticas de tais tematicas na
sociedade.

DIREITO DA COMUNICAQAO

Numa sociedade em que a Justica € cada vez mais
mediatizada, torna-se essencial conhecer 0s mecanismos

e os fundamentos do Estado de Direito, dos quais a
liberdade de expressao e de informagao constituem um pilar
fundamental. Nesta unidade curricular debatem-se questdes
atuais em permanente analise nos media, como a liberdade
de imprensa, o segredo de justi¢a e o sigilo profissional.
Procura-se que os estudantes adquiram ferramentas
necessarias para o exercicio de varias profissdes na area
da comunicagao. Deverao ficar dotados, por um lado, de
conhecimentos especificos imprescindiveis para o exercicio
das respetivas profissdes e atividades; e, por outro, de
conhecimentos juridicos basicos Uteis a qualquer cidadao
num mundo cada vez mais exigente e complexo.

= Psicologia: pressupostos teéricos

» Comunicagao interpessoal

» Comunicagao nao-verbal e linguagem corporal
» Comunicagao verbal: treino da assertividade

= Contextos social, grupal, organizacional

+ Esteredtipos, preconceitos e discriminagdo

Persuasa@o, medo e humor

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Liliana Faria

* Nogdes basicas de Direito

= Direito e sociedade

= Direito da comunicagdo

= A comunicagao social e os direitos fundamentais
= Liberdade de expressao e limites constitucionais
= A comunicagao social e o direito a informagao

= O Direito de autor

= Normas sobre a publicidade

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Nuno Correia
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Guia de Curso da Licenciatura em Ciéncias da Comunicagao

Programa das Unidades Curriculares

SISTEMAS INFORMATICOS |

As Tecnologias da Informagao e da Comunicagao sao hoje
o principal meio de arquivo, transferéncia ou pesquisa de
informacao e o principal meio de comunicagao direta ou
indireta entre individuos. A utilizagao de processadores

de texto e de ferramentas de desenvolvimento de
apresentacoes interativas revela-se particularmente relevante
ja que constituem a base para uma abordagem analitica dos
problemas do dia-a-dia, e sao ferramentas de utilizagao
diaria para inumeras atividades profissionais. Esta unidade
curricular tem como objetivo aprofundar competéncias
essenciais para os futuros profissionais das diferentes

areas das Ciéncias da Comunicagao, cuja competéncia se
reflete frequentemente na capacidade de utilizar as referidas
aplicagcdes informaticas.

CIENCIA, FONTES E METODOS

Esta unidade curricular centra-se na compreensao dos
processos de construgao e avaliagao do conhecimento
cientifico. O sistema de trabalho é totalmente pratico:
desenvolve-se em sala de aula, onde os estudantes tém a
possibilidade de desenhar a sua propria pesquisa em grupo
sobre temas das suas areas de interesse. A pesquisa é
construida de forma progressiva mediante a execucao de
diferentes tarefas. Estas envolvem a elaboragao de perguntas
de investigacao, a formulagao de hipoteses, o desenho de
um guadro tedrico apropriado, a realizagao de inquéritos

por questionario e entrevistas e a analise de informagao
estatistica e grafica relevante. Trata-se, em suma, de uma
unidade curricular que fornece as ferramentas metodologicas
apropriadas para qualquer trabalho de investigagao.
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= Fundamentos do MS Word 2016
= Formatagao de documentos
+ indices de conteldos, remissivos e de ilustragdes
= Impressao em série
= Apresentagoes multimédia
Trabalhar com diapositivos e sua apresentagao

= Modelos globais de diapositivos

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Antdnio Monteiro

= Carateristicas do conhecimento cientifico

= Construgdo de questdes de investigagao

- Ferramentas informaticas de pesquisa bibliografica
= Fichas de leitura e quadro teérico

= Regras de citagao e referenciagao bibliografica

= Tipos de estudos segundo o objetivo da pesquisa

= Recolha de dados: questionario e entrevista
= Analise de informagao estatistica
= Composigao de um trabalho cientifico

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Doutor Fernando Ampudia de Haro

1° Ano | 2° Semestre

SOCIOLOGIA DA CULTURA E DA COMUNICA(;AO

Meios de comunicagao como o telefone, a radio, a televisao,
computadores, satélites, a internet, os telemoveis, os
smartphones, os tablets e os milhares de aplicagdes que
estes correm vieram transformar a forma como comunicamos
e obrigam-nos a colocar perguntas como Quem controla

0s novos media? Como € que estao a ser usados? A

quem se destinam? Que tipo de influéncia tém? Existe ou

nao manipulagdo da sociedade? Nesta unidade curricular
percorremos as principais teorias que focam a comunicagcao
mediada por tecnologias e as mudangas trazidas pelos novos
media, e partimos de alguns textos classicos da sociologia da
comunicagao como base para pesquisas praticas em varios
suportes comunicacionais (revistas, jornais, séries televisivas,
programas de radio, publicidade, sites e posts).

FUNDAMENTOS DO JORNALISMO

O que é ser jornalista? Como se escolhem e escrevem as
noticias? Qual a importancia do jornalismo nas sociedades
modernas? Que desafios e obstaculos a sociedade em rede
apresenta aos jornalistas do presente e do futuro? Atravées
da analise da realidade dos media e do estudo da historia do
jornalismo, esta unidade curricular funciona como introdugao
ao exercicio do jornalismo enquanto campo social de
mediagao. Afigura-se essencial para o futuro jornalista mas
também para qualquer profissional na area da comunicagao,
e relevante para todos aqueles que se interessam pelo
espaco mediatico e pelas relacdes que nele se desenrolam.
A componente pratica imerge os alunos num ambiente
laboratorial onde podem experimentar as tarefas de redagao:

pesquisa, selegao, escrita e edicao de conteudos informativos.

A comunicagado como transmissao e ritual

Erving Goffman e a ritualizagdo da feminilidade

Os produtores de comunicagdo e a agenda dos media
Gatekeeping e critérios de noticiabilidade

As teorias do agendamento e do enquadramento

A espiral do siléncio e a teoria do cultivo

Pensar os recetores: encoding e decoding

A perspectiva técnica da comunicagao

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4

Regente: Prof. Doutora Alexandra Santos

Historia do jornalismo em Portugal e no Mundo

O jornalismo na sociedade em rede

Critérios de Noticiabilidade

Camaras de eco, fake news e clickbaits

Elementos de uma noticia: analise e escrita

Géneros jornalisticos: analise e distingao

Criagado de conteidos em ambiente multiplataforma

Pratica: Introdugao ao Wordpress

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Jodo Lacerda Matos
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ECONOMIA E GLOBALIZA(;AO

A tomada de decisdes é o grande desafio que se coloca aos
profissionais atuais. “O que esta a acontecer no mundo?”
“Como investir o meu dinheiro? “Como pode a minha empresa
aumentar as margens de lucro?” Sem conhecimento sobre
economia e globalizagdo nao sera possivel responder a
estas, e outras, questdes. Sem desenvolver uma “consciéncia
financeira’, global, n&o sera possivel tomar as melhores
decisdes. A utilizagao da Lei da Procura e da Oferta, a

escala global, ou a interpretacao dos diferentes mercados
sa0 elementos que colocam a Economia invariavelmente a
frente de cada decisao tomada. O conhecimento da Ciéncia
Economica e a compreensao da "“Economia Global” &€ um

pilar inestimavel para o sucesso de uma carreira na area

da Comunicagao, e gera um impacto positivo em potenciais
empregadores.

METODOS QUANTITATIVOS

Esta unidade curricular pretende dotar o estudante de
ferramentas simples, mas fundamentais, para a atividade
exploratoéria dos instrumentos de analise de dados mais
relevantes para a area profissional das Ciéncias da
Comunicagao. Tendo como contexto de aprendizagem o
Project Based Learning, s&o ensinadas técnicas e recursos
para o tratamento de dados, recorrendo a folha de calculo
com produgao e interpretacao de resultados inferenciais
elementares. Sao privilegiadas as valéncias operacionais e
interpretativas relativamente a manipulagao matematica dos
instrumentos, fomentando-se a aplicabilidade a problemas
reais. O rigor na leitura e na interpretagao dos resultados,
bem como a utilizagdo das técnicas mais adeqguadas a
cada situagao, sao objetivos minimos a atingir no final da
aprendizagem.
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= Fundamentos e correntes do pensamento econémico
= Conceito, objeto e método da ciéncia econémica

= Sistemas econémicos contemporaneos

= Principais ramos da economia (macro vs micro)

= Mecanismos de mercado (fungdes oferta e procura)

= Principais indicadores macroecondémicos

» Globalizagao, protecionismo e utilitarismo

Especializagao econdmica e vantagem comparativa

Tendéncias e desafios da globalizagdo econdémica

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutor Jo&o Rodrigues dos Santos

Ciéncia estatistica: dados e amostragem
- Estatistica descritiva
= Probabilidade
= Variaveis aleatorias
» Distribuigoes amostrais
= Intervalos de confianga
= Testes de hipoteses
» Inferéncia baseada em duas amostras
= Andlise de dados categoéricos

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Silvia Carmo

SISTEMAS INFORMATICOS I

Esta unidade curricular tem como objetivo dotar o aluno de
competéncias avangadas na elaborag¢ao de documentos
em folha de calculo. Ferramentas como o Microsoft Office
Excel 2016 sao de utilizagao diaria para muitas das atividades
profissionais do dominio das Ciéncias da Comunicagao. para
além de serem Uteis para a analise de inUmeros problemas
quotidianos. A unidade curricular € complementada com a
aprendizagem de ferramentas open source ou em modelo
“freemium”, que possibilitam a elaboragao de paginas

web adaptadas as necessidades de ambito profissional.

O dominio das funcionalidades abordadas e a posterior
aplicagao eficiente das mesmas € uma mais-valia nos
curricula de profissionais das diferentes areas das Ciéncias
da Comunicagao.

CRIATIVIDADE E PENSAMENTO CRITICO

O mundo e a realidade, tal como os conhecemos, nada

tém de natural. Ao invés, sao fruto de agdes, decisdes,
normas sociais e culturais, poder e instituicdes. Esta unidade
curricular incita os estudantes a envolverem-se de forma
critica, estruturada e criativa com o0 mundo de hoje para
melhor construirem o mundo de amanha. O pressuposto é
nao dar nada como adquirido sem um exame prévio critico
e rigoroso. Para tal sdo analisadas questoes relativas aos
principais desafios que enfrenta 0 nosso mundo: estilos

de vida, mentalidades, problemas sociais emergentes ou o
impacto da tecnologia estao entre os mais relevantes. Sao
abordadas ferramentas tedricas e praticas que permitam ao
estudante n&o so criar configuragoes alternativas a desafios
existentes, mas também fundamentar e argumentar as suas
escolhas.

* Nogdes fundamentais de calculo

= Fundamentos do MS Excel 2016

» Introdugao de dados e formatagao de células

= Utilizagdo de formulas

= Andlise, gestao, importagao e validagdo de dados
= Criagao, edigdo e formatagao de graficos

= Sparkline

 Tabelas e graficos dinamicos

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Antonio Monteiro

O que é pensar de forma critica e criativa?
= Os desafios do século XXI
= Pensamento critico: conceito
= Passos do pensamento critico
= Analise critica de topicos concretos
= Criatividade: conceito

Fases do processo criativo

» Técnicas de promogao da capacidade criativa

= Desenvolvimento de projetos critico-criativos

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Doutor Fernando Ampudia de Haro
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2° Ano | 3° Semestre

ESTUDOS CULTURAIS

Se a cultura molda os processos de comunicagao, € também
pela comunicagao que a cultura se cria e transmite. A partir
de uma reflexao aprofundada sobre a natureza e a cultura,
esta unidade curricular visa compreender 0s processos que
levam a criagao de identidades coletivas e mecanismos de
diferenciagao social. Abordamos questbes como as tribos
urbanas, as culturas juvenis, as identidades nacionais, o
género ou a cultura das celebridades. E ocupamo-nos da
construgao e evolugao do gosto cultural e da sua utilizagao
como marcador de prestigio e desigualdade: queremos
conhecer o porqué dos gostos. Em suma, esta unidade
curricular contribui para que o estudante possa entender o
papel decisivo da cultura em fendmenos contemporaneos
com os quais tera de lidar enquanto profissional de
Comunicagao.

GENEROS JORNALISTICOS

Os objetivos desta unidade curricular encontram-se
organizados em duas dinamicas complementares. Por um
lado, as aulas de carater tedrico baseiam-se no estudo da
influéncia da subjetividade e da objetividade na atividade
jornalistica e na analise do chamado jornalismo participado
como conseqguéncia da revolugao digital e do recuo da
imprensa tradicional. A analise de textos de autores de
referéncia e a reflexao pessoal dos estudantes devera
resultar na produgao de papers que representem mais-
valias para o debate. Por outro lado, as entrevistas e as
reportagens serao desenvolvidas e praticadas como
principais géneros jornalisticos lecionados, tendo como
proposito a edigao de uma reportagem multimédia de
qualidade.
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= O debate cultura-natureza

= A emergéncia dos Estudos Culturais

= As culturas juvenis e as tribos urbanas
= A cultura de género

= As identidades nacionais

= O gosto e a légica da distingdo

= As celebridades e os media

* O culto das celebridades

= Como se constroi uma celebridade?

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutor Fernando Ampudia de Haro

= O que é o jornalismo
A Teoria do Caos nas ciéncias sociais

» O processo de construgdo da noticia

= A reportagem como género jornalistico
Subjetividade e parcialidade no jornalismo

= Jornalismo participado

= As fontes: o que sdo e como devem ser citadas

= Jornalismo de investigagao

= A entrevista como género jornalistico

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutor Adelino Cunha

FUNDAMENTOS DA PUBLICIDADE

A publicidade ja ndo € o que era: novos meios, plataformas,
ad blockers, algoritmos, SEO, E-Branding, word of mouse,
CRM, VRM digital, content marketing, social media, ativagao
de marca, branding, influencer marketing s&o alguns dos
termos que um técnico de comunicagao precisa dominar.
Mas os consumidores ainda sao de carne e 0sso. Podem ser
distraidos, desconfiados, timidos, desinteressados, infiéis,
mas Nao insensiveis a estimulos que os facam parar e pensar
na vida, nem que so por 5 segundos antes de dormir. E € isso
que compete as marcas: acertar no nervo do consumidor.

O nervo € o insight. Mas como consegui-lo? Esta unidade
curricular da a resposta, através dos fundamentos que
constituem a base para uma comunicagao publicitaria eficaz.
Porque comunicar sem insight é falar sem dizer nada.

FUNDAMENTOS DAS RELAGOES PUBLICAS

Esta unidade curricular visa que os estudantes se familiarizem
com 0s conceitos e problematicas inerentes aos contextos
académico e profissional das Relagdes Publicas. Trata-se, por
um lado, de conhecer e debater de modo aprofundado os
principais fundamentos e conceitos e a perspetiva historica e
evolutiva das RP e, por outro, de aprender a operacionalizar
0s principais instrumentos de trabalho do Relagdes Publicas,
por via da simulagdo de praticas concretas do quotidiano
profissional. Existe por isso um foco particular sobre o
desenvolvimento de Planos Estratégicos de RP. Procura-

se também potenciar a compreensao e analise critica dos
fendmenos apensos & Comunicagao Social e as empresas
mediaticas e a sua importancia na estruturagao da realidade
sociopolitica das sociedades e das organizagdes.

A marca, a publicidade e os publicos
Posicionamento de comunicagao

Anatomia do insight de comunicagao

Ambiente de extragao de insights

As novas tendéncias no marketing e comunicagao
Criatividade, meios e suportes de comunicagao
Estrutura e processos de uma agéncia publicitaria

Laboratorio / atelier de insightologia

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Luis Verissimo

As Relagdes Piblicas no contexto da Comunicagao
A Histéria das Relagdes Publicas

Teorias e fungdes das Relagdes Piblicas

Areas de atuagado do Relagdes Piblicas
Comunicagao Institucional e lideranga
Comunicagao digital e RP: desafios e oportunidades
Planeamento estratégico

Organizagao de eventos e protocolo

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Patricia Silveira
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INGLES |

Esta unidade curricular procura desenvolver as competéncias
linguisticas da lingua inglesa, ao nivel da compreensao,
leitura, oralidade e escrita. As competéncias trabalhadas

S3a0 ajustadas aos setores de atividade para os quais

os estudantes estao a ser preparados, permitindo-lhes
comunicar, através do uso de estruturas mais ou menos
complexas. A orientacao tedrica para o ensino de inglés

é funcional / comunicativa e “natural”, englobando varios
aspetos do ato comunicativo, com estruturas selecionadas
de acordo com a sua utilidade para as futuras necessidades
de comunicagao profissional. O aproveitamento a unidade
curricular implica que os estudantes tenham progredido meio
nivel (QECR) relativamente ao nivel detido no arranque do
semestre.

ETICA E DEONTOLOGIA PROFISSIONAL

Perante um mundo em estado de transformagao acelerada

e constante, mais do que nunca Nao podemos permanecer
indiferentes e devemos pensar sobre o sentido da agao
humana e as suas consequéncias. Nesta unidade curricular
exploramos as principais dimensdes historicas, tedricas e
praticas da conduta ética na sociedade. Abordamos, sob
uma perspetiva critica e reflexiva, os dilemas éticos presentes
nas varias areas profissionais (jornalismo, comunicagao
organizacional, relagdes publicas..) que se abrem aos futuros
licenciados. E assim, ocupamo-nos especificamente de
questdes como a objetividade e a manipulagao informativa,
os desafios colocados pela tecnologia, o impacto da propria
comunicagao na sociedade ou os principios deontoldgicos
que devem orientar a atividade profissional.
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= Aquisigdo de vocabulario

= Conhecimentos fundamentais de gramatica

= Utilizagdo de fungdes linguisticas pertinentes
Participagdo em reunides de trabalho

= Debate de assuntos profissionais/técnicos

= Redagdo de e-mails e textos

» Leitura e interpretagdo de textos/filmes/sketches
Participagdo em simulagdes e role-play

* Realizagado de apresentagdes eficazes

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Olga Calado

= As principais doutrinas éticas
Conflitos morais, ética e o processo de decisao
= Da ética individual a ética profissional
» Problemas éticos em Ciéncias da Comunicagao
Resolugdo de dilemas morais
= Aplicagao de codigos deontologicos

= Novas propostas éticas face a novos dilemas

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Doutor Fernando Ampudia de Haro

2° Ano | 4° Semestre

MERCADOS MEDIATICOS, PUBLICOS E AUDIENCIAS

Esta unidade curricular permite alargar a compreensao

do papel e estatuto dos media na sociedade e da
interdependéncia dos campos mediatico, politico e
economico-financeiro. Concentra-se na articulagao
aprofundada dos conceitos de publico e de audiéncia na
Sua relagdo com os mercados mediaticos, envolvendo 0s
estudantes na discussao e reflexao sobre a transformagao
desses conceitos na contemporaneidade e a necessidade
de encontrar novos modelos de compreensao e de medi¢ao.
Sendo uma unidade curricular de cariz tedrico, centra-se
também na avaliagado de aspetos mais pragmaticos do atual
contexto de digitalizagao dos media e fragmentagao das
audiéncias. Essa abordagem permite o desenvolvimento
autdbnomo de capacidades reflexivas e discursivas
fundamentais para os futuros profissionais da Comunicagao.

= Publico e Opinido Publica
» Globalizagdo e Mass Media
= Pluralidade dos media
Transformagao e desmassificagdo das audiéncias
= Fragmentagado e segmentagao
= Estratégias e logicas globais dos media
* A concentragdo dos meios de comunicagao social

= Media, Capital e Politica

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Joana Ramalho

CIBERCULTURA, INTERNET E REDES SOCIAIS

“Hoje em dia a tecnologia esta em toda a partel” Esta € uma
frase que vemos e ouvimos constantemente no discurso
publico seja para lamentar a perda do 'nosso humanismo'
seja para celebrar as melhorias e confortos da vida
contemporanea. Esta unidade curricular visa explorar os
contornos desta afirmacao e em particular das novas formas
culturais que advém da internet, de uma forma situada e
analitica. Para tal, comegamos por explorar a historia da
cibernética que dita (ainda hoje) a forma como idealizamos e
interagimos com as nossas tecnologias. Depois, estudamos
o desenvolvimento da internet: a sua utopia e regulagao bem
como a questao dos algoritmos. Em seguida, analisamos a
questao da identidade e vida artificial. Por fim, investigamos o
que significa hoje viver com a internet.

= A Guerra Fria e a emergéncia da cibernética
A cibernética na pratica: O caso dos casinos
« Da cibernética de controlo a8 computagdo como utopia
= O futuro e as suas origens: A utopia da tecnologia
+ Politica e regulagao do ciberespago
» Os algoritmos e a participagao online
A tecnologia tem género?
= A vida artificial
Agora somos todos ciborgues!

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Ana Viseu
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ESCRITA CRIATIVA

Como se conta uma historia? Como se organiza uma
narrativa? Como dar corpo a uma ideia através de um texto?
Como nasce um escritor? Como criar emogdes, passar
mensagens, gerar empatias? A escrita € uma ferramenta
essencial na comunicagao e a narrativa 0 meio mais

eficaz para passar a mensagem. Centrando a analise na
aprendizagem e organizagao dos trés elementos base

de uma narrativa - estrutura, personagens e dialogos - e
recorrendo a exercicios em ambiente de aula, pretende-

se organizar e estimular a criatividade e a capacidade de
desenvolvimento de narrativas, ficcionadas ou documentais.
O trabalho laboratorial incide sobre um conjunto de
exercicios de escrita cumulativos, que pretendem construir
a confianga e culminam na criagao de uma narrativa
estruturada e original, um conto.

CULTURA E TECNOLOGIAS AUDIOVISUAIS

Esta unidade curricular procura responder a crescente
necessidade do mercado de fazer face a constante e
acelerada evolugao tecnoldgica. Procura-se fomentar a
cultura visual e a sensibilidade estética dos estudantes,
através do uso eficaz de conceitos tedrico-praticos e

de expressao criativa, dotando-os de competéncias na
manipulagdo e producao de imagens e sons. A utilizagao dos
dispositivos da tecnologia audiovisual permite aprofundar
saberes especificos no campo da animagao, da fotografa, do
som e do video. Do ponto de vista pratico, o objetivo & que
0s estudantes adquiram competéncias no manuseamento
dos softwares Adobe Premiere e After Effects, ao nivel da
manipulagado e edi¢ao de video, imagem estatica e audio, da
criagao de projetos de motion graphics e da pos-produgao
digital.
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= As narrativas e sua concegao

= Analise de diferentes modelos literarios

= Texto literario: estéticas e formatos

= Storytelling: Elementos da narrativa

= Organizagao, planificagdo e execugao dos elementos

= Construgao de personagens

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Jodo Lacerda Matos

= Principios da animagao

» A passagem do analégico para digital

= Video digital e animagao

= Formatos e standards

» Edigdo de video e audio: Adobe Premiere
Design aplicado a video
Criagao de projetos em After Effects

= Estrutura e ferramentas

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Alexandre Magalhaes

INGLES II

Esta unidade curricular tem objetivos de aprendizagem,
conteudos programaticos e metodologias de ensino
complementares as de Inglés I. O objetivo geral € o
desenvolvimento das competéncias linguisticas da lingua
inglesa (compreensao, leitura, oralidade e escrita) ajustadas
as areas nas quais os estudantes deverao vir a desenvolver
a sua atividade profissional. Aprendem, por exemplo, a
participar em reunides de trabalho, através de simulagdes,
com role-playing; a ler, debater e a apresentar assuntos
generalistas, profissionais e técnicos; a fazer apontamentos
e resumir ideias; a redigir e-mails. Os estudantes aprendem
“fazendo’, o que Ihes permitira aplicar estes conhecimentos
nas suas futuras carreiras. No fim do semestre, concluem o
nivel B1-C1 (QECR), consoante o seu nivel a chegada.

OPGAO

Ver Minor em Audiovisuais

Aquisigao de vocabulario

Conhecimentos fundamentais de gramatica
Utilizagao de fungdes linguisticas pertinentes
Debate de assuntos profissionais/técnicos
Redagdo de e-mails e textos

Leitura e interpretagdo de textos/filmes/sketches
Participagdo em simulagoes e role-play

Realizagdo de apresentagoes eficazes

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Olga Calado
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3° Ano \ 5° Semestre

SEMIOTICA

A produgao de qualquer mensagem (verbal ou nao verbal)
pressupde a utilizagcdo de um conjunto de signos (palavras,
sons, gestos, imagens, cores, etc.), que estabelecem

entre si uma rede complexa de relagdes (linguisticas e
extralinguisticas). A Semicdtica incide precisamente sobre o
estudo dos signos, Nno ambito do processo de comunicagao
e construgao do significado. Esta unidade curricular introduz
Os principais conceitos, correntes e abordagens tedrico-
metodoldgicas nesta area do conhecimento. Os estudantes
sao desafiados a aplicar diferentes metodologias na analise
semidtica de diversos conteddos (jornalisticos, publicitarios,
literarios, cinematograficos, etc.) da atualidade, com vista
ao desenvolvimento de competéncias fundamentais para a
construgao eficaz e interpretagao critica de significado.

GUIONISMO

A linguagem audiovisual esta hoje presente em todas as
formas de contar historias. As diferentes técnicas de escrita
de guido, associadas aos diferentes géneros de narrativa
audiovisual, permitem uma analise e aprendizagem dos
métodos utilizados na sua criacao e concegao. A escrita

de guido obedece a um formato e a uma conceptualizacao
especifica, diferentes de outros tipos de obra, orientados
para a produgao e filmagem do conteddo criado. Através de
projetos em aula trabalhamos a criatividade e a concegao de
projetos, bem como a sua producao e realizagao. A criagao
de um portfdlio individual de conteudos audiovisuais - curta-
metragem e projeto - pretende criar uma visao critica do
panorama audiovisual atual e suscitar novas propostas e
abordagens.
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= A semidtica como ciéncia do significado

= Principais correntes semioticas

= Saussure e o sistema linguistico

= Peirce e a triade relacional

= Morris e o principio da divisdo da semidtica

= Greimas e a semibtica do discurso

= Barthes e a estratificagdo dos sentidos

= Obra aberta, leitor-modelo e intertextualidade

= Semiética social, multimodalidade e gramatica visual

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Paula Carvalho

= Concegao e escrita de guido

= Ficgdo, entretenimento e documentario

= Cinema, TV, streaming e novas plataformas

= Organizagao, planificagdo e execugdo dos elementos
= Nogoes basicas de produgao e realizagao

= Curta-metragem

= Projeto audiovisual

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Jodo Lacerda Matos

JORNALISMO RADIOFONICO

Nos Ultimos 100 anos, a democratizagao da cultura, do
sonho e da informagao fol em muito conseguida pela radio.
Sempre capaz de se reinventar, a radio continua a inovar
todos os dias abrindo novos futuros na comunicagao.

Esta unidade curricular procura trabalhar a linguagem
radiofonica, apostando sobretudo na componente pratica.
Desenvolvemos técnicas de escrita e comunicagao oral
aplicadas a realidade da radio: como preparar, escrever

e ler noticias em radio, as reportagens, os diretos, as
emissdes especiais sao alguns dos pontos-chave da unidade
curricular. Apesar do estudo se centrar em questdes
ligadas ao jornalismo, também sdo desenvolvidas técnicas
de programacgao/animacao. Como pensar e preparar
programas, rubricas, playlists, entrevistas sao outras das
competéncias trabalhadas.

CULTURA E TECNOLOGIAS MULTIMEDIA

Esta unidade curricular tem como principal objetivo
transmitir os principios gerais da comunicagao visual
aplicada ao design grafico na area de multimédia e editorial,
nomeadamente o modo de comunicar uma determinada
mensagem através do texto e imagem, com recurso a
suportes digitais. Pretende-se que o estudante adquira
conhecimentos e competéncias técnicas que permitam
entender os diversos elementos da comunicagao visual
(imagem, cor, tipografia, composi¢cao em varios suportes,
etc.), no contexto da sua aplicagao; realizar e apresentar
digitalmente objetos visuais multimédia, e ao mesmo tempo
compreender 0s varios processos de produgao, reprodugao
e impressao; e desenvolver aptiddes para avaliar e repensar
um suporte de multimédia na perspetiva do design grafico.

Como escrever e apresentar a noticia em radio
A reportagem na radio

Produgéo de informagao para radio

Produgdo de programas de radio

Storytelling

Playlist

Os podcast e o futuro da radio

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Ricardo Conceigao

Comunicagao visual e Design

Design e comunicagao

Design editorial

Imagem, tipografia, cor, forma/grelhas e layout
Design para multimédia e internet

Criagao de conteldos para redes sociais e websites
Formatos e Resolugdes

Pratica de Adobe Photoshop, llustrator e Indesign

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Alexandre Magalhaes
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Programa das Unidades Curriculares

SOCIAL MEDIA

Nao & exagero afirmar gue muitas coisas no mundo tém
mudado devido aos social media. Mudaram as formas
como acedemos e consumimos conteudos de informagao
e entretenimento. Mudaram as formas de produgao

e linguagens desses contetdos. Mudaram as formas
Como as marcas e organizagdes se relacionam com

0s seus publicos e estes entre si. Mudaram as formas
como formamos crengas e valores, avaliamos 0 mundo a
nossa volta, tomamos decisdes. Esta unidade curricular
foi pensada para ajudar o estudante a dar sentido a
todas estas mudangas. Por um lado, procura que tome
contacto com conteudos que Ihe permitam desenvolver
uma perspetiva critica sobre os social media. Por outro,
fornece-lhe elementos para poder usar 0s social media de
forma estratégica, de modo a criar valor para marcas ou
organizagoes.

OPGAO

Ver Minor em Audiovisuais
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= Redes sociais, web 2.0., user generated content
= Horizontalizagdo das redes de comunicagao
= Cultura participatoéria
= Fake news, literacia e social media
Adolescentes, valores e smartphones
Marcas e social media
= Social Media Marketing

= Comunidades de marca virtuais

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Doutor Antonio Mendes

3° Ano | 6° Semestre

FABRICA DE PROJETOS

Esta unidade curricular visa, em termos gerais, a realizagao de
um projeto de carater editorial, aplicando os conhecimentos
adquiridos ao longo de toda a licenciatura nas diversas
unidades curriculares. Sao também disponibilizadas master
classes em ambiente de mercado de trabalho, de forma

a inspirar os estudantes no desenvolvimento dos seus
projetos. Ao longo do processo de concegao, serao
desenvolvidas experiéncias laboratoriais de verificagao dos
projetos. No ambito do modelo de praticas pedagodgicas

do IADE, os projetos sao desenvolvidos em articulagao com
outras unidades curriculares, nomeadamente Design de
Comunicagao, da Licenciatura em Design, contribuindo assim
para uma experiéncia multidisciplinar, proxima da realidade do
mercado de trabalho.

JORNALISMO TELEVISIVO

Num tempo de multiplos ecras e quase infinita oferta de
conteddos, a informagao real mistura-se com comentarios e
rumores, sendo frequentemente manipulada, ao servigo de
interesses varios, a perce¢ao da realidade. E este € um risco
gue aumenta com a banalizagdo da cobertura em direto. E por
isso fundamental que os futuros profissionais desenvolvam a
consciéncia dos enormes desafios da atualidade, sustentada
por bases tedrico-praticas sdlidas. Esta unidade curricular
oferece uma aproximagao completa a realidade profissional em
televisao, introduzindo os estudantes nas técnicas de escrita,
produgao e realizagdo de pegas jornalisticas, entrevistas e
reportagens, e no trabalho de apresentagao em estudio. O
percurso culmina na execugao de um telejornal gue consolida
as competéncias adquiridas.

Analisar e organizar a oferta editorial existente
Identificar e estruturar uma ideia

Definir objetivos, metodologias e prazos

Construir personas e definir piblicos-alvo
Desenvolver uma base grafica coerente e funcional
Produzir contetdos

Concretizar o projeto em todas as suas vertentes

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutor Adelino Cunha

Organizagao e fluxos de trabalho

Quem faz o qué no Jornalismo Televisivo?
Produgao e Planeamento

Géneros jornalisticos em televisdo
Especificidades do Jornalismo Televisivo
Escrita para televisao

Contacto com o estidio de televisdao
Introdugdo a edigdo de imagem

A Reportagem de televisdo

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Guiherme Simdes
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LABORATORIO DE COMUNICA(;AO ORGANIZACIONAL

Nesta unidade curricular pretende-se que os estudantes
dominem 0s conceitos e metodologias inerentes a
Comunicagao Organizacional, a partir de uma abordagem
que sublinha a importancia das trocas comunicacionais,
internas e externas, no ambito das organizagdes, qualquer
que seja a sua natureza. Potencia-se também a aplicagao
desses conceitos e modelos em situagdes organizacionais
concretas e em praticas de comunicagao, privilegiando-

se a conceptualizagao e o desenvolvimento de Planos de
Comunica¢cao adequados a natureza e aos objetivos das
organizagdes. Desenvolvem-se, por isso, competéncias
praticas ao nivel das Técnicas da Comunicagao Institucional,
a0 mesmo tempo que se estimula o desenvolvimento do
pensamento critico acerca da dinamica das organizacoes e
dos seus elementos constitutivos.

Introdug@o & Comunicagao Organizacional

Teorias e modelos da Comunicagao Organizacional
Tipos e objetivos das organizagdes

Stakeholders e organizagdes: comunicagao dialdgica
Comunicagao estratégica e planeamento de meios
Comunicagao interna e ambiente organizacional

A importancia da humanizagao e a abordagem cultural

Desafios e oportunidades da revolugao digital

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Prof. Doutora Patricia Silveira

LABORATORIO DE COMUNICA(;AO DIGITAL E MULTIMEDIA

Através do ensino, da pesquisa e exploragao de conceitos da
cultura e da arte, pretende-se que os estudantes adquiram
uma visao reflexiva e critica do design direcionado para o
digital, o multimédia e a interatividade. Espera-se que os
estudantes ganhem competéncias para a construcao de
narrativas estaticas e dinamicas, lineares e nao lineares pela
utilizagao, de forma adaptada e coerente, dos principios

de design. Esta unidade curricular visa a aplicagdo e
aprofundamento dos conhecimentos adquiridos nas
unidades curriculares de Cultura e Tecnologias Audiovisuais
e Multimédia de modo a que os estudantes tenham a
capacidade de projetar e desenvolver projetos praticos de
comunicagao digital para um determinado produto, servigo
ou instituicao.
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Identidade corporativa como veiculo de comunicagao
Projetos multimédia para web

Projetos audiovisuais / Broadcast

Pratica de Adobe Premiere e After Effects

Projeto integrado de comunicagao digital

ECTS: 6 Horas semanais de contacto: 4
Regente: Me. Alexandre Magalhaes

LABORATORIO DE SOCIAL MEDIA

Esta unidade curricular permite ao estudante saber como
usar estrategicamente os social media de modo a criar

valor para uma marca ou um meio de comunicacao. E dado
énfase as ideias de colaboragao estratégica, execugao
tatica e medigcao dos esfor¢cos de social media. Dadas

as caracteristicas laboratoriais da unidade curricular, o
estudante aprende fazendo um conjunto de tarefas e
projetos. Estes projetos pressupdem o desenvolvimento de
uma estratégia de social media e de planos taticos, com foco
na redagao e publicacao em social media, ferramentas de
gestao e medicao, auditoria de social media, desenvolvimento
de um calendario editorial, além da gestao de crises. A
unidade curricular cobre blogs, Facebook, Twitter, Instagram,
Pinterest, LinkedIn e uma série de plataformas de social media
de nicho.

OPGAO

Ver Minor em Audiovisuais

Planeamento estratégico de social media
= Planeamento e agendamento de conteldos
» Gestao de contelido vs gestdo de comunidades
= Brand tone

Social media brand book

Universos de conversagao

= Gestao de crise

ECTS: 3 Horas semanais de contacto: 2
Regente: Prof. Doutor Antdnio Mendes
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Estudantes Representantes do Curso

1° ANO
T 500372562 Francisco Batalha Delegado
T2 50034319 Miguel Pereira Delegado
2° ANO
M1 50037161 Filipa Tojal Delegada
M1 50036435 Barbara Samudio Subdelegada
3° ANO
T2 500356620 Carina Morais Delegada
T 50033577 Carolina Pégo Delegada
CONSELHO PEDAGOGICO | | PROVEDORIA DO ESTUDANTE
= Estudante Representante do Curso = Provedora do Estudante
Carina Morais Me. Maria do Rosario Braga da Cruz
carinadmorais@hotmail.com rosariobraga.cruz(@universidadeeuropeia.pt
* Docente Representante do Curso = Provedora-Adjunta do Estudante
Joana Ramalho Prof. Doutora Maria Isabel Roque
oana.ramalho@universidadeeuropeia.pt maria.rogue@universidadeeuropeia.pt
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Biblioteca Antonio Quadros
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Biblioteca Antonio Quadros
IADE - Faculdade de Design, Tecnologia e Comunicag¢ao da Universidade Europeia

A BAQIADE destina-se, prioritariamente, a apoiar o ensino e a investigagao na instituicdo, ainda que esteja aberta
ao publico em geral.

A colegado encontra-se fundamentalmente centrada na area do Design, do Marketing. da Publicidade, da Fotografia,
da Cultura Visual, da Comunicagao. da Informatica e também Tecnologias; podem contudo encontrar-se obras de
Historia da Arte, Religidao, Filosofia, Psicologia, Gestao de Empresas, etc.

Estao também disponiveis, para consulta local, obras de referéncia (dicionarios e enciclopédias) e teses académicas.
A Biblioteca & constituida por duas salas de leitura e um espago de pesquisa.

Coordenagéao e Contatos Servigos

biblioteca.iade@universidadeeuropeia.pt = Servico de referéncia;
+3561 213 939 602 = ApOio & pesquisa;

= Leitura presencial;

= Empréstimo presencial

= Empréstimo domiciliario;
= Formag&o de utilizadores;

Marlene Nunes
Library Supervisor
marlene-isabel.nunes@universidadeeuropeia.pt

Ana Antunes = Acesso a bases de dados e Internet;

Library Assistant

ana.antunes@universidadeeuropeia.pt Catélogos

Susana Santos = Catélogo: http://biblioteca.iade.europeia.pt/

Library Assistant + Repositorio: http://comum.rcaap.pt/handle/123456789/5042

susana.santos@universidadeeuropeia.pt

Principais Recursos
Schedule - B-On
= Segunda a sexta das 9:30 as 21:00 = Euromonitor - Passport
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Office 365
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Acesso ao Office 365

A Universidade Europeia disponibiliza a todos os alunos uma conta Office 365 com 1TB de espago
disponivel no OneDrive e ainda pode usufruir da instalagado das aplicagdes do Office 365 nos seus
dispositivos. Este email € o contacto preferencial utilizado pelos servicos da instituicao.

O endereco de email é:
= Estudantes Europeia: n° de estudante@europeia pt
= Estudantes IADE-UE: n° de estudante@iade pt

Podera aceder ao email online neste link: http://webmail.europeia.pt. colocando o seu email e
password anteriormente definida.

Portal do Estudante
O portal centraliza 0 acesso a varias ferramentas e através de um dnico sitio permite:

= Consultar a informagao do seu perfil e as Unidades Curriculares a que esta inscrito;

= Consultar as classificagoes;

= Consultar os horarios;

= Aceder a informagao de tesouraria;

= Aceder diretamente ao email Office 365 da instituigao, navegar para o Blackboard e para os
portais de Empregabilidade e Internacionalidade.

Dentro do portal disponibiliza-se também a Secretaria Online, onde podera tratar dos temas
relacionados com a atividade académica, tais como, efetuar requerimentos, pedir documentagao,
efetuar inscrigdes, etc.

= Username: email institucional
= Universidade Europeia: hitp://portalestudante.europeia.pt
= |IADE-UE: hitp://portalestudante.iade.pt

Campus Virtual - Blackboard

O Campus Virtual - Blackboard é a ferramenta onde podera aceder aos conteudos das unidades
curriculares que se encontra inscrito. Recomendamos a consulta das diferentes comunidades onde
podera encontrar informagao muito Gtil.

= Username: n° estudante
= Universidade Europeia: htips://europeia.blackboard.com
= IADE-UE: hiips://iade.blackboard.com

Mobile App

App oficial da Universidade Europeia, IADE-UE e IPAM. Esta disponivel na App Store e Playstore
com o nome: UE[IADEJIPAM. Permite a consulta das unidades curriculares, horarios, informagao de
tesouraria, classificagdes, etc.

Permite comunicar com 0s colegas e professores, receber alertas e notificagdes. E também uma
forma facil de aceder as redes sociais da universidade.

= Username: n° estudante 4 Descarregar na DISPONIVEL NO
@& App Store ® Google Play
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Avaliagao de Conhecimentos e Competéncias

Na Universidade Europeia, existem DUAS EPOCAS DE AVALIAGAO:

a) A EPOCA NORMAL, que integra os regimes de avaliagao continua, de avaliagao
periddca e de avaliagao final;

b) AS EPOCAS ESPECIAIS, que integram o regime de recurso, o regime de trabalhador-
estudante, outros regimes especiais legalmente previstos, o regime para estudante em
mobilidade internacional e o regime para conclusao do curso.

Os estudantes tém o direito de optar pela avaliagdo continua ou pela avaliagao final, ndo estando
esta Ultima dependente de assiduidade ou da realizacao de avaliagdes intercalares.

Existem duas modalidades de avaliagdo continua, sendo a op¢ao da responsabilidade do docente:

a) A avaliagado continua bipartida, que inclui obrigatoriamente dois momentos de
avaliagao:

= Elementos de avaliagao intercalar, no minimo um (testes escritos, trabalhos
individuais, trabalnhos de grupo, participagao oral, relatorios, projectos, resolugao
de estudos de caso ou de problemas praticos, portefdlios, tarefas, observagcao
de atitudes e de comportamentos, etc.), que tém uma ponderacao minima de 30%
e maxima de 70%. O estudante que obtenha uma classificagao inferior a 8 valores
na média dos elementos de avaliagao intercalar obrigatorios, passa ao regime de
avaliagao final;

= Uma prova individual presencial (normalmente, uma prova escrita,
tradicionalmente conhecida como frequéncia), que tem uma ponderagcao minima
de 30% e maxima de 70%, podendo ser realizada na fase final do ano
letivo (durante as aulas) ou apds o periodo lectivo, por opcao do docente.

b) A avaliagao continua distribuida, que implica a realizagdo de varios elementos de
avaliagao durante o periodo letivo (no minimo dois). Nesta modalidade de avaliagao
continua, especialmente pensada para as disciplinas que envolvam a realizagao de
projetos, em que a avaliagao é realizada em continuidade, ndo havendo dois momentos-
chave da avaliagao (avaliagao intercalar + prova individual presencial), fica dispensada a
realizagao da prova individual presencial. SO ficara reprovado o estudante que tenha
menos que 9,5 valores na média dos elementos de avaliagado continua distribuida.

Qualguer das modalidades de avaliagao continua obriga a uma assiduidade minima de 70%, podendo,
em situagdes excecionais, expressamente contempladas no regulamento, esta ser de apenas 50%.
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Um estudante em avaliagao continua bipartida considera-se aprovado quando obtém uma média
final igual ou superior a 10 valores e cumpre mais trés requisitos:

= Tem nos elementos de avaliagdo intercalar uma média igual ou superior a 8 valores;

* Tem na prova individual presencial uma classificagao igual ou superior a 8 valores;

= Cumpre a assiduidade minima exigida.
A avaliagdo final pode consistir numa prova escrita, numa prova oral, numa prova practica com
apreciagao presencial, numa prova escrita € numa prova oral, numa prova practica com apreciacao
presencial ou noutro tipo expressamente previsto Nno regulamento especifico do ciclo de estudos.

Um estudante pode desistir da avaliagado continua bipartida e optar pela avaliacao final desde que:

* N3O se apresente a prova individual presencial, caso a mesma se realizar durante o
periodo lectivo;

= Dé conhecimento, por escrito, ao docente desta pretensao até ao terceiro dia util apds o
termo efectivo das aulas, caso a prova individual presencial se realize apos 0 periodo lectivo;

Um estudante pode desistir da avaliagdo continua distribuida e optar pela avaliagao final desde que
dé conhecimento, por escrito, ao docente desta pretensao até aos 30 dias anteriores ao termo
efectivo das aulas. Um estudante em regime de avaliagdo continua bipartida fica automaticamente
integrado no regime de avaliagao final quando:

* N&o se apresente a prova individual presencial se esta se realizar durante o periodo lectivo;

= Obtenha uma classificagao inferior a 8 valores na média dos elementos de avaliagao
intercalar efectivamente utilizados para o calculo da classificacao final.

Um estudante fica afastado do regime de avaliagao final:
* Na avaliagao continua bipartida, caso realize a prova individual presencial;

* Na avaliagdo continua bipartida, caso nao obtenha aproveitamento por nao ter cumprido a
assiduidade minima exigida;

* Na avaliagdo continua distribuida, caso ndo opte, até aos 30 dias anteriores ao termo
efectivo das aulas, pelo regime de avaliagdo final.
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A avaliagao continua (bipartida e distribuida) e a avaliagao final s&o, pois, regimes alternativos,
nao podendo um estudante utiliza-los simultaneamente. Assim, um estudante que completa © seu
percurso na avaliagdo continua e Nnao obtém aproveitamento (ainda que por falta de assiduidade)
nao podera realizar avaliagdo final.

Um estudante fica aprovado na avaliagao final quando obtém uma classificagao final igual ou superior
a 10 valores. Caso a avaliagao final seja constituida por mais de uma prova, o estudante, para além
da classificagao final igual ou superior a 10 valores, nao deve ter uma classificacdo inferior a 8
valores em qualquer dos elementos que compdem a avaliagao final.

Pode submeter-se a avaliagao em época de recurso o estudante que ndo obtenha aproveitamento
na época normal (avaliagdo continua ou avaliagao final), bem como aquele que, tendo obtido
aproveitamento numa destas épocas, pretende realizar melhoria de nota.

Fica automaticamente inscrito na época de recurso (que sera a sua primeira avaliagdo), estando
dispensado de pagamento de qualquer propina devida para a realizagao da avaliagao:

= O estudante em regime de avaliacao continua bipartida que nao se apresente a prova
individual presencial, nem a avaliagdo final,

= O estudante em regime de avaliagao continua distribuida que, tendo optado, nos 30 dias
anteriores ao termo efetivo das aulas, pelo regime de avaliagao final, falte a avaliagao final.

Se a época de recurso nao for a da primeira avaliagdo do estudante, este deve realizar inscricao
No portal do estudante e pagar uma propina suplementar.

O estudante que, apds requerer o estatuto de trabalhador-estudante beneficie do mesmo, e n&o
obtenha aproveitamento na época normal (avaliagado continua ou avaliagao final) e/ou na época
de recurso ou que tenha faltado a esta ou estas épocas, pode realizar avaliagdo em época de
trabalhador-estudante desde que efectue inscricao no portal do estudante e pague uma propina
suplementar.

O estudante em mobilidade internacional em cujo Acordo de Estudos (Learning Agreement) conste
a possibilidade de realizar em mobilidade determinada unidade curricular que Ihe seja creditada
como equivalente a unidade curricular do seu plano de estudos e reprove na mesma, pode optar
por:

= Realizar a mesma na época de recurso comum aos restantes estudantes;

= Realizar a mesma na época de recurso para estudante internacional.
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Caso nao obtenha aproveitamento, fiica com a unidade curricular em atraso, tendo de efectuar a
inscrigao no ano lectivo seguinte e liquidar a respectiva propina de acordo com O pregario em vigor.

O estudante em mobilidade internacional em cujo Acordo de Estudos nao conste a possibilidade
de realizar em mobilidade determinada unidade curricular que Ihe seja creditada como equivalente a
unidade curricular do seu plano de estudos, pode optar por:

= Realizar a mesma em avaliagao final (comum aos restantes estudantes);
= Realizar a mesma na época normal para estudante internacional.

Tem direito a realizar avaliagdo em época para a conclusdo do curso o estudante que, para concluir
O Seu Curso, necessite de obter aprovacao a um maximo de trés unidades curriculares (incluindo
as unidades curriculares de projecto e de integragcdo de conhecimentos), independentemente do
numero de créditos das mesmas. O estudante deve efectuar inscricao no portal do estudante e
pagar uma propina suplementar.

A avaliagdo na Universidade Europeia € expressa através de uma classificagdo numérica inteira
de 0 (zero) a 20 (vinte) valores. As classificagdes da prova individual presencial, dos elementos
de avaliagado intercalar e dos momentos de avaliagao continua distribuida nunca sao passiveis de
arredondamento, sendo apresentadas com duas casas decimais.

As classificagdes da avaliagao final e da avaliagcado em épocas especiais (época de recurso, época
de trabalhador-estudante, época para estudante em mobilidade internacional e época para a
conclusdo do curso), sempre que estas sejam constituidas por mais de uma prova, Nnao sao passiveis
de arredondamento, sendo apresentadas com duas casas decimais.

A classificagao final da avaliagdo continua, a classificacao final na avaliagao final e a classificagao
final na avaliagcdo em épocas especiais deve ser arredondada a unidade.

O estudante so pode realizar melhoria de nota na época de recurso do mesmo ano lectivo e na
época normal e de recurso nNo ano lectivo subsequente a obtengao da aprovacao numa unidade
curricular. Os estudantes podem realizar uma, e apenas uma, avaliagdo para melhoria de nota. E
garantida ao estudante a manutengao da nota com que foi aprovado, sO podendo a avaliagao para
melhoria de nota ser averbada caso traduza uma classificagado mais elevada.
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Avaliagao de Conhecimentos e Competéncias

Realizagdo das provas

Emregra, o estudante s pode entrar na sala de aula onde se esta arealizar a avaliagao até 15 minutos
apos o inicio da avaliagao. O docente pode, em face de circunstancias extraordinarias justificativas
de um ligeiro atraso do estudante, permitir a sua entrada apds os 16 minutos de tolerancia. O
estudante deve fazer-se acompanhar de um documento de identificagao com fotografia: cartao
de estudante, cartado de cidadao, carta de conducao ou passaporte. Os estudantes so podem ter
em cima das mesas o enunciado, as folnas de resposta, o documento de identificagao e o material
de consulta permitido pelo docente. Em caso de desisténcia, o estudante so pode sair da sala 20
minutos apds o inicio da prova.

Caso o estudante falte a uma prova individual presencial do regime de avaliagdo continua ou a
elementos que integrem os regimes de avaliagdo final, época de recurso, de trabalhador-estudante,
de mobilidade internacional ou para a conclusao do Curso, a realizagcdo de nova prova ou desses
elementos de avaliagdo so & admitida em situagdes excecionais previstas no regulamento.

Caso o estudante falte a elementos de avaliagdo que integrem a avaliagao intercalar (avaliagao
continua bipartida) ou de elementos que integrem a avaliagao continua distribuida cabe ao docente
a decisao de autorizar o estudante a realizar o elemento de avaliagdo a que faltou noutra data.

As classificagdes, referentes a qualquer regime de avaliacdo, sao publicadas no Campus Online no
prazo maximo de 10 dias de calendario a contar da data da realizagéo dos elementos de avaliagao
NoO caso das notas finais, devem ser publicadas no Portal do Estudante no prazo maximo de 10 dias
de calendario a contar da data da realizagao das provas.

No caso da prova individual presencial ou da avaliagao final, da época de recurso, de trabalhador-
estudante/outros regimes legalmente previstos e para conclusao do curso, aquando da publicagao
das classificagdes, o docente marca uma data e uma hora para o atendimento ao estudante e
consulta dos elementos de avaliagcao (sessao de esclarecimento). A sessao de esclarecimento
devera realizar-se no prazo maximo de trés dias Uteis apos a disponibilizacdo das classificacdes
e deve anteceder em pelo menos 48 horas a data de outras provas da mesma unidade curricular.

Um estudante pode solicitar a revisdo dos elementos de avaliagdo escritos case se trate de
avaliacao final, época de recurso, de trabalhador-estudante, de mobilidade internacional ou para
a conclusao do curso, devendo fazé-lo até 48 horas ap0s a consulta dos elementos de avaliagao
escritos (sessao de esclarecimento). Em caso de revisao de prova, € garantida ao estudante a
manutengao da nota inicial, sO podendo a revisao de prova conduzir & manutengao da nota inicial
ou a melhoria da mesma.

O estudante que tenha valores em divida para com a entidade instituidora da Universidade Europeia
fica impossibilitado de realizar avaliacdes até a regularizagao dos mesmos.
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Student Experience

Internacionalizagao

O IADE - Faculdade de Design, Tecnologia

e Comunicacgao da Universidade Europeia
pretende fomentar nos seus estudantes uma
experiéncia de mobilidade internacional ao longo
do seu percurso académico. Neste sentido,
disponibilizam-Ihes mais de 100 parcerias
internacionais com instituicdes universitarias em
todo o mundo.

Os estudantes do IADE tém, assim, a
oportunidade de estudar em prestigiadas
universidades internacionais N&o s6 na Europa
mas também na América Latina e Asia. Cada vez
mais uma experiéncia profissional & considerada
um elemento fundamental para o crescimento
pessoal, académico e profissional de qualquer
estudante.

AN
Carta Erasmus

Regulamento de Mobilidade Internacional

Fact Sheet 2018/2019

AN
Instituicées Parceiras

Erasmus +

Liliana Rosalino

Joana Duarte
Internationality Specialist

Maria Orfao
Internationality Specialist

g
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internationaloffice.iade@universidadeeuropeia.pt

+3561 213 939 670
+351 218 360 041

O programa Erasmus+ permite aos estudantes movimentarem-se no espaco europeu, adquirindo, desta forma,
uma perspetiva cultural, social e académica dos paises que participam no programa.

Este programa de mobilidade é financiado no ambito dos acordos de cooperagao bilateral Erasmus, em que os

estudantes pagam as propinas na sua Universidade de origem.

Existem varios tipos de mobilidade Erasmus para estudantes: mobilidade para estudos e mobilidade para estagios.
Cada estudante pode usufruir de 12 meses de mobilidade Erasmus em cada ciclo de estudos. O Estagio Erasmus
podera ser realizado durante o Curso ou durante 1ano apds 0 mesmo. Existem também Mobilidades Erasmus para

Docentes e Staff.

Outros Acordos

O IADE - Faculdade de Design, Tecnologia e Comunica¢do da Universidade Europeia conta também com diversos
acordos de cooperacao com Universidades de referéncia em todo o mundo.

Exemplos de parcerias:

i i = Uni ity of Applied @

WP Universidad = uienoiamied  FH Vorarlberg ’ ) é’
Europea Madrid Europs o S ~ iversidad upC

_ W criohn - Berin - Hamburg University of Applied Sciences Universi o
LAUREATE INTERNATIONAL UNNVERSITES P Um(': Andrés Bello de Ciencias Aplicadas
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International Office Coordinator

Empregabilidade

O Employability Office tem como objetivo
conectar os estudantes com os empregadores,
trabalhar as suas soft skills e apoia-los com

O seu plano de carreira, para garantir que

0s estudantes est&o preparados para serem
profissionais globais e estao capacitados para
encontrar a melhor colocagao no mercado de
trabalho, em Portugal ou em qualquer parte do
mundo.

N\ et}
SUMMER
INTERNSHIP
PROGRAMME

REGISTRATION UNTIL 30TH APRIL I
|

COMO CONSTRUIR UM CV DE SUCESSO?
27 MARCO | 12:00-13:30 | Campus da Lispolis

WOKSHOPS
EMPREGABILIDADE

EMPLOYABILITY OFFICE
REDES SOCIAIS

A MINHA PEGADA DIGITAL
17 ABRIL | 12:00 - 13:30 | Campus da Lispolis

COMO ME PREPARAR
PARA UMA ENTREVISTA?

WPy Universidade 29MAI | 12:00- 1330 | Compus da Lispolis
"Y' Europeia

225505

Employability Skills Programme

Renata Gil Benedito

Joana Silva
Employability Specialist

empregabilidade.iade@universidadeeuropeia.pt
+351 210 939 649

Universidade N
Base WM eam

EMPLOYABILITY

SKIEES

PROGRAMME

O Employability Skills Programme & um programa de desenvolvimento de competéncias de empregabilidade da
Universidade Europeia que tem como principal objetivo preparar os estudantes dos diferentes ciclos de estudo

para o acesso ao mercado de trabalho.

Os workshops e seminarios do Employability Skills Program serao ministrados pelo Gabinete de Empregabilidade e

empresas parceiras. Os estudantes terdo a oportunidade de aprender e abordar varias tematicas, como:

* Redes sociais;
* Protocolo empresarial;
* Construgao do CV;

* Preparagao para entrevistas e dinamicas de grupo;

Este programa decorre ao longo do ano letivo e & de frequéncia gratuita para todos os estudantes.

Exemplos de parcerias:

INDITEX = randstad Didrio de Noticias

) ~
SENFICATV Impala
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Employability Office Coordinator


https://www.iade.europeia.pt/internacional/programas-de-mobilidade
https://www.iade.europeia.pt/empregabilidade/employability-office
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/339034/2018/Internacional/Carta%20Erasmus_UE.pdf
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/339034/2018/Internacional/FactSheet%20-%20UE.pdf
https://cdn2.hubspot.net/hubfs/339034/2018/Internacional/Parcerias%20IADE-UE.pdf
https://www.europeia.pt/content/files/regulamento_academico_-_vi._mobilidade_internacional.pdf




