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1. INTRODUGAO
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A estratégia de SEO é fundamental para qualquer
empresa ganhar visibilidade no mundo digital por meio
do aumento do volume do trafego organico. Porém,
sabemos que essa ndo € uma tarefa facil, devido a
grande concorréncia e as constantes atualizacdes dos
motores de busca.

Pensando nisso e na importancia dessa estratégia para
qualguer empresa que esteja presente no meio digital,
nesta 32 edicao da SEO Trends — a 12 edigao também
em espanhol — decidimos analisar de que maneira a
estratégia de SEO tem sido executada pelas empresas
brasileiras e hispano-americanas.
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Para alcancar esse objetivo, foram analisadas as
técnicas de SEO utilizadas pelas empresas, 0s
resultados alcancados e também a relacéo entre o uso
da estratégia de SEQO e a de Marketing de Conteudo.
Além disso, identificamos o perfil dos profissionais que
executam a estratégia e como eles, de forma geral,
estdo aprendendo sobre SEO.

Em relacdo as edicdes anteriores da SEO Trends,
esta edicdo, além de ser a primeira em espanhol,
contou com atualizacdes que consideram novos
aspectos importantes sobre o cenario de SEO,
garantindo o acesso a dados que possam subsidiar
decisoOes estratégicas.
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Para a realizacdo da pesquisa, utilizamos a técnica de
aplicagao de questionarios online. Disponibilizamos o
questionario entre os dias 6 de fevereiro e 5 de margo
de 2020 e alcangamos um total de 2.069 empresas ou
ageéncias localizadas no Brasil e em paises
hispano-americanos.

Essa amostra abrange 3 perfis de respondentes:

»

»

»

respondentes que trabalham em
empresas ou agéncias que executam
uma estratégia de SEO e que tém
algum conhecimento sobre

a execucao dessa estratégia

(1.137 profissionais);

respondentes que nao sabem se

a empresa ou agéncia em que
trabalham executa uma estratégia de
SEO ou nao tém conhecimento sobre
a estratégia de SEO da empresa ou
agéncia em que trabalham;

respondentes que trabalham em
empresas ou agéncias que nao
executam uma estratégia de SEO
(739 profissionais).
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O questionario foi enviado por email para empresas
cadastradas em bases de contato da Rock Content e
publicado em nossas paginas no Facebook, Instagram
e LinkedIn. Contamos também com a colaboracao de
dois parceiros na divulgacao: a empresa de software
SEMrush e o blog Mi Posicionamiento Web.

Como incentivo a participacao, os respondentes
concorreram ao sorteio de 2 vale-compras da Amazon.
com no valor de RS 250,00.

Para nossa analise apresentamos percentuais gerais e,
quando pertinente, os percentuais dos paises em que
conseguimos maior alcance, sendo eles Brasil, México
e Colombia. Alem disso, contamos com a contribuicao
do Especialista em SEO da Rock Content, André
Mousinho, da Editora do Blog da Rock Content, Larissa
Lacerda, e do Editor-chefe do Blog da Rock Content
em Espanhol, Erico Mafra, em uma anélise dos dados
a partir da perspectiva de profissionais que atuam
diretamente com a estratégia de SEO.
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DAS EMPRESAS
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Essa pesquisa é caracterizada como exploratdria, mas nos preocupamos em manter a amostra a

mais diversa possivel considerando o0s paises hispano-americanos.

PAIS n=2.060 %

Porto Rico 0,2%
Honduras 0,2%
Paraguai 0,4%
Republica Dominicana 0,5%
Uruguai 0,5%
Cuba 0,6%
Nicaragua 0,6%
Bolivia 0,6%
Costa Rica 0,7%
Panama 0,7%

PAIS n=2.069 %
Guatemala 0,8%
Equador 0,9%
El Salvador 1,0%
Chile 1,3%
Peru 2,5%
Venezuela 3,4%
Argentina 3,7%
Colbmbia 7,0%
México 8,7%
Brasil 65,7%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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RESPONDENTES
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Para garantir a qualidade dos dados desta pesquisa,
consideramos somente as respostas de profissionais
que tém algum tipo de conhecimento sobre a estratégia
de SEO da empresa em que trabalham. Dessa forma,
coletamos dados referentes a 1.137 empresas

ou agéncias.

NiVEL DE CONHECIMENTO
SOBRE SEO n-11ss

o profnc: — ;
forma profunda 30,6%
Conheco de o
forma moderada _ 48,3%
Conheco
muito pouco _ 19,5%

Desconhego F 1,6%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

14

Dentre esses profissionais, 76,2%
sao diretamente responsaveis pela
estratégia de SEO das empresas em
que trabalham.

RESPONSAVEL PELO SEO 1157

23,8%
Nao

76,2%
Sim

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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O perfil das empresas sera descrito a seguir por meio
de dados referentes a area de atuaca das companhias,
ao modelo de negdcios, ao numero de funcionarios e
ao tamanho da equipe de marketing.

16

AREA DE ATUAGAO % n
Midia e Comunicagao 36,0% 409
Tecnologia 14,8% 168
Educacgéo 8,7% 99

Industria e Manufatura 6,8% 77

E-commerce 6,8% 77

Varejo 4,7% 54

Consultoria 4,4% 50

Servigos Corporativos 44% 50

Software/Cloud/SaaS 3,9% 44

Turismo e Lazer 2,8% 32

Dinheiro e Financgas 2,6% 30

Saude 2,6% 30

Juridico 1,1% 12

RH e Recrutamento 04% 5

Total

100,0% 1137

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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MODELO DE NEGOCIOS n-1157

33,0%
23,5% Apenas B2B
Apenas B2C (transacdes
(transagoes comerciais
comerciais entre entre empresas)

empresa e
consumidor final)

43,5%
B2B e B2C

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

TAMANHO DA EQUIPE DE MARKETING n-1137

1 pessoa
2 a 5 pessoas 50,2%
6 a 10 pessoas

117 a 20 pessoas

Mais de 20 pessoas

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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NUMERO DE FUNCIONARIOS o-1137

Individual

2ab
funcionarios

6a?2b
funcionarios

26 a 50
funcionarios

51 a100
funcionarios

107 a 200 o
funcionérios- 5,8%
2017 a 500 o
funciona’rios- 5,9%

501 a 1.000 o
funoionérios- 3,3%

23,9%

26,5%

Mais de 1.000 o
funcionarios F 5,9%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Ao considerarmos todas as pessoas que acessaram o questionario,
55,8% (1.155) dos respondentes atuam em empresas que executam
uma estratégia de SEO e 35,7% (739) estdo em companhias que ndo
executam. Além disso, 8,5% (175) dos respondentes ndo sabem se
sua empresa desenvolve uma estratégia de SEO.

No capitulo 6.1, vamos considerar as empresas que nao realizam
uma estratégia de SEO, e nos seguintes analisaremos o0s resultados
referentes as companhias que executam.

EXECUGAO DE ESTRATEGIAS
DE SEO n=2069

8,5%
Nao sabe

55,8%
Executa uma

estratégia 35,7%

Nao executa
uma estratégia

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Ao analisarmos por pais,
é possivel observar que
no Brasil alcancamos
um percentual maior de
empresas que executam
uma estratégia de SEO,
0 que pode significar
uma maturidade

mais avancada no
entendimento da questao
em terras brasileiras.

EXECUGAO DA ESTRATEGIA DE SEO POR PAIS

Pais Brasil ~-13.60 ~ Colombia n-144  MéEXxico n-161 Outros paises n-e4
Executa uma estratégia 61,3% 51,4% 49,7% 41,1%
N&ao executa uma estratégia 30,9% 39,6% 41,4% 48,7%
Nao sabe 7,9% 9,0% 8,8% 10,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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6.1 EMPRESAS QUE NAO EXECUTAM
UMA ESTRATEGIA DE SEO

Os principais motivos para as empresas nao
executarem uma estratégia de SEO sao a falta de
conhecimento da estratégia, a falta de profissionais
para executa-la e a falta de budget para investir nela.

MOTIVOS PARA NAO
INVESTIR EM SEO n=930

N&o temos conhecimento _ .
da estratégia 36,7%
Nao temos .
equipe suficiente _ 28,9%
Nao temos o .
budget necessario _ 21,1%

Nao vemos valor o
ol Il 6.1%
na estratégia ’

Outros - 7,2%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Ao analisarmos por pais, € possivel observar que:

» na Colombia, a falta de conhecimento
sobre a estratégia e a falta de equipe

tém o mesmo percentual;

a®o

@@@

22

» no México, a falta de conhecimento
sobre a estratégia tem um percentual
3x maior que a falta de equipe.

MOTIVO PARA NAO INVESTIR EM SEO POR PAIS

Motivo Brasil n-s24 Colémbia n-;s México n-e0 Outros paises n-221
Ndo temos conhecimento g oo 333% 50,0% 357%
da estratégia

Naotemos 31,4% 33,3% 16,7% 26,2%
equipe suficiente

Naotemoso 20,6% 21,3% 17.8% 23,5%
budget necessario

Naovemos 55% 2.7% 7.8% 8,1%
valor na estratégia

Outro 7,2% 9,3% 7,8% 6,3%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispénica (Rock Content)
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Apesar dos motivos para ndo investir em SEQ, 65,8%
(486) das empresas pretendem implementar alguma
estratégia e 8,1% (60) ja estao implementando.

PRETENSAO EM ADOTAR UMA
ESTRATEGIA DE SEO n72s

7,2%
Nao pretende adotar

8,1%
65,8% Jé estd em fase
Pretende, de implantacao

mas ainda
nao deu inicio
a implantacéo 18,9%

Nao sabe

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Considerando os paises estudados, €
possivel observar que a Coldmbia possui
um maior percentual de empresas

que pretendem adotar uma estratégia,
enguanto o México possui tanto o maior
percentual de organizacdes que ja estao
em fase de implementacéo da estratégia
como tambeém de companhias que nao
pretendem adotar uma estratégia nos
proximos meses. Nesse ultimo ponto, o
Brasil possui um percentual baixo, o que
pode estar relacionado a maturidade

do mercado sobre a importancia de
estratégias de Marketing Digital.
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PRETENSAO EM ADOTAR UMA ESTRATEGIA DE SEO POR PAIS

Pais Brasil n-220 Colémbia n-s7 México »-7s Outros paises n-1s7
.Ja esta errj fase de 9.3% 8,8% 10.7% 4,3%
implantacao

Pretende, masaindanso o) o, 71,9% 66,7% 67,4%

deu inicio a implantagao

Nao pretende adotar 52% 8,8% 12,0% 9,1%

N&o sabe 21,4% 10,5% 10,7% 19,3%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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6.2 EMPRESAS QUE EXECUTAM
UMA ESTRATEGIA DE SEO

Para analisar as empresas que executam uma
estratégia de SEO, consideramos apenas as respostas
dos profissionais que tinham algum conhecimento
sobre a estratégia, ou seja, 1.137 respondentes.

Entre as empresas que executam uma estratégia de
SEO, 47,9% a documentam, enquanto 41,3% nao.

Isso demonstra que as empresas ainda nao formalizam
processos metodoldgicos, o que pode impactar

no monitoramento das acdes desenvolvidas e dos
resultados obtidos. Sem documentagao,

as companhias tém mais dificuldade em acompanhar
a evolugao dos dados e se mantém em um limbo

de desinformacao.

25

DOCUMENTACAO DA
ESTRATEGIA DE SEO n-1137

41,3%
Nao

47,9%

Sim

10,7%
N&o sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Os principais objetivos da estratégia de SEO sao
o crescimento do trafego orgéanico, a melhoria da
qualidade do trafego e a autoridade online.

PRINCIPAL OBJETIVO DA
ESTRATEGIA DE SEOQ n-1137

Crescimento do

o,
trafego orgénico 59,1%

Melhorar a
qualidade do trafego

Autoridade online
Outros

Nao sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

A busca por maior autoridade online € mais relevante
para as empresas brasileiras do que para 0s outros
paises, e o crescimento do trafego organico € mais
relevante na Colémbia.

26
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PRINCIPAL OBJETIVO DA ESTRATEGIA DE SEO POR PAIS

Pais Brasil n-e2s Colombia n-zzs  México n-ss  Outros paises n-1ss
Crescimento do trafego organico 59,9% 72,6% 58,0% 49,0%
Melhorar a qualidade do trafego 19,3% 23,3% 29,5% 31,4%
Autoridade online 17,5% 2,7% 10,2% 15,7%

Outros objetivos 3,3% 1,4% 2,3% 3,9%

Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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De forma geral, as técnicas de producao de conteudo
para blog, pesquisa de palavras-chave, on page
(otimizacdo de heading tags, campo semantico, alt text
etc.) e atualizagdo de conteudo sdo as mais utilizadas
pelas empresas.

TECNICAS DE SEO

28

% n
Producéo de conteudo parablog  19,6% 760
Pesquisa de palavras-chave 17,6% 684
On page 13,3% 518
Atualizagdo de conteudo 12,3% 479
Otimizagbes para mobile 9,7% 376
Linkagem interna 8,8% 343
Experiéncia do usuario (UX) 7,8% 304
Link building 6,7% 262
Guest blogging 2,1% 82
EAT 0,9% 35
Optimizacion en general 0,0% 1
SEO YouTube 0,0% 1
N&do sabe 0,8% 33
N&o respondeu 0,2% 9

Total

100,0% 3887

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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TECNICAS DE SEO UTILIZADAS POR PAIS

Técnicas Brasil n-s00s  Coldmbia n-156  Meéxico n-255  Outros paises n-sss
Producao de conteudo para blog 20,5% 18,9% 16,1% 15,5%
Pesquisa de palavras-chave 17,7% 17,9% 18,4% 15,9%
On page 12,8% 16,3% 15,7% 14,1%
Atualizacdo de conteudo 11,8% 14,8% 11,8% 15,5%
Otimizacdes para mobile 9,4% 7,7% 11,8% 11,1%
Linkagem interna 9,5% 8,2% 8,2% 51%
Experiéncia do usuario (UX) 6,9% 10,7% 9,8% 12,0%
Link building 71% 3,6% 51% 6,5%
Guest blogging 2,5% 0,5% 0,4% 1,2%
EAT 0,9% 0,0% 1,2% 1,2%
N&o sabe 0,7% 1,5% 1,6% 0,9%
N&o respondeu 0,2% 0,0% 0,0% 0,9%
Optimizacion en general 0,0% 0,0% 0,0% 0,2%
SEO YouTube 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispéanica (Rock Content)
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O SEOQ técnico consiste em otimizacdes relacionadas a estrutura
interna de um site. A intengdo € que as paginas se tornem mais
rapidas, compreensiveis, rastreaveis e indexaveis — 0 que € basico
para que todo o restante da estratégia de SEO funcione.

As técnicas mais utilizadas pelas empresas sao:

» auditoria de SEQ: tem como objetivo identificar os

principais erros estruturais, técnicos, de conteudo

2

e de links que podem estar prejudicando a sua
estratégia digital,

» page speed: € o tempo de carregamento da pagina,

@ fator determinante para a experiéncia do usuario e
posicionamento no Google,

» hierarquia de site: como as paginas de um site sao

estruturadas;
_'__T » mobile-first-index optimization: otimizagéo do site
S para a versao mobile.

30
TECNICAS DE % n
SEO TECNICO
Auditoria de SEO 16,7% 373
Page speed 15,3% 34
Hierarquia de site 10,9% 244
Mopilg—ﬂrst—index 10,8% 240
optimization
Javascript SEO 7,1% 159
Crawl Rate (budget) 57% 127
Schema Markup para SEO 51% 14
Critical Rendering Path 24% 54
CRUX Reports 1,6% 35
TF-IDF 0,9% 19
Snippets Google JSON 0,0% 1
N&o utilizamos SEO técnico  8,7% 193
N&o sei responder 14,8% 329

Total

100,0% 2229

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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TECNICAS DE SEO TECNICO UTILIZADAS POR PAIS

Técnicas de SEO técnico  Brasil n-1624 Coldmbia n-127 México =160 Outros paises n-20

Auditoria de SEO 15,9% 17,0% 20,6% 19,1%
Page speed 15,3% 21,8% 13,1% 13,4%
Hierarquia de site 12,6% 6,1% 8,8% 9,7%
Mobile-first-index optimization 10,4% 13,6% 10,6% 11,4%
Javascript SEO 6,4% 6,8% 8,1% 10,7%
Crawl Rate (budget) 50% 10,2% 6,3% 7,0%
Schema Markup para SEO 52% 41% 50% 54%
Critical Rendering Path 2,3% 1,4% 2,5% 3,4%
CRUX Reports 1,4% 2,0% 1,3% 2,3%
TF-IDF 0,9% 0,0% 0,6% 1,0%
Snippets Google JSON 0,1% 0,0% 0,0% 0,0%
N&o utilizamos SEO tecnico 8,5% 8,8% 8,1% 9,7%
N&o sei responder 16,1% 8,2% 15,0% 10,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Existem outras fontes de trafego que podem ser Além disso, estratégias de SEO podem ser utilizadas
utilizadas junto com as técnicas de SEO. As mais para otimizacao de diversos canais, mas sites
usadas pelas empresas sao Social, Email e Ads. institucionais e blogs sdo os principais canais

otimizados pelas empresas em que 0S

OUTRAS FONTES

respondentes trabalham.

DE TRAFEGO n-s200
. CANAIS OTIMIZADOS r-19%
Social 28,8%
Emal 24,8% institucigirfggss 40,3%
Ads Blogs 33,4%

E-commerces ou

Direct
marketplace

Referral Portal de noticias

N&o utilizamos
outras estratégias

0,4%

Outros | 0,6%

N&o sei responder| 0,3% N&o sei

responder 1,2%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispéanica (Rock Content)
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Um percentual consideravel de empresas utiliza a
estratégia de SEO ha mais de 1 ano. Isso pode indicar
gue muitas companhias ja entendem que esse método
é algo de medio a longo prazo e sabem que ndo devem
esperar um retorno rapido.

TEMPO DESDE A IMPLEMENTACAO
DA ESTRATEGIA DE SEO n-1137

Menos de T més
Entre 1 e 3 meses
Entre 3 e 6 meses

Entre 6 meses e 1 ano 8,01%
Entre 1 e 2 anos 8,61%
Entre 2 e 3 anos

Mais de 3 anos

7,69%

Nao sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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A perspectiva de investimento em SEO € positiva,
considerando que os respondentes pretendem manter
0s investimentos atuais ou aumenta-los nos proximos
meses. Isso, novamente, demonstra o tempo

de maturacao da estratégia para os profissionais

de marketing.

INVESTIMENTOS EM
SEO EM 2020 s-1137

Estdo sendo o
aumentados 39,5%

Estdo estabilizados 44,2%

Estdo sendo
reduzidos
Nao sei
responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

Observagédo: a SEO Trends 2020 foi conduzida antes do inicio da pandemia Covid-19.
Padrées orgamentdrios podem ter mudado em decorréncia da crise.
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INVESTIMENTO EM SEO EM 2020

Brasil n-s23 Colombia n-73

Meéxico n-ss

Outros paises n-1s3
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Estdo sendo aumentados 42,0% 37,0% 33,0% 30,7%
Estao estabilizados 42,0% 47,9% 45,5% 53,6%
Estdo sendo reduzidos 7,3% 9,6% 13,6% 9,2%
Nao sei responder 8,6% 55% 8,0% 6,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ao analisarmos por pais, percebemos
que ocorre maior discrepancia entre

a estabilizacdo e o0 aumento de
investimentos para Colébmbia, México e
outros paises hispano-americanos.

As empresas utilizam diversas
ferramentas de SEQ no cotidiano
da estratégia, ja que muitas tém

funcionalidades complementares.

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

UTILIZAGAO DE
FERRAMENTAS DE SEO n-1137

75,2%
Sim 5,2%
N&o sei

o
19,6%
Nao
Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Assim como em nossa pesquisa Marketing Tools LatAm 2019, as ferramentas Google
sao amplamente utilizadas pelas empresas. Em seguida, temos a SEMrush e a Yoast com

maiores percentuais.

FERRAMENTAS DE SEO UTILIZADAS PELAS EMPRESAS

Ferramenta % n
Google Analytics 26,3% 728
Google Search Console  19,3% 535
SEMrush 13,0% 360
Yoast 11,7% 324
Keyword Explorer 5,7% 157
Hotjar 53% 147
MozBar 4,2% 116
Keyword Tool 41% 113
Ahrefs 2,2% 60
Screaming Frog 1,9% 53

Ferramenta % n
Link Explorer 1,5% 4
Majestic 1,0% 27
Crazy Egg 0,9% 26
WebXTool 0,7% 18
Rank Math 0,7% 18
SEO 33 0,6% 17
WordStream 0,6% 7
Ryte (antigo OnPage) 0,4% 10
Total 1000% 2767

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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FERRAMENTAS DE SEO UTILIZADAS PELAS EMPRESAS POR PAIS

Ferramentas Brasil n=2005 Colémbia n=1ss México n=198 Outros paises n-=376
Google Analytics 26,1% 25,0% 28,3% 271%
Google Search Console 20,0% 17,0% 18,2% 17,8%
SEMrush 14,3% 9,6% 10,6% 9,3%
Yoast 12,7% 10,6% 7,6% 9,0%
Keyword Explorer 51% 3,2% 7,6% 8,8%
Hotjar 5,7% 5,3% 4,5% 3,5%
MozBar 4,2% 6,4% 4,5% 2,7%
Keyword Tool 3,7% 6,9% 1,5% 6,1%
Ahrefs 1,9% 3,2% 3,5% 2,4%
Screaming Frog 1,4% 3,7% 3,5% 2,7%
Link Explorer 0,9% 2,1% 3,0% 3,5%
Majestic 0,7% 2,1% 0,5% 1,9%
Crazy Egg 0,8% 0,5% 2,0% 1,7%
WebXTool 0,4% 1,1% 1,0% 1,3%
Rank Math 0,6% 0,5% 1,0% 0,8%
SEO 33 0,4% 1,1% 0,5% 1,3%
WordStream 0,5% 1,1% 2,0% 0,3%
Ryte (antigo OnPage) 0,3% 0,5% 0,0% 0,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content) S SU ma riO
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RESPONSAVEIS PELO SEOQ n-1137

82,0%
Equipe interna

18,0%
Agéncia

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

QUANTIDADE DE PROFISSIONAIS
RESPONSAVEIS PELO SEO n-932

Apenas 1 pessoa 50,4%
2 pessoas

3 pessoas

Mais de 4 pessoas

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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De acordo com 82% (932) dos
respondentes, as equipes internas sao
responsaveis pelo SEO das empresas.

A equipe interna responsavel pela estratégia € formada
por apenas um profissional em 50,4% (470) das
empresas. Isso € um problema principalmente se essa
organizacgao for uma grande companhia ou fizer parte
de um grupo de empresas, ja que o profissional se vé
limitado e sem apoio.
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CARGOS DOS PROFISSIONAIS
RESPONSAVEIS PELO SEO

Cargo % n
Analista de Marketing 32,4% 331

Coordenador de Marketing /

20.2% 206
Gerente 0,2%

Produtor de Conteudo / 14,0% 143

Jornalista
Analista de SEO 8,5% 87
Socio/CEO 7,7% 79
Proprietario 5,0% 51
Diretor 4,4% 45
Estudante/Estagiario 4,0% 4
Os profissionais responsaveis pelo SEO desempenham Especialista em SEO 2,4% 95
diversos cargos nas empresas. Apenas 8,5% (87) das
. . . Coordenador de Vendas /
companhias possuem um profissional Analista em Gerente 1,4% 14
SEO e somente 2,4% (25) possuem um profissional
Total 100,0% 1022

Especialista em SEQ.
Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Ao considerarmos exclusivamente os respondentes
que sao responsaveis pela estratégia de SEO

(710 respondentes), percebemos que 94,5% (671)
exercem outras atividades nao relacionadas a

essa area de atuacao. Dessa forma, apenas 5,5%
das empresas possuem um profissional dedicado
exclusivamente ao SEO.

RESPONSABILIDADE POR OUTRAS
ATIVIDADES ALEM DO SEO r-710

94,5%
Sim 5,5%
Nao

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispénica (Rock Content)
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O principal resultado alcancado pelas empresas foi

o crescimento do trafego organico. Essa relacao se
mostra diretamente proporcional quando pensamos no
maior objetivo das companhias com essa estrategia.
Esse beneficio ja esta bem definido nas organizagoes,
mas ainda ha espaco para conquistar com SEO do que
somente mais trafego.

PRINCIPAIS RESULTADOS
COM SEO n=2062

Crescimento do

, .y 38,1%
trafego organico

Melhor qualidade
do trafego

Melhores posicdes de
rankeamento nas SERPs

Aumento do numero de
palavras-chave rankeando

Nao sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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PRINCIPAIS RESULTADOS COM SEO POR PAIS

Brasil n-157  Colombia n-113  México n-1s1 Outros paises n-2s1
Crescimento do trafego organico 37,9% 39,8% 38,4% 38,2%
Melhor qualidade do trafego 20,0% 24,8% 20,5% 26,3%
Melhores posicdes de
% % % %
rankeamento nas SERPs 186 1.5 19.2 163
Aumento do numero de 18.4% 15.9% 16.6% 15.5%
palavras-chave rankeando
Nao sei responder 5,2% 8,0% 53% 3,6%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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A técnica que mais contribuiu para o alcance dos
resultados foi a produgéo de conteudo para blog.

TECNICA QUE MAIS GEROU
RESULTADOS n-1137

Producao de

contetido para blog 48,2%

Pesquisa de
palavras-chave

On page

Atualizagao de
conteudo

Otimizagoes
para mobile

Experiéncia do
usuario (UX)

Linkagem interna
Link Building
Guest blogging

Nao sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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TECNICA QUE MAIS GEROU RESULTADOS POR PAIS

Técnica Brasil n-s2s Colombia -z México.ss  Outros paises n-s:
Producéo de conteudo para blog 53,8% 31,5% 33,0% 34,6%
Pesquisa de palavras-chave 12,9% 16,4% 25,0% 17,6%
On page 8,9% 21,9% 14,8% 16,3%
Atualizacdo de conteudo 6,0% 6,8% 8,0% 11,7%
Otimizacgdes para mobile 2,6% 2,7% 2,3% 6,5%
Experiéncia do usuario (UX) 1,7% 55% 4,5% 4,6%
Linkagem interna 1,9% 2,7% 2,3% 0,7%
Link building 1,8% 1,4% 1,1% 2,6%
Guest blogging 0,9% 1,4% 0,0% 0,7%
Nao sei responder 9,6% 9,6% 9,1% 52%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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De forma geral, os respondentes estimam que as
estratégias de SEO demoram de 3 meses a 1 ano para
apresentar resultados, o que reforca sua caracteristica
de retorno em médio e longo prazo.

TEMPO PARA A ESTRATEGIA
APRESENTAR RESULTADOS s-1137

Em até 3 meses
Entre 3 e 6 meses 27,6%
Entre 6 meses e 1 ano 23,7%

Entre 1 e 2 anos

Apds 2 anos ou mais

Ainda nao
trouxe resultados

Nao sei responder

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Ao analisarmos a percepgao dos respondentes sobre
0s resultados obtidos por meio da estratégia de SEQ,
observamos que eles acreditam que os resultados
Sao positivos.

PERCEPCAO SOBRE 0S
RESULTADOS OBTIDOS 1137

Muito positivos

Moderadamente 0
positivos 40,8%
Pouco positivos

N&o foram
positivos

Nao sabe

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Percepcao sobre os resultados de SEO por pais

Brasil n-s23 Colombian-7s Méxicon-ss  Outros paises n-1s3

Muito positivos 32,3% 32,9% 27,3% 28,8%
Moderadamente positivos 39,1% 38,4% 43,2% 49,7%
Pouco positivos 18,0% 17,8% 21,6% 13,7%
Nao foram positivos 41% 4.1% 4.5% 3,9%
Nao sabe 6,4% 6,8% 3,4% 3,9%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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A disparidade entre moderadamente positivos e muito positivos € maior no caso do México e dos
outros paises hispano-americanos. Ao aprofundar essa analise, percebemos que o0s profissionais
percebem os resultados de maneira mais positiva quando a estratégia da empresa é documentada.

PERCEPCAO SOBRE OS RESULTADOS DE SEO DE ACORDO
COM A DOCUMENTAGAO DA ESTRATEGIA wiar

el I
documentada
paeiied | _
documentada

o save |

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Muito positivos B Moderadamente positivos M Pouco positivos
I Né&o foram positivos N&o sabe

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Um percentual consideravel das empresas possui uma
estratégia de Marketing de Conteudo.

ADOCAO DE MARKETING
DE CONTEUDO n-1127

89,3%
Sim

10,7%

Nao

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

49

Ao ponderarmos 0s paises, alcangamos no México um
percentual maior, em relacao aos demais, de empresas
que adotam a estratégia.

ADOCAO DE MARKETING DE
CONTEUDO POR PAIS n-1137

9 96,6%
89,7% 83,6% 85,6%

Brasil Coldmbia Meéxico

Outros paises

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispéanica (Rock Content)
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de conteudo.
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Ao considerarmos a integracao entre a estratégia
de SEO e a estratégia de Marketing de Conteudo,
observamos que em 45,2% das empresas essas
estratégias estdo altamente integradas e em 37,2%
estdo moderadamente integradas.

INTEGRACAO ENTRE AS
ESTRATEGIAS DE SEO E MARKETING
DE CONTEUDO n-1137

45,2%
Estao altamente
integradas

3,5%
Nao estdo
integradas

14,0%
Estao pouco
integradas

37,2%
Estao moderadamente
integradas

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Em relacdo aos outros
paises, € possivel
perceber que no Brasil
existe um percentual
maior de empresas
em que as estratégias
estdo altamente
integradas.

INTEGRAGAO ENTRE AS ESTBATEGIAS DE SEO E MARKETING
DE CONTEUDO POR PAIS

Pais Brasil n-s23 Colombia n=73 México n-ss Outros paises n-1s3
Estdo altamente integradas 48,8% 39,3% 35,3% 34,4%
Estdo moderadamente integradas 35,0% 37,7% 42,4% 46,6%
Estdo pouco integradas 13,1% 19,7% 16,5% 14,5%
Nao estao integradas 3,1% 3,3% 5,9% 4,6%
Total 100% 100% 100% 100%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

> Sumario


http://www.rockcontent.com

() rockcontent 52

Ao relacionarmos a percepcao sobre os resultados da estratégia de SEO com a integracao das
estratégias de SEO e Marketing de Conteudo, podemos observar que quanto mais integradas elas
s80, mais positiva € a percepcao dos resultados de SEO.

PERCEPGAO SOBRE OS RESULTADOS DA ESTRATEGIA DE SEO
DE ACORDO COM A INTEGRAGAO COM A ESTRATEGIA DE
MARKETING DE CONTEUDO 1015

Altamente
integradas

Moderadamente
integradas

Pouco
integradas

Nao estao
integradas

0% 20% 40% 60% 80% 100%
B Muito positivos B Moderadamente positivos M Pouco positivos

B N3o foram positivos I N&o sabe

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Um fator importante sobre SEO ¢é a necessidade

de estar sempre acompanhando as mudancas

dos algoritmos e manter-se atualizado sobre as

novas tendéncias e ferramentas do mercado. Para
compreender um pouco desse processo, questionamos
aos entrevistados responsaveis pela estratégia como
eles aprenderam sobre SEO. O resultado demonstrou
que o estudo autodidata e a realizagao de cursos online
Sa0 0s principais meios de aprendizado utilizados.

O baixo percentual de pessoas que aprenderam
sobre SEO no Ensino Superior evidencia tanto o
déficit na formacao académica de profissionais para
atuarem com Marketing Digital quanto o fato de que
profissionais de diversas areas passam a atuar com
SEO e precisam aprender sobre a estratégia fora

da academia.

54

FONTES DE APRENDIZADO
SOBRE SEO n=1167

41,8%

Sou Cursos Cursos Formacao
autodidata online presenciais superior

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)

—

Confira aqui

CoOmo Voceé pode
aprender sobre
SEOQ.



http://www.rockcontent.com
https://rockcontent.com/blog/aprender-seo/
https://rockcontent.com/blog/aprender-seo/

() rockcontent 55

Perguntamos aos profissionais que

afirmaram ter realizado um curso PLATAFORMA DE CURSOS -

online qual foi o curso realizado; BRASIL

0Ss respondentes puderam escrever Plataforma % n

liviemente. Rock University 22,5% 89
Udemy 15,2% 60

Por esse motivo, tivemos diversos tipos
de respostas em que os profissionais RD University 5,8% 23
informaram o curso realizado ou a

- - Google Academy 56% 22
plataforma utilizada. Para esta analise
optamos por considerar apenas as HubSpot 5,1% 20
respostas referentes as plataformas Alura 4,5% 18
utilizadas. Além disso, nossa analise
. . ) SEMrush Academy 2,5% 10
considera os paises, ja que a lingua e
outros fatores socioculturais influenciam Ageéncia Mestre 2,3% 9
na opcao pelas plataformas ou ComSchool 2,0% 8
instituicdes de ensino.
Outros 34,6% 137
Como é possivel observar, a Rock Total 100,0% 39

University tem maior destaque no
Brasil, mas nos demais paises a Google
Academy ganha o primeiro lugar.

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispéanica (Rock Content)
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PLATAFORMAS DE CURSOS

COLOMBIA MEXICO OUTROS PAISES
Plataforma % n Plataforma % n Plataforma % n
Google Academy 20,0% 5 Google Academy  22,6% 7 Google Academy  12,5% 6
Udemy 12,0% 3 SEMrush Academy  9,7% 3 Udemy 8,3% :
HubSpot 8,0% 2 Udemy 6,5% 2 HubSpot 6,3% 3
Next U 8,0% 2 HubSpot 6,5% 2 Crehana 4,2% 2
RD University 8,0% 2 IAB 6,5% 2 Romuald Fons 4,2% 2
Outros 44,0% N Outros 48,4% 15 SEMrush Academy  4,2% 2
Total 100,0% 25 Total 100,0% 31 Analytics Academy  4,2% 2

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispénica (Rock Content) Fonte: SEQ Trends 2020 Brasil e América Hispénica (Rock Content) Domestika 42% 2
Next U 4,2% 2
Platzi 4,2% 2
Outros 43,8% 21
Total 100,0% 48

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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Blogs sobre SEO acompanhados

| dent Questionamos a todos 0s respondentes, responsaveis
pelos respondentes

Ou ndo pela estratégia de SEQO, se eles acompanham

(o)

Blog % n algum blog sobre SEQ, e 75,2% (855) deles afirmaram
Blog da Rock Content 18,9% 610 que sim.

igitai 9 477
Resultados Digitais 14,8% ACOMPANHA BLOG
Neil Patel 12,9% 417 SOBRE SEO w1137
SEMrush Blog 11,9% 384
Agéncia Mestre 6,5% 211
Yoast Blog 5,5% 177

75,2%
Growth Hackers 4,6% 149 Sim
MOZ 4,6% 148
Ahrefs 2,6% 85
Search Engine Journal 2,6% 83
Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
SEOBook 2,4% 76
Conversion 2,1% 68 0 Blog da Rock Content foi o blog mais citado entre os
Copyblogger 2,0% 64 entrevistados, ainda que existam diversos outros que
Outros 8.,5% 973 fornecem conteuldos de qualidade para capacitacao
dos profissionais que tém interesse em aprender ou

Total 100,0% 3222

manter-se atualizados sobre SEQ.

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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BLOGS SOBRE SEO ACOMPANHADOS PELOS RESPONDENTES POR PAIS

Blogs Brasil Colombia México Qutros Blogs Brasil Colombia México Qutros
n=2551 n=131 n=186 n=370 n=2551 n=131 n=186 n=370
g';’r?tgﬁfook 19,9% 137% 161%  149% Copyblogger 2,0% 1,5% 2.2% 2.2%
giegﬁf;tigdos 16.2% 14,5% 145%  46% Backlinko 18% 0,0% 0,5% 1.9%
Neil Patel 14,5% 7,6% 65%  7,0% pposilonamiento. g 99, 53% 4,8% 81%
SEMrushBlog ~ 11,4% 15,3% 129%  13,0% E:?;Ch Engine 1,4% 1,5% 2,7% 1,0%
Agéncia 7 8% 31% 0.5% 19% Blog d.e José 0.2% 6,1% 22% 57%
Mestre Facchin
Yoast Blog 5,3% 6,.9% 7.0% 5,4% Search Engine 0,4% 0,8% 0,5% 1,6%
Watch
Growth 4,8% 1.5% 4,3% 4,6% Quick Sprout 0,4% 2.3% 0,5% 11%
Hackers blog
MOZ 4,2% 6,9% 7,5% 51% HubSpot 0,0% 0,0% 11% 0,3%
Ahrefs 2,4% 4,6% 3,2% 3,2% Vilma NUfies 0,0% 0,0% 11% 0,0%
fgi[ﬁgf”g'”e 2,5% 0,0% 2,7% 3,8% Outros 0,7% 0,8% 3,8% 6,8%
SEOBook 1,6% 6,1% 3,8% 51% Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Conversion 2,2% 1,5% 1,6% 1,9%

Fonte: SEO Trends 2020 Brasil e América Hispanica (Rock Content)
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REFLETEM SOBRE
TENDENCIAS EM SEO
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10.1 LINK BUILDING E A IMPORTANCIA DA
CONSTRUGAO DE AUTORIDADE ONLINE

A producéo de conteudos de qualidade € considerada um dos
principais fatores de rankeamento no Google. No entanto, caso o
site ou até mesmo a URL especifica ndo tenham uma autoridade
expressiva dentro do contexto da pagina de resultados do buscador,
Sao poucas as chances de obter sucesso — principalmente para
palavras-chave de alto volume.

Essa autoridade, que € compreendida como a credibilidade que outros
sites conferem ao seu, € resultado dos backlinks adquiridos, ou seja,
links do seu site presentes em outros dominios. Contudo, além dos
links que sdo conquistados naturalmente, € possivel apostar em
técnicas que otimizam esse processo e que sao capazes de gerar
resultados expressivos.

Esse conjunto de técnicas que foi apresentado € o que chamamos de .
Larissa Lacerda

link building e, apesar de toda a sua relevancia no contexto de SEQ, Editora do Blog da Rock Content

ainda é uma das menos usadas de acordo com nossa pesquisa.
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Na Rock Content, os
esforcos para angariar
links externos sao
continuos e por anos tém
nos ajudado a conquistar
e manter a primeira
posicao para palavras-
-chave estratégicas e com
alta concorréncia.

Basta olhar o comparativo
do numero de backlinks
dos nossos conteudos
para 0s demais
concorrentes da pagina
de resultados para que
seja possivel tragar um
paralelo entre o numero
de backlinks e o0 topo

do Google:
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Apesar de todas essas paginas listadas contarem
com conteudos completos e altamente relevantes, a
autoridade conquistada pelo Blog da Rock é um fator
inegavel para o “desempate” e a definicdo do primeiro
lugar nas buscas.

Isso significa que, utilizando praticas que
viabilizem a conquista de novos links,
como guest posts, troca de links, criagao
de textos com dados proprios e conteudos
visuais personalizados, voce recebera
também o reconhecimento dos demais
players do mercado e, consequentemente,
do proprio Google.

Por isso, recomendamos que tente — dentro das suas
proprias possibilidades — investir um tempo nessa técnica.
Com a devida documentacao e acompanhamento, vocé
com certeza sera capaz de gerar maior autoridade e ainda
mais trafego para seu site.
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10.2 SEO TECNICO E OPORTUNIDADE
NO MERCADO DE SEO

Os dados da pesquisa apresentaram um cenario interessante em
relacdo ao SEQO técnico. Se antigamente quase todos 0s especialistas
em SEO dominavam a parte mais técnica, hoje vemos uma
tendéncia contraria.

Apds muitas atualizacdes do Google, como Panda e Penguin,
atualmente um conteudo de qualidade e os backlinks recebidos por
uma pagina sao os fatores mais determinantes para o rankeamento
no Google.

Isso culminou em uma geracao de SEO com foco total em on

page, link building, qualidade de conteudo e as demais estratégias
mencionadas na pesquisa. E isso é o que o Google mais valoriza ao
classificar as suas paginas. Porém, a parte técnica tem um peso
enorme em SEO, e a pesquisa deixou claro que € uma area ainda
pouco explorada no Brasil e nos paises hispano-americanos.

Do total de participantes da pesquisa, mais de 23% “nao sabiam
responder” ou “nao utilizavam SEO técnico”.
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Além disso, a principal estratégia apontada pelos
respondentes foram as auditorias de SEQ, que
muitas vezes acabam nao sendo tao técnicas assim,
focando em correcao de links, titulos errados e
paginas quebradas.

Isso mostra uma grande oportunidade de mercado,
tanto para empresas e autbnomos que querem
gerar negocios com o trafego organico quanto para
profissionais de SEO que desejam se diferenciar

no mercado.

Uma vez que sao poucos os que de fato investem
nesse tipo de estratégia, as suas paginas podem ter um
grande diferencial competitivo ao serem otimizadas
para a experiéncia do usuario e do buscador.
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O SEO técnico é fundamental para:

o . ' L .

» melhorar a experiéncia de navegacao » apresentar quais paginas nao devem
=\

0Oc=l do seu usuario; ser indexadas pelo buscador;

» facilitar o rastreamento e a 404 » impedir que erros comprometam um

toTTTT=T 3 u — U )

B compreensao que o Google tem das bom conteudo
LA

suas paginas,
» garantir um bom desempenho das

o ) ) |_—_|'_¢='_l .. . .

70% » garantir uma boa velocidade e 0d suas paginas nos mais variados
— performance das suas paginas; dispositivos;

Q -—T . 7 . . . . . ’ .
=—-[¢ » garantir que as suas paginas sejam » evitar e corrigir conteudos duplicados;

indexadas pelos buscadores;

» ter um site seguro.
» apontar as paginas mais importantes
e que devem ser rastreadas mais

frequentemente;
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Todos esses fatores tém um peso
consideravel para um bom rankeamento.
Em especial, erros técnicos podem
impedir que sites sejam indexados e,

até mesmo, rastreados pelo buscador.

Mesmo entre aqueles que utilizam as
otimizacdes técnicas, as estratégias
mais basicas foram as mais votadas,
como auditorias e otimizacdes

para mobile.

Em um cenario em que todos

os profissionais de SEO estao
especializados em fazer bons conteudos
e conquistar backlinks de qualidade, sem
duvidas apresentar uma experiéncia para
usuarios e buscadores mais simples e
eficaz pode ser o fator que falta para

o seu site estar no topo.
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10.3 O PAPEL DO SEO NA DISTRIBUIGAO DOS
INVESTIMENTOS EM UMA ESTRATEGIA DIGITAL

Os dados sobre as projecdes de investimentos em SEO em paises
da América Hispanica, como México e Coldmbia, permitem extrair
conclusdes interessantes sobre o papel da otimizacdo para motores
de busca no cenario macro da presenca digital das empresas.

E faz sentido. Se o profissional de Marketing ndo conhece sobre SEO
e ndo enxerga o valor dessa iniciativa, tera de alocar a maior parte dos
seus recursos em agoes de Marketing Digital com as quais ele tem
mais familiaridade. Entre elas, estdo as publicacdes em redes sociais,
como mostra o dado sobre as fontes de trafego mais utilizadas

pelos entrevistados.

Com essas duas variaveis estatisticas combinadas, existe uma
necessidade de equilibrar as propor¢cdes de investimentos entre 0s
distintos canais de posicionamento digital, sendo um deles o trafego
organico, coragao do SEO.
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Esse movimento de redistribuicdo do orgamento

de Marketing Digital é fundamental porque é cada
vez mais claro o valor de ter um dominio bem
posicionado organicamente, com paginas otimizadas
para 0s buscadores e nas quais o usuario encontre
informacodes relevantes, que o fagam voltar ao

site constantemente e interagir com a marca

que o administra.

Por mais importantes que sejam na expansao da
visibilidade de uma empresa na internet, as redes
sociais nao oferecem sozinhas a solidez de um site
orientado aos buscadores. Mudar essa mentalidade faz
com que o site se transforme na casa da empresa no
ambiente digital, com varias portas de entrada para os
usuarios que querem se converter em clientes.
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Uma das portas mais agradaveis para esses usuarios

é o blog corporativo, no qual eles resolvem suas
duvidas com materiais de grande valor, produzidos
especialmente para ajuda-los na dor que enfrentam.
Essa boa impressao aumenta as chances de que em
algum momento essas pessoas deixem de ser usuarios
e se tornem potenciais clientes.

Assim, se apresenta aos gestores de Marketing o
desafio de pensar em longo prazo, ja que o SEO habilita
o dominio de um site a ser uma fonte permanente de
oportunidades de negdcio.

Com uma distribuicao mais equilibrada dos recursos,
0 SEO permite que uma autoridade perene seja
construida de forma gradual. Com paciéncia e um
bom trabalho de conversao, as vendas aparecem em
um fenbmeno que parece magico, mas nao €. Pelo
contrario, pode ser planejado, estudado e medido de
formas distintas.
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Nesta pesquisa demonstramos como a estratégia

de SEO esta sendo desenvolvida pelas empresas

e agéncias brasileiras e as localizadas em paises
hispano-americanos. Por meio dos resultados

obtidos € possivel perceber que a estratégia tem sido
executada de maneira distinta por empresas brasileiras,
colombianas, mexicanas e de outros paises
hispano-americanos.

Isso ocorre devido a maturidade em Marketing Digital
de cada regido, mas também pelas suas diferencas
socioecondmicas. Caso sua empresa atue em mais de
um pais, € necessario considerar o contexto local, ja
gue as técnicas que trarao resultados podem nao ser
as mesmas.
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De acordo com os dados obtidos, a
estratégia de SEO, habitualmente, nao é
terceirizada, mas sim desenvolvida como
uma demanda administrada pelas equipes
internas (82%) compostas por 1 (50,4%) ou
2 (28,4%) profissionais. Esses profissionais
nao sao especialistas em SEO e executam
outras atividades além das relacionadas a
essa estratégia (94,5%).
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Em todos os paises, o principal resultado
alcancado por meio da estratégia de SEO
€ 0 aumento do trafego organico, sendo
que essa subida é acompanhada pela
melhoria da qualidade desse trafego.

A técnica que mais contribui para o
alcance desses resultados é a produgao
de conteudos para blogs (48,2%).

A documentacéao da estratégia
colabora para uma percepgao

positiva dos resultados obtidos

com SEQ, ja que a documentacao
permite 0 acompanhamento dos KPIs
estabelecidos pelas empresas. Além
disso, a integracao entre as estratégias
de SEO e Marketing de Conteudo
também contribui para uma percepgao
positiva dos resultados obtidos.
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A perspectiva para 0s proximos meses € de aumento
dos investimentos em SEO (39,5%) ou estabilizagéo
(44,2%). Apesar de algumas empresas ndo investirem
nessa estratégia (35,7%), elas ja estdo em processo de
implementacao ou pretendem (8,1%) implementar nos
proximos meses (65,8%).

Alcancamos profissionais diretamente responsaveis
pela estratégia de SEQ (76,2%), e as principais fontes de
aprendizado desses profissionais sobre 0 assunto sao
cursos online (41,8%) e o autodidatismo (36,4%). Dessa
forma, podemos observar que € possivel aprender
sobre SEO independentemente da formacao académica
inicial, ja que existem diversos blogs e plataformas
online que disponibilizam conteudos de qualidade para
formacao profissional e atualizagao continua.
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De acordo com os profissionais da Rock Content,
percebemos que:

» atécnica de link building € pouco
utilizada pelas empresas, porem
possui uma grande importancia para

()

construcao da autoridade online e,
por isso, € recomendado investir nela;

» 0 SEO técnico também tem sido

&) pouco utilizado pelas empresas e
] pode ser um diferencial competitivo
T caso sua companhia opte por utilizar Esperamos que este relatorio seja uma dessas
essa estratégia; fontes de aprendizado sobre SEO e que ele contribua
para decisdes estratégicas da sua empresa. Vamos

» a estratégia de SEO proporciona uma continuar produzindo materiais que tém como objetivo
.g distribuicdo dos investimentos em proporcionar oportunidades de crescimento para vocé
Marketing Digital, garantindo que e seu negocio.

a construcao de autoridade online
ocorra de maneira gradual. Quero ter mais visibilidade online.
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A Rock Content ¢ a empresa lider em Marketing de Conteudo no
mercado brasileiro. Nos ajudamos marcas a se conectarem com seus
clientes através de conteudo fantastico e blogs corporativos sem
monotonia. Por meio do nosso servico de consultoria, montamos
estrategias de conteudo para nossos clientes que sao executadas
pelo nosso time de milhares de escritores freelancers qualificados.
Possuimos varios materiais educativos gratuitos e sempre temos
algum artigo interessante no blog da Rock Content.
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A SEMrush foi reconhecida como o melhor pacote de SEO de acordo
com o US Search Awards 2019, o MENA Search Awards 2019 e o
SEMY Awards 2019. Ela também é a melhor ferramenta digital de
acordo com o Interactive Marketing Awards 2019.

CONFIRA AGORA —
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Mi Posicionamiento Web ¢ um dos blogs referéncia sobre blogging,
SEO e Marketing Digital no mercado espanhol e latino-americano.

Gragas aos seus artigos, oferece informacao util de diversos

temas como tutoriais, por exemplo, para criacdo de um blog e sua
monetizacao, assim como montar uma plataforma de cursos online,
guias sobre SEQ ou ferramentas de Marketing Digital, informacao
detalhada sobre WordPress, entre outros.

A premissa do blog é de que o SEO e o Marketing Digital ndo deveriam
ser um tema complicado, mas sim, algo simples para que todos
possam aplica-lo.


https://miposicionamientoweb.es/
https://miposicionamientoweb.es/
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