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ESTE EBOOK E
CERTO PRA MIM?

Um dos nossos principais
objetivos aqui na Rock
Content é ensinar. Para

que consigamos alcancar
este ideal, produzimos
posts, ebooks, whitepapers,
webinars, infograficos e
uma infinidade de materiais
que sao feitos apenas

para vocé. Apesar disso,
alguns conceitos sao mais
introdutorios enquanto
outros sao avancados.
Agora vocé confere qual

€ o grau de conhecimento
necessario para usufruir ao
maximo deste conteudo.

BASICO

Se vocé esta comecando a
trabalhar com marketing de
conteudo, marketing digital
ou inbound marketing este
conteudo € exatamente

O que voceé precisa. Aqui
abordaremos alguns
assuntos de maneira bem
introdutoria e da forma mais
didatica possivel. Estes sao
0S principais conteudos para
quem deseja comecar a
aprender algo novo!

INTERMEDIARIO

Nestes materiais o
conteudo é voltado para as
pessoas que ja estao mais
familiarizadas com alguns
dos conceitos de marketing
digital. Este tipo de conteudo
costuma ser um pouco
mais aprofundado e aqui
costumamos apresentar
algumas solucoes para
problemas um pouco mais
complexos.

AVANCADO

Estes sao os materiais mais
complexos produzidos pela
Rock Content. Para usufruir
ao maximo os conteudos
avancados que produzimos,
€ essencial que vocé esteja
em dia com o0 que acontece
no mundo digital. Nossos
materiais avancados sao para
profissionais com experiéncia
na area que estao em

busca de conhecimentos
avancados.

e [ ESTE E-BOOK! ]
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A Rock Content sempre procura
desenvolver materiais educativos
e levar informacao a milhares de
pessoas. Buscando alcancar esse
objetivo, desenvolvemos todo ano
diversas pesquisas de marketing
com dados relevantes sobre o
mercado brasileiro.

Neste material, vocé vai conferir
as tendéncias na adocao do blog
corporativo por empresas de todo
o Brasil. Sao inumeras estatisticas,
graficos e dicas para te ajudar a
avaliar os benchmarks do setor.



PREFACIO

Na Rock Content, sabemos da importancia de conhecer e
analisar dados para tomar decisdes proativas. Entretanto,
até 2015, nao havia pesquisas e estatisticas focadas na
mensuracao de resultados efetivos do marketing de
conteudo no Brasil. Utilizando dados anonimizados de mais

de 1000 posts de blogs de clientes que utilizam o software
da Rock Content, pela primeira vez pudemos analisar o
trafego e os resultados de cada publicacao, um estudo
inédito no mercado brasileiro.

Nosso principal objetivo com a divulgacao desse material foi
auxiliar profissionais de marketing na analise e modelagem
de quais resultados esperar antes de fazer um investimento
na criacao de um blog corporativo.
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Atualmente, cada vez mais empresas,
de todos os portes, se interessam pelo
marketing de conteudo e buscam
motivos para comecar a investir, mas
tém dificuldades em provar o retorno
sobre o investimento desse tipo de
iniciativa. Outras empresas iniciaram
suas estrategias de conteudo, mas nao
foram capazes de dar prosseguimento
por se sentirem despreparadas para
mensurar os resultados ou dimensionar
suas expectativas de uma estrategia de
marketing de conteudo.

Esses profissionais de marketing
querem saber:

# Quantas pageviews devo esperar para
cada blog post publicado?

# Quantos compartilhamentos devo
esperar para cada blog post publicado?

# Como saber se um blog corporativo
esta sendo bem-sucedido?

Apesar de mensurar o retorno de um blog
ser uma iniciativa complexa e imprecisa,
devido aos multiplos beneficios que essa
midia proporciona, criamos uma abordagem
direta, simples e pragmatica para que
gestores de negdcios consigam alinhar
suas expectativas antes de investir em
blogs corporativos.

Este ano fizemos a 22 edicao da pesquisa
'O ROI do Blog Corporativo " e os resultados
vocé encontra aqui, neste material. Neste
guia vocé vera uma analise pratica, direta e
real sobre que resultados esperar quando
comecar os investimentos da sua empresa
em producao de conteudo.


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo&title=ROI%20do%20Blog%20Corporativo&summary=&source=
https://plus.google.com/up/?continue=https://plus.google.com/share?url%3Dhttp://materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo&type=st&client=3
https://twitter.com/intent/tweet?text=http%3A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Froi-blog-corporativo&source=webclient
http://rockcontent.com/marketing-de-conteudo/

f v G+ in

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

O QUE MUDOU NA 22 EDICAO?

Apesar de termos utilizado a mesma fonte
de dados do ano passado, a versao final da
pesquisa apresentou algumas alteracoes.
Em vez de segmentar por idade do blog e
numero de compartilhamentos por artigo,
optamos agora por entender o ciclo de vida
de um artigo nos meses subsequentes a sua
publicacao, tirando um retrato més a més
do trafego gerado.

Aleém disso, também acrescentamos 3 novas
analises bastante interessantes. Neste ano,
passamos a explorar:

# O impacto do tamanho do conteudo
em seu trafego;

# O impacto do tamanho do conteudo
em seu numero de compartilhamentos
nas redes sociais;

# Qual o impacto da categoria principal
do conteudo em seus resultados?

Esperamos que este material te ajude a
entender quais resultados esperar do seu
blog corporativo e avaliar como vocé pode
alavancar os resultados da sua empresa
com o uso dessa estrategia. Ah, e se tiver
alguma duvida ou sugestao que gostaria
de explorar para o estudo no ano que vem,
nao deixe de me mandar um e-mail no d@
rockcontent.com

Boa leitural!

Diego Gomes
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METODOLOGIA

1. O primeiro € a pesquisa Content
Trends 2016 (que pode ser
baixada gratuitamente aqui)
realizada online entre os dias 11 e
26 de abril de 2016 e contou com a
participacao de 2.725 respondentes
de todo o Brasil. Nela exploramos,
dentre diversos outros topicos,
os impactos do blog corporativo
no dia a dia do profissional de
marketing no Brasil.

10
POSTS ANALISADOS POR CATEGORIA
1.6% 39%
2,9%
2,1%
10,8%
13,2%
1,6%
2,3%
6,8% ‘
3'1% 719%
Outros @ Vendas e CRM @ Casa e Jardim

@ Logistica @ E-commerce @ Turismo
@ Enmpreendedorismo e Startups @ Negocios @ Comportamento
@ Contabilidade @ Esportes e Fitness @ Marketing
@ Recursos Humanos e Comunicacao Interna @ Automobilismo ® Moda

@ Estética e Beleza

@ LciceDireito

@ Mercado Imobiliario
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2. A segunda fonte de dados
foi a analise de 4.476 artigos POSTS ANALISADOS POR NUMERO DE PALAVRAS
de blogs corporativos que,
somados, totalizam 1.702.422 de
pageviews apos a sua publicacao.
Esses dados foram coletados
pela plataforma Rock Content
Analytics e analisados de forma
anonimizada para entendermos
0 comportamento do conteudo
ao longo do tempo. As principais 22,1%
dimensoes analisadas foram:
pageviews e numero de
compartilhamentos agregados das
redes sociais Facebook, Google
Plus e LinkedIn. Os dados tambem
foram segmentados por categoria
e tamanho da peca de conteudo.

16,3%

@ Menos de 600 palavras

@ 600 a 1200 palavras
61,6%

@ Mais de 1200 palavras
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A ADOCAO DO BLOG
CORPORATIVO E SUA N
MENSU RAGAO ADOCAO DE BLOG CORPORATIVO NO BRASIL

Dos 2.725 respondentes da nossa pesquisa anual,

o blog corporativo € uma das ferramentas mais
adotadas, perdendo apenas para as redes sociais —
61,7% dos respondentes tém um blog corporativo.
Os posts em blog corporativo foram considerados
o melhor formato de conteudo para topo (60,4%)

e para meio de funil (43,1%). Para mensuracao

dos seus blogs corporativos, a principal métrica
acompanhada € trafego, sendo adotada por 45,1%
dos respondentes.

@ 7ém blog corporativo
38,3% 61,7%

Nao tem blog corporativo
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O IMPACTO DO BLOG
CORPORATIVO NO
TRAFEGO DO SITE E NA
GERACAO DE LEADS

Nossa pesquisa também mensurou o impacto do resultado
do investimento em blogs no trafego global e na geracao de
leads dos respondentes.
# Quem publica conteudo no blog tem 3,7x mais visitas
# meédia mensal de quem tem: 63.040

# meédia mensal de quem nao tem: 17.100

# Quem publica em blog corporativo converte 1,3X mais
visitantes em leads do que quem nao publica.

# taxa de conversao média de visitantes em leads
de quem usa: 2,5%

# taxa de conversao média de visitantes em leads
de quem nao usa: 1,95%
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PUBLICACAO DE

CONTEUDO EM BLOG x MEDIA

MENSAL DE VISITAS
80000
63040
60000
40000
17100
20000
O -

Empresas que
tem blog

Empresas que
nao tem blog

15

TAXA DE CONVERSAO MEDIA

DE VISITANTES EM LEADS x ADOCAO

DE BLOG CORPORATIVO

25

2.0

15

1.0

05

2,5%

1,95%

Empresas que tém blog Empresas que nao tém blog
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ENTENDENDO
OS CUSTOS
ASSOCIADOS
AO SEU BLOG
CORPORATIVO

Como o0s principais objetivos apontados
pelos gestores de marketing nessa
pesquisa estao diretamente relacionados
a aquisicao de trafego por um custo
efetivo, optamos por nos ater a uma
unica métrica de sucesso para blogs
corporativos: o numero de visualizacoes
(pageviews) por artigo publicado. Para
cada artigo publicado, izemos uma analise
da sua leitura ao longo dos 16 meses
subsequentes a sua publicacao, que
compartilhamos neste relatorio.
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Para uma analise de ROI eficiente, a
primeira coisa a se fazer € entender a
composicao dos investimentos realizados.
Por isso, o0 passo inicial para nossa analise
€ levantar com clareza cada componente
do investimento que esta sendo/sera feito
no blog corporativo a im de conseguirmos
mensurar todos os custos envolvidos

no projeto.

Ao mensurar o ROl do seu blog corporativo,
voce precisa levantar os seguintes custos,
geralmente associados ao seu conteudo:

# Custos da plataforma do seu blog (vai
usar uma plataforma gratuita ou paga?
Como vai instala-la?);

# Custos de hospedagem e
desenvolvimento do seu blog
(qual servico de hospedagem vocé
vai utilizar?);

# Custos de producao de conteudo
(vocé vai criar o conteudo em casa? Vai
terceirizar?);

# Custos de gestao e promocgao de
conteudo (o tempo gasto pela sua
equipe para promocao de conteudo);

# Custos relacionados a bancos de
imagens e promoc¢ao paga do
conteudo.

Uma vez que vocé entenda os custos
associados ao seu blog corporativo, esta
pronto para o calculo de custo efetivo de
cada postagem do seu blog. Basta levantar
0s custos acima e dividir pelo numero de
postagens por més do seu blog para chegar
ao valor unitario de cada artigo publicado.
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Veja um exemplo ficticio abaixo:

ATIVIDADE CUSTO

GESTAO DE CONTEUDO
(20 HORAS/MES

DO ANALISTA DE R$ 500,00
MARKETING)
PRODUCAO DE
CONTEUDO R$ 3000,00
PLATAFORMA DE
MARKETING DE R$ 400.00
CONTEUDO
HOSPEDAGEM E
PLATAFORMA DE BLOGS R$ 100,00
TOTAL R$ 4000,00

Como parametro de comparacao nesse
estudo, utilizaremos custos por clique nos
buscadores com benchmark para calculo de
ROI do seu blog corporativo. Siga o exemplo
abaixo para entender os custos associados
ao blog corporativo:

19

Total de artigos publicados por més: 20

Para calcular o custo por post de blog,
temos a formula abaixo:

CUSTO TOTAL / NUMERO DE POSTS

Logo, no exemplo acima, o custo por post
de blog = R$ 4000/20 posts = R$ 200,00
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ESCOLHENDO

A METRICA DE
SUCESSO DA SUA
ANALISE DE ROI

Para um calculo de ROI efetivo, € necessario
escolher nossa métrica de sucesso e definir
como vamos valoriza-la. Para determinar

o0 R do ROI, ou seja, o retorno, precisamos
escolher uma métrica de sucesso e
quantificar o quanto ela vale para a empresa.

Confira abaixo alguns exemplos de métricas
que podem ser usadas para calculo de ROI
de cada post em seu blog corporativo:
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1. VALOR ESTIMADO DE CADA
VISITANTE NO SEU BLOG

Empresas que dominam o marketing digital sabem
que cada visitante em seu site vale dinheiro. O
numero de leitores de um blog post pode ser uma
otima maneira de mensurar quanto de retorno vocé
teve, se entendermos quanto uma visita vale para

o proprietario do site. Um bom benchmark para
descobrir esse valor € o custo por clique do Google
Adwords e/ou Bing Ads.

Exemplo: suponha que o clique de uma palavra-
chave, como “roi de marketing de conteudo’, € de
R$ 2,35. Podemos assumir que uma visita a um
artigo de blog chamado "Como calcular o ROl da
sua estratégia de marketing de conteudo” pode ser,
aproximadamente, R$ 2,35 por visita ao artigo.

2. TAXA DE CONVERSAO DE
VISITANTES EM CLIENTES

Seu site tem uma conversao imediata e vocé
consegue capturar informacoes de quanta receita €
gerada a cada visitante por meio de vendas online.
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Nesse caso, vocé consegue estimar o valor de cada
visitante baseado no volume de acessos de seu blog
e no percentual destes que se tornam clientes.

Exemplo: supondo que vocé tenha 1.000 acessos
em seu blog e, destes, 10 se tornam clientes, cada
um pagando R$ 200 pelo seu produto ou servico. E
simples constatar que cada visitante do seu site vale
R$ 2,00 em receitas para vocé.

3. TAXA DE CONVERSAO DE
VISITANTES EM LEADS

Nesse cenario, seu site converte visitantes em leads
que sao posteriormente trabalhados pelo time
comercial. Tudo que vocé precisa saber € quanto vale
cada lead para vocé (definindo um valor monetario).
Para calcular isso, descubra a porcentagem de leads
que é convertida em clientes e o ticket médio de
cada cliente adicionado.

Exemplo: seu blog tem 1.000 acessos e gera 100
leads/meés. Supondo que de cada 10 leads 1 se
torna cliente pagando um valor de R$ 1.000 pelo seu
produto/servico, fica claro que cada lead vale para
vocé R$ 100 e, consequentemente, cada visitante do
seu blog vale R$ 10,00.
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Exemplo de funil para calculo de
valor por lead (funil de vendas para
empresas tech B2B que investem
em Inbound, segundo a pesquisa
marketingparatecnologia.com).

9,31%

VISITANTES

1,38%

OVERALL
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AFINAL, QUANTAS
VISUALIZACOES
DE PAGINA UM
BLOG POST PODE
ALCANCAR?

Além do processo de atribuicao de valores financeiros
a cada visita de um blog post, € preciso entender
quantas pessoas consumirao esse artigo apos sua
publicacao. N6s sabemos que blog posts atraem
leitores por toda a vida e, apds a sua publicacao, o
custo por visita cai gradualmente, tendendo a zero. Por
isso, fizemos uma analise de visualizacdes de pagina
do ciclo de vida apos a publicacao de 4.476 posts de
blogs dos usuarios da plataforma de analytics da Rock
Content. Os resultados sao extremamente soélidos e
provam que o trafego de um artigo so cresce com o
passar do tempo.

Veja ao lado a distribuicao de visualizacoes unicas
para um artigo ao longo dos 24 meses subsequentes
a sua publicacao:

PAGEVIEWS

23
PAGEVIEWS x IDADE DO POST EM MESES
2000
1606
1500 1323 .
1000 .
500 371w
0
0 6 12 18 24

IDADE DO POST EM MESES

"EM MEDIA, CADA BLOG POST ATRAI
1323 VISUALIZACOES NOS 12 MESES
SEGUINTES A SUA PUBLICACAO".
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Esses dados agregados sao interessantes,
mas, para fins de analise, queriamos
também responder as seguintes perguntas:

1. O impacto do tamanho do conteudo em
seu trafego ao longo dos 12 meses apos a
publicacao;

2. O impacto do tamanho do conteudo em
seu humero de compartilhamentos ao
longo dos 12 meses apos a publicacao;

3. O impacto da categoria principal do
conteudo em seus resultados ao longo
dos 12 meses apods a publicacao;

Por isso, segmentamos nossa base de
dados e obtivemos resultados que voceé vai
achar, no minimo, interessantes.
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O IMPACTO DO TAMANHO DO ARTIGO O IMPACTO DO TAMANHO DO ARTIGO NO
NO TRAFEGO (12M) NUMERO DE COMPARTILHAMENTOS
2000 15
1660 13
12
1500
8'1 8!55
9
1000 793
539 6
500
3
(0] (6]
<600 600-1200 1200-3000 <600 600-1200 1200-3000

ARTIGOS COM MAIS DE 1200
PALAVRAS TEM 60% MAIS
COMPARTILHAMENTOS DO
QUE ARTIGOS COM MENOS DE
600 PALAVRAS

ARTIGOS DE BLOG COM TAMANHO
SUPERIOR A 1200 PALAVRAS TEM 3X
MAIS TRAFEGO DO QUE ARTIGOS DE

TAMANHO INFERIOR A 600 PALAVRAS.


https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=http%3A//materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo
https://www.linkedin.com/shareArticle?mini=true&url=http%3A//materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo&title=ROI%20do%20Blog%20Corporativo&summary=&source=
https://plus.google.com/up/?continue=https://plus.google.com/share?url%3Dhttp://materiais.rockcontent.com/roi-blog-corporativo&type=st&client=3
https://twitter.com/intent/tweet?text=http%3A%2F%2Fmateriais.rockcontent.com%2Froi-blog-corporativo&source=webclient

f v G+ in

COMPARTILHE ESTE EBOOK!

O IMPACTO DA CATEGORIA DO ARTIGO NO TRAFEGO
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MARKETING DIGITAL, TURISMO, LEI E DIREITO E CARREIRA
TENDEM A TER O MAIOR NUMERO DE VISUALIZACOES NOS
12 MESES SUBSEQUENTES A SUA PUBLICACAO.
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ENFIM, COMO
CALCULAROROI DO
BLOG CORPORATIVO?

Agora que ja sabemos como calcular o ROl e
temos dados estatisticos sobre como um artigo
traz resultados ao logo do tempo, vamos ajuda-

lo a calcular o ROI do seu blog corporativo. Isso

€ importante, pois empresas que calculam o RO
dos seus investimentos em marketing de conteudo
tendem a ser 58% mais bem-sucedidas do que as
que nao calculam.

De acordo com o0 nosso estudo, para cada artigo
publicado teremos uma media de 901 visitas ao longo
de 12 meses. Supondo que voce tenha investido

R$ 200,00 na producao/promocao dessa peca de
conteudo e o valor de cada visitante para vocé ¢ de R$
2,00, aplique uma formula de calculo de ROI.

Destaque: ROI = (retorno - investimento)
investimento
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Logo, os valores ficam assim:

PRIMEIRO CALCULAMOS NOSSO
RETORNO =1323'R$ 2,00 = R$ 2646,00

EM SEGUIDA, APLICAMOS
A FORMULA:

ROI = (R$ 2646,00 - R$ 200,00)
R$ 200,00

No exemplo acima, o resultado do calculo
de ROI foi de 12,23, ou seja, para cada R$ 1
investido na producao de conteudo, tivemos
um retorno de R$ 12,23.

Pode parecer um pouco complexo a
primeira vista, principalmente quando temos
que fazer esse calculo envolvendo centenas
de artigos publicados ao longo do ano, mas
Nao se preocupe: criamos uma ferramenta
gratuita para que vocé consiga calcular o
ROI do seu blog corporativo

sem dificuldades!

CLIQUE PARA CONHECER NOSSA CALCULADORA DE ROI
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CONCLUSAO

O marketing de conteudo tem se popularizado cada vez
mais ao redor do mundo e ja € uma arma importante na
estratégia do profissional de marketing moderno. Empresas
que ja entendem bem a importancia de aumentar a
visibilidade online de seus negocios por meio da producao
de conteudo de qualidade para seu publico-alvo tém tido
cada vez mais sucesso.

Muito se fala sobre os beneficios educacionais de longo
prazo da producao constante de conteudo, da reducao de
custos de marketing (se comparado a investimentos em
Google Adwords ou Facebook Ads) em medio e longo prazo
e do alto potencial de geracao de leads. O blog corporativo
€ essencial nesse processo e, até entao, a percepcao do
seu retorno era intangivel e dificil de ser mensurada na fase
de planejamento.

ST W, n
- e ]

O objetivo desse whitepaper € facilitar a vida do profissional
de marketing de forma que ele consiga mensurar e
planejar efetivamente sua estratégia e orcamento de
conteudo, tendo clareza do retorno esperado. Esperamos
que tenha encontrado bons argumentos para iniciar esse
tipo de estratégia, permitindo o calculo do ROI de blogs
corporativos e entregando benchmarks de mercado com
numeros concretos para justificar o investimento. Mas
lembre-se: sem o dever de casa bem feito, a magica nao
acontece! Recorréncia nas postagens e promoc¢ao do
conteudo nas midias sociais € essencial.
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IBONUSI FAQ:
PERGUNTAS
FREQUENTES

Existe um modelo padrao de calculo de
ROI para blogs?

Infelizmente nao. Isso depende muito do
objetivo do blog. Um exemplo: mensurar
um blog focado em reducao do tempo de
suporte de uma empresa pelo numero de
visualizacdes nao € uma boa ideia. Nesse
estudo, utilizamos como métrica o numero
de visualizacoes, pois ele serve bem

ao principal objetivo citado na pesquisa
Content Trends dos profissionais de
marketing que percebem como o principal
beneficio dos seus blogs a geracao de
trafego a um custo efetivo.

Qual a melhor maneira de analisar a
efetividade do meu blog?

Depende do seu objetivo. Preparamos
abaixo algumas metricas interessantes
caso queira analisar seu blog por outras
perspectivas. Lembre-se sempre de
associar um valor financeiro a cada um
dos objetivos a fim de conseguir modelar
realisticamente os ganhos do seu blog:

GERACAO DE TRAFEGO

DE BAIXO CUSTO VISITANTES UNICOS

RANKINGS DE PRIMEIRA
PAGINA, TRAFEGO DE
ORIGEM ORGANICA

AUMENTO DE TRAFEGO
ORGANICO

AUMENTO DA EFICIENCIA NUMERO DE CLIENTES

DE VENDAS QUE LEEM O BLOG
NUMERO DE
BOCA A BOCA COMENTARIOS, NUMERO

DE MENCOES EM REDES
SOCIAIS

NUMERO DE MENCOES

RELACOES PUBLICAS NA IMPRENSA
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Meu CEO/CMO/Sécio sé me deixara
investir em um blog corporativo se eu
fizer uma analise de ROl completa. Ele
esta certo?

Ele tem razao. Saiba quais 0s seus objetivos,
planeje-os e entenda os custos envolvidos
e ganhos. Assim vocé estara pronto para
convencer o seu time.

Meu blog nao é atualizado
constantemente. Essa analise vale para
meu blog corporativo?

nfelizmente nao. Em pesquisa recente, foi
revelado que empresas que publicam 12
ou mais pecas de conteudo tém o dobro
de trafego de empresas que publicam ate
12 blog posts por més. Todas as empresas
analisadas nesse estudo publicam
frequentemente e tiveram seus blogs
corporativos atualizados ao menos uma vez
nos 30 dias anteriores a analise de dados
dessa pesquisa.
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VOCE
SE INTERESSOU
PELO CONTEUDO,
MAS QUER
IR ALEM?

O QUE VOCE ACHA DE RECEBER UMA
AVALIACAO GRATUITA DE SUA
ESTRATEGIA DE MARKETING DIGITAL
OFERECIDA PELA ROCK CONTENT?

QUERO RECEBER UMA AVALIACAO GRATUITA

) rockcontent



http://materiais.rockcontent.com/solicite-sua-avaliacao?source_cta_ebook=times_marketing

() rockcontent

A Rock Content € a empresa lider em marketing de conteudo no mercado
brasileiro. Nos ajudamos marcas a se conectarem com seus clientes atraves
de conteudo fantastico e blogs corporativos sem monotonia.

Atraves de nosso servico de consultoria montamos estratégias de conteudo
para nossos clientes que sao executadas pelo nosso time de milhares de
escritores freelance qualificados.

Saiba como sua empresa pode potencializar os resultados com o
Marketing de Conteudo.
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