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EN VIVO la proxima
semana.



Agenda

Repaso El Mundo del SEO |
ntro a palabras clave (Temas)

Pasos para investigar palabras claves
SEO en HubSpot: Content Strategy
Q&A con Ana Sordo



T

Ingresa tus preguntas en la
herramienta de



; Qué en este webinario?

Coémo escoger y usar palabras clave
Usar nuevas técnicas de SEO
Herramienta de Content Strategy



- .
“ La Ruta Inbound
S e s

|
l




La Ruta Inbound

El 89% de los
usuarios en linea
utiliza buscadores

para hacer compras

WEBSITE SOCIAL ANUNCIOS a través de Internet.

ATRAER

La publicacién de
contenidos genera 3
veces mds oportunidades
de venta que el marketing

LANDING- FORMULARIOS tradicional y cuesta un

CONVERTI R PAGES 62% menos.

Las empresas que

@ @} 0 % emplean la nutricién de
[N oportunidades de venta
generan un 50% mds de
EMAIL MARKETING BASE DE DATOS LEAD- ventas a un coste un 33%
MARKETING AUTOMATION DE CONTACTOS SCORING menor.

CERRAR

El 88% de los consumidores
han leido comentarios en
linea para determinar la

HUBSPOT CONNECT SMART CORREOS REPORTING & calidad de tu empresa.
DELE'TAR PARA INTEGRACIONES CONTENT TRANSACCIONALES ANALYTICS







SEO



La

( ) hace referencia
a las técnicas que ayudan a tu
sitio web a clasificar mejor en los

resultados de busquedas

/ organicas




La clave del SEO esta
en optimizar para:




se refiere a los
elementos que los rastreadores de los
motores de busqueda perciben del
contenido y la estructura de tu sitio



se refiere a la optimizacion
fuera de la pagina para mejorar la
reputacion y la autoridad de tu sitio web.
La optimizacién fuera de la pagina incluye
todas las medidas que garantizan la
creacion de enlaces de retroceso relevantes
y de buena calidad a largo plazo.




Palabras Claves
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Los motores de busqueda no estan buscando
tu contenido... LAS PERSONAS SI...







Las busquedas actuales ya no se basan
exclusivamente en palabras claves, y tu
estrategia de contenido debe ajustarse a
esta nueva realidad.




De hecho, hoy en dia los motores de
busqueda recompensan los sitios web
que presentan contenido organizado
por temas.
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Google entiende mejor las busquedas de
manera semantica.

El enfoque ya no esta en palabras claves
SINO en temas.



Grafico Google 2016

Keyword length distribution

Total keywords = 1.4 Billion

2.8% 2 words
10.8%

5+ words
41.7%




Antes:

CORREO DE SEGUIMIENTO

INBOUND SALES

Ahora

CUALES SON LOS MEJORES
CORREOS PARA ENVIAR DESPUES
DE UNA REUNION?

COMO IMPLEMENTAR UN
PROCESO DE INBOUND SALES EN
M| EMPRESA?




Los profesionales del marketing tienen muchas
de palabras claves porque los términos de busqueda son mas
amplios y enfocados en temas en vez de palabras especificas:

PALABRAS CLAVES: :
CORREO DE SEGU”\/' | ENTO CORREOQO, EMAIL, PLANTILLA, EJEMPLO, DESPUES,

REUNION, RESUMEN, SEGUIMIENTO, CORREO
PROFESIONAL



Imaginemos que tienes una empresa que instala
piscinas. ;Que palabras clave atraeran clientes
potenciales mas calificados a tu empresa?

T

Diccinas Instalar una piscina de

fibra de vidrio.



Temas vs Palabras Claves

Tecnicas de inbound marketing

Podriamos usar cada Inbound marketing vs Outbound marketing
palabra clave por Tacticas de marketing no-tradicionales
separado o.... Que es Inbound Marketing

Aprender inbound marketing

Podriamos agruparlas (Cluster)



Veamos la diferencia

Rutinas de ejercicio para
principiantes

Ejercicios para perder peso
Fortalecimiento sin pesas
Ejercicios de fortalecimiento
para atletas

Gimnasio para la casa

Gimnasio compacto para la casa
Ejercicio de pesas para las
piernas

TEMAS

Rutinas de ejercicios

Ejercicio de fortalecimiento para
atletas

Maquinas de pesas

Gimnasio para casas



workout routines to
increase strength

workout routines
to get abs

workout routines
to lose fat

Workout

Routines

workout routines
with dumbells
at home

workout routines to
build lean muscle

workout routines
without weights



;Como elegir



Pasos a seguir




Pasos para investigar palabras claves

Investigar tu Buyer Persona
Clientes y prospectos actuales
Tu equipo
Investigar los competidores y blogueros de la industria.
Busca palabras claves en foros y comunidades online.
Busca variaciones de la palabra clave en los motores de busqueda.
Determina qué palabras estan usando los usuarios para encontrarte en

cada etapa del buyer’s journey.
Crea una lista de posible Topic Cluster con las palabras que tengan

mas potencial.



Herramientas recomendadas

Keywordtool.io

Ubersuggest.org

KW Finder

Keyword Planner Tool de Google

Keyword Suggestion Tool de Smal SEO Tools
TunySuggest

Soolve

Google Keyword Tool

Google Auto Suggest



Para seleccionar los términos
correctos, lo mas importante es la

relevancia. Ten en cuenta que
cuanto y de nicho

sean las palabras clave (temas),
mejor.




Si estas buscando una manera facil
de realizar una investigacion

"Ask me what | can do to
help you with your sales &
marketing”

competitiva de palabras clave,
el chatbot gratuito de

- GrowthBot

CLICK BELOW

marketing y ventas con el que

il Liked v 3\ Following v 4 Share -

puedes conversar en Facebook
Messenger o Slack, puede decirte
facilmente las palabras clave que los
dominios clasitfican.



https://trends.éoogIe.com/trends

De seguro ya tienes suficiente contenido
on-page sobre tu servicio principal,no debe
ser tan dificil descubrir ideas para contenido
nuevo.



Piensa en los temas por lo que quieres ser
y no solamente los términos



SEO en HubSpot:

Content Strategy
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TOPIC CLUSTER

Subtemas

. Tema Central

Links




TOPIC CLUSTER

®
0>
P®

Conjunto de contenidos creados especificamente para

responder las preguntas mas frecuentes y potenciales

que el buyer persona se hace constantemente en cada
etapa del buyer’s journey.

B



TEMA CENTRAL
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Tema general basado en uno de los problema que el
Buyer Persona enfrenta. La pagina pilar es 100%
enfocada en este tema



SUBTEMAS
;0 —®
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Los subtemas son piezas de contenido que responden
preguntas especiticas acerca del tema principal.



LINKS

@

Enlaces ubicados en los subtemas que deben llevar de
vuelta a la pagina pilar y también al contrario, de la
pagina pilar a los subtemas.
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Topic Clusters

. Tema Central
@ Subtemas

| Links

Mbsate E




C anuncios en facebook > ( pagina oficial en facebook >

< imagenes para redes sociales > ' < seo en facebook >

A 4

publicidad en facebook

e ——

< ventas en facebook ) | A ( tiendas en facebook >

servicio al cliente en facebook mejores horas para publicar en
facebook




;Como crear



|dentifica el tema principal
Construye el topic cluster
Desarrolla los subtemas

Optimiza el SEO de cada subtema
Enlaza todo el contenido

Crea el camino de conversién



1. IDENTIFICA EL TEMA PRINCIPAL

Al crear un topic cluster debemos identificar:
% El tema principal y definirlo en un termino especifico.

% Se debe definir el estado del buyer’s journey el tema al que
pertenece.

% El tema debe estar directamente relacionado con uno de los
servicios o productos de la empresa.



{ Backto content strategy

Agrega un nuevo tema principal

Selecciona un tema principal

100%

Tema principal seleccionado

Selecciona un tema para ver informacion &l respecto aqu

AUTORIDAD DEL DOMINIO BUSQUEDAS MENSUALES ©
(]

Agregar tema principal
:Necesitas algo de inspiracion? Elige entre estas ideas de temas

principales sugeridos en lugar de introducir |as tuyas

TEMAS PRINCIPALES SUGERIDOS

panama hats in hot weather

how good are hats to protect from the sun

boyero de berna



2. CONSTRUYE EL TOPIC CLUSTER

% ldentificar contenido existente relacionado con el tema principal.

% Pensar en cada subtema como un capitulo de un libro, siendo el
titulo del libro el tema principal.

% Empezar con 6 -8 subtemas/contenido.



TOPIC CLUSTER

Subtemas

. Tema Central

Links




3.DESARROLLA LOS SUBTEMAS

% Reusa y modifica el contenido que ya esté creado

% Articulos de blog o videos son los tipos de contenidos mas usados
para los subtemas

Y Conecta los subtemas en el cluster



< Back to content strategy

publicidad en facebook

publicidad en facebook

Pais: ms Ecuador ~

anuncios en facebook

100%

Agregar contenido de respsldo

imagenes para redes sociales

8 Consejos para cerrar mas ventas B2B

publicidad en facebook

Agregar contenido pilar

pagina oficial en facebook

Agreger contenido de respaldo

seo en facebook

Agreger contenido de respaldo

ventas en facebook

Agreger contenido de respaldo

servicio al cliente en facebook

Agreger contenido de respaldo

What do you think?

Agregear contenido

mejores horas para publicar en facebook

Agregar contenido de respaldo

tiendas en facebook

de respaldo

publicidad en facebook

AUTORIDAD DEL DOMINIO BUSQUEDAS MENSUALES @

o

Seleccionar contenido pilar

4+ Crea una pégina de destino | § Agregar URL externa

CONTENIDO MAS RELEVANTE

No tenemos ninguna idea.

No related content was found for this topic.

Cancelar Borrar tema principal



4.OPTIMIZA EL ON-PAGE SEO

1.Escoger los temas - palabras claves
2.Titulo de la pagina

3.Meta Descripcidn

4.URL

5.Etiquetas encabezado
6.Contenido de la pagina

7.CTA

8. Inbound Links

9.Imagenes



4.OPTIMIZA EL ON-PAGE SEO

En SEO de pagina
Palabras clave En SEO de pagina
clasificadas 89%

Enlaces entrantes

CTA ELEMENTO ESTADO DETALLES

Enlaces internos Titulo de la pagina Listo Ver
Metadescripcion Listo Ver
Etiquetas H1 Listo Ver Restablecer todo
Imagenes Listo Ver Restablecer todo
Llamadas a la accién Listo Ver
Enlaces internos Listo Ver
Carga de pagina Listo Ver

Enlace a la pagina pilar Listo Ver



Etapa
Exploracion

Necesito equipo
nuevo

Infografia:

Nuevo o de segunda mano:

Cuéando merece invertir y

cuéando no en equipo nuevo.

Etapa
Consideracion

¢ Qué opciones tengo para
obtener nuevo equipo sin
gastar mucho?

Plantilla Excel:
Coémo crear un
presupuesto para equipo

de gimnasio.

Etapa
Decisidn

. Qué proveedor de
equipo es mejor?

Programador de llamadas:
Solicitar un presupuesto




Indicadores

Content Strategy




VISITAS VISITAS DE VISITAS DE CLIENTES BACKLINKS

TOTALES CONTACTOS TOTALES TOTALES

Estrategia de contenido

Intervalo de fechas: Todo ~ Ver analiticas de conjunto
TEMA SESIONES @ NUEVOS CONTACTOS & CLIENTES © ENLACES INBOUND @
panama hats 150 1 0 0
publicidad en facebook 24 0 0 0
publicidad en instagram 0 0 0 0



T

Como marketers, depende de nosotros crear
contenido valioso que la gente realmente quiere.
Contenido que es util, humano y facil de encontrar.




T

EN VIVO la proxima
semana.
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Alguna Pregunta?



iGracias!

ki



