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TEMA DE HOY

Integracion de Google Search Console
con HubSpot



AGENDA

Qué es Google Search Console
Coémo conectar Google Search Console a HubSpot
Coémo funciona la integracion

Tips para aprovechar la integracién
Q&A



QUE APRENDERAS HOY

Coémo usar la integracién dentro de HubSpot
Coémo analizar las métricas arrojadas para optimizar tu
estrategia de contenidos e impactar el SEO.



Ingresa tus preguntas
en la herramienta de

©1.°7:

de Zoom.
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Qué es Google Search Console



Herramienta gratuita para monitorear tu
sitio web en base a varios parametros de
Google para optimizar tu presencia
organica

Google Search Console = GSC



Si no tienes una cuenta de GSC

£~ Google

Search Console

Crea una hoy mismo desde tu cuenta
de Google de trabajo



Principales usos de

Google Search Console

|dentificar paginas con mayor trafico
|dentificar las consultas con mayor tasa de
clicks para tu sitio web

|dentificar las consultas mas comunes para
tu sitio web

|dentificar tu tasa de clicks promedio
Identificar y monitorear las impresiones de
tus paginas web

Identificar y monitorear la posicion
promedio de tus paginas web

Monitorear cambios en ranking

Comprar tu desempefio entre paises o tipos
de dispositivo

|dentificar el nimero de backlinks que tiene
tu sitio web

Identificar las paginas con mas backlinks



Principales métricas en GSC




CONSULTAS

panama hat logo

hat

panama hat png

panama hats

Métricas a nivel de consultas y

M Posicion

http://www.panamahatsshop.com/panama-hats-blog/four-adv

antages-of-using-a-panama-hat-in-hot-weather

http w.panamahatsshop.com/best-panama-hats-in-massa
chusetts-latitude-zero-panama-hats

ww.panamahatsshop.com/

www.panamahatsshop.com/panama-hats-blog

paginas

¥ Clics
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Coémo conectar Google Search Console a HubSpot



Herramienta de SEO en Marketing Hub

Contactos - Conversaciones v Marketing Ventas v Servicio v Automatizacién Informes

Anuncios Calendario

Panel de Marketing ~

Correo Camparias

Redes sociales SEO

== Filtrar panel
Sitio web > Proyectos

Desempefio de la pagina d

Archivos y plantillas

Intervelo de fechas: Este aflo hasta shora | En compa
Captacién de oportunidades de venta
Planificacién y estrategia

VISTAS




iClick en Instalar!

Agregar un tema

a Integrar con Google Search Console. Usa datos reales de Google para informar tu SEO,

Intervalo de fechas: Ultimos 3 meses ~ Ver analiticas de temas m Cambiar columnas

DURACION

PROMEDIO TASA DE ENLACES

DE SESION REBOTES © INBOUND ©
e

SESIONES @




Alternativa

Navegar a la pagina de
Integraciones desde el meni de la
esquina superior derecha y buscar

“Google Search Console”

Jose Ortiz
jortiz@hubspot.com

Perfil y preferencias

A

2482852

Cuenta y Facturacion

Integraciones &

Centro de Aprendizaje

Precios y caracteristicas

Cerrar sesién Politica de Privacidad
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Cdémo funciona la integracion



La integracién de GSC de HubSpot
incorpora las métricas de Google a tu
herramienta de SEO y a |a pestafa de
optimizacién de las pagina y blog.




Estas métricas incluyen el niumero
de impresiones, la posicion y los
clics que recibe tu sitio en una
pagina de resultados del motor de
busqueda (SERP) para tus temas.
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Estos datos ilustran el rendimiento
de los temas en los resultados de
bldsqueda y los temas que generan
mayor trafico organico en tu sitio.




Pasos Para Usar La Integracion

Habilitar la integraciéon de la consola de busqueda de Google.

Verifica la propiedad de tu sitio.

Anhade propiedades del sitio.
Ver las métricas de la Consola de busqueda de Google en HubSpot.

wn =



Pasos Para Usar La Integracion

1. Habilitar la integraciéon de la consola de busqueda de Google.



iClick en Instalar!

Agregar un tema

a Integrar con Google Search Console. Usa datos reales de Google para informar tu SEO,

Intervalo de fechas: Ultimos 3 meses ~ Ver analiticas de temas m Cambiar columnas

DURACION

PROMEDIO TASA DE ENLACES

DE SESION REBOTES © INBOUND ©
e

SESIONES @




Domain
+ All URLs across all subdomains (m., www. ...)

+ All URLs across https or http
+ Requires DNS verification

example.com

CONTINUE

Para ver las métricas de la Consola de busqueda de
Google en la herramienta SEO, debes agregar e
dominio usado en HubSpot en la cuenta de |a
Consola de busqueda de Google.



Si estd haciendo referencia a un
dominio en la herramienta de SEO
que no se encuentra en tu cuenta de
la Consola de busqueda de Google,
veras una alerta en el panel de SEO
que la cuenta necesita estar
conectada.

HubSpot apps

Your

integral

tions All integrations

Your installed integrations

L

&=

Google Search Console

SEMrush

Salesforce




Pasos Para Usar La Integracion

2. Verifica la propiedad de tu sitio.



Si un miembro del equipo ya ha agregado el cédigo de
Google Analytics a HubSpot, tu sitio se verificara
automaticamente después de habilitar la integracién.
Verds qué sitios estan verificados en tus
configuraciones de integracion:

Connected Sites

https://blog .com/ ® Verifiec
https://www .com/ ® Verifiec
http:// .com/ @ Verifie
https://hello. com/ @ Verifiec

http:// com/ —_—




Pasos Para Usar La Integracion

3. Anade propiedades del sitio.



Una vez que hayas verificado tu sitio,
puedes agregar propiedades de sitio
web para todos los subdominios que
estas siguiendo en SEO.

Tipos de propiedades de sitios web

Search Console admite los siguientes tipos de propiedades de sitios web:

Descripcion

La Consola de busqueda de Google
requiere que agregues cada
subdominio, por lo que debera agregar
www.mydomain.com por separado de Ve
blog.mydomain.com y mydomain.com. w

https://support.google.com/webmasters/answer/34592?hl=es

Propiedades de prefijo de URL

Incluye solo las URL con el prefijo exacto
especificado, incluido el protocolo
(http/https). Si quieres que tu propiedad
abarque més protocolos o subdominios
(http/https/www./m., etc.), quizas te
interese mas afiadir una propiedad de
dominio.

Muchos tipos

La propiedad http://example.com/ se
corresponde con:

¢ http://example.com/vestidos/1234

@ https://example.com/vestidos/1234 -
https no coincide

@ http://www.example.com/vestidos/1234
- WWW. no coincide

Anadir una propiedad de sitio web

A continuacidn, te explicamos como se afiade una propiedad de sitio web a tu cuenta de Search Console, si bien
antes tienes que demostrar que eres el propietario del sitio web o de la seccién correspondiente. Puedes crear

una propiedad que incluya un dominio completo (example.com) o una propiedad que esté limitada tinicamente a
una parte concreta de tu sitio (example.com/ropa/)

Propiedades de dominio

Incluye todos los subdominios (m, www, etc.) y
ambos protocolos (http y https).

Verificacion del registro de DNS unicamente
La propiedad example.com se corresponde ¢

v http://example.com/vestidos/1234

v https://example.com/vestidos/1234

v http://www.example.com/vestidos/1234

v http://asistencia.m.example.com/vestidos/



Pasos Para Usar La Integracion

4. Ver las métricas de la Consola de busqueda de Google en HubSpot.



Para ver las métricas de la consola, agregar las
columnas en la herramienta de SEO.

’..‘ Academia M v

Contactos v Conversaciones v Marketing Ventasv  Servicio v Informes

Anuncios Calendario

Panel de Marketing ~ Campanas

SEO
Visibilidad: Compartido ~ Acciones ~

Proyectos

= Filtrar panel

Desempeno del marketing

Archivos y plantillas

Intervalo de fechas: Este mes hasta shora | Frecuenci
Captacién de oportuni
SESIONES CLIENTES
69 Planificacién y estrategia 75 0
A 2545%
7
) No hay elementos que mostrar para este periodo.
50n TS No hay elementos que mostrar para este periodo.

Desempeno de la pagina de destino e Principales paginas de destino e

ste mes hasta ahora

Intervalo de
TASA D
PAGINA DE DESTINO VISTAS + VISUALIZACION
AENVIO

Test



Ya puedes ver las métricas de la Consola de
bldsqueda de Google en la herramienta de SEO y
en la pestaia Optimizacién de tu pagina o en los
detalles de la publicacion del blog:

Contactos v Conversaciones  Marketing Ventasv  Serviciov  Automatizacionv Informes v Qa & 0 : ) AcademiaM v

Anuncios

SE®

a Integr tos reales de Google para informar tu SEO. X

Intervalo de fechas:

Archivos y plantillas

Captacian da o inidmib AR vana Ver analiticas de temas @ Cambiar columnas

Planificacién y estrategia

DURACION

PROMEDIO TASA DE ENLACES
TEMAy SESIONES: @ DE SESION REBOTES © INBOUND &
L]
publicidad facebook
Contenido total: 0 = = 0% =
Generacion de clientes
Contenido total: 1 - - 0% o

Is this tool useful to you?
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Tips para aprovechar la integracion para el SEO



A~
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Primero repasemos cada meétrica



Posicidon Promedio

e Los resultados de busqueda tienen un valor de posicién
numeérico que describe su posiciéon en una pagina de
resultados del motor de busqueda de Google (SERP).

e Como regla general, la posicién se cuenta en la pagina de
resultados de busqueda de arriba a abajo, luego de izquierda
a derecha (segun la direccion de su idioma).

e Este nimero te brinda una comprensién general de como se
estd desempefiando tu tema en los resultados de busqueda.




Impresiones totales

e Se contabiliza una impresion cada vez que aparece el enlace de tu
contenido en los resultados de busqueda de tu frase tematica o
palabra clave.




Tasa de clics promedio

e Este nimero es el nimero promedio de veces que alguien hizo
clic en tu contenido desde una pagina de resultados de
bldsqueda de Google. Si un contacto hace clic en el mismo
enlace varias veces, solo se contard una vez.




Top Search Queries o
Consultas de busqueda principales

Estos son los términos de busqueda que estd devolviendo tu
contenido en los resultados de busqueda de Google.

Puedes ver las principales consultas de busqueda en el panel
Optimizacion en la pagina o en el editor de publicaciones del

blog, y en la seccién de Subtemas de contenido del panel de
detalles en la herramienta de SEO.



Cubre todo un Tema Central con las
sugerencias de consultas principales
Analiza el desempefio de tu contenido en
en el motor de busqueda de Google
Optimiza tu contenido basado en temas



1. Cubre todo un tema central con las
sugerencias de consultas principales




Short Tail - General Keywords
"wordpress themes"

Middle Tail - More Specific Keywords
"wordpress themes for blog"
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Long Tail - Very Specific Keywords
"free responsive wordpress themes for blog"

CONVERSION RATE

https://topicseed.com/blog/what-is-topical-authority



e Escribe articulos detallados en formato
guias, junto con publicaciones de blog A\
mas precisas que respondan con '

exactitud a una pregunta especifica. A

domain b

O

B

e Varia el estilo de escritura y asegurate
de obtener enlaces desde sitios web
autorizados sobre los mismos temas.

e Concentra tu energia en la validez y la
calidad de la informaciéon que
proporcionas en lugar de las variaciones
de palabras clave que debes usar




Dentro de un tema, hay subtemas distintos
que conforman ese contenido. Como dijo
recientemente Nick Fox de Google:

"The Topic Layer se construye analizando
todo el contenido que existe en la web para
un tema determinado y desarrolla cientos y
miles de subtemas".

domain b

@\'\'

domain ¢

\




Cubre las sugerencias arrojadas en HubSpot

Pillar page ©

27 Companies With Really Catchy Slogans & Brand Taglines (2

o

@® Published | Blog post | & Linked
Top search queries

» slogans

» tagline

« taglines

» company slogans

« famous slogans




2. Analiza el desempefio de tu contenido en
en el motor de busqueda de Google




Las métricas pueden ayudarte a ver tempranamente cémo se esta
desempefiando el contenido:

o Las Impresiones Totales te dan una idea de si tu contenido se
muestra en los resultados de blsqueda y si las personas lo
estan viendo antes de que llegue a la primera pagina de
resultados.

o A partir de esto, puedes determinar si vale la pena invertir en
enlaces internos adicionales y optimizar una pagina para
obtener mas trafico, mayores tasas de clics y, en ultima
Instancia, mas conversiones.



3. Optimiza tu contenido basado en temas




Una de las razones por las que la
herramienta de palabras clave en
HubSpot se removié en mayo fue
porque se basaba en las palabras
clave de concordancia exacta, vista
obsoleta para la forma cémo
funcionan los motores de busqueda
hoy en dia.




Con la integracion de la Consola de blsqueda de
Google, los profesionales de marketing podran ver
palabras claves populares en formato tema.



Esto significa que puedes optimizar el contenido
de la pagina y finalmente aparecer en la primera
pagina de resultados de busqueda ya que la
métrica de Posicién promedio de Google es una
aproximacion casi real de tu posicionamiento, la
cual tiene en cuenta todos los resultados desde
diferentes dispositivos, geografias e incluso
blusquedas personalizadas.



Estos datos ahora son mas relacionados a
temas que a keywords y provienen
directamente de Google.

Con estos datos puedes crear contenido que
genere interés y sea encontrado en Google,
ademas de medirlo y mejorarlo a lo largo del
tiempo.




Performance

Search Queries
On Page SEO
Inbound Links
CTAs

Internal Links

Optimization

Improve your page rankings even more. Set up a topic-based SEO approach in the content strategy tool. Go to content strategy

Date r

ange: Alltime »

Search Queries

SEARCH QUERY

get marketing leads

mofu inbound marketing strategies

common landing page mistakes

get more marketing leads

AVG. POSITION @

16

16

16

16

CLICKS @

IMPRESSIONS @

19

19

19

19

CLICKTHROUGH RATE @

0.26%

0.26%

0.26%

0.26%

X




Te recomendamos leer este articulo:

23 Ways to Use Google Search Console
to Grow Search Traffic



https://databox.com/ideas-for-improving-seo-with-google-search-console
https://databox.com/ideas-for-improving-seo-with-google-search-console

;Por qué la cantidad de clics, vistas o sesiones es diferente
en la Consola de basqueda de Google y en HubSpot?

e En HubSpot, probablemente estas filtrando tus propias direcciones
IP para mostrar solo el tréfico externo a su sitio web. Esto significa
que la cantidad de clics, visitas o sesiones excluird tus interacciones
con tu sitio.

e Las métricas en la Consola de busqueda de Google excluiran
cualquier trafico que esté siendo filtrado.

o Google también filtra automaticamente basado en tu informacién y
la de tu sitio web.
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es cada dos semanas.




iGracias!



