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O Google Trends é uma ferramenta gratuita que mostra as tendências do 
momento com relação às buscas no Google, possibilitando que você compare a 
popularidade de vários termos ou frases.

Utilize-o para conhecer assuntos populares relacionados à sua especialidade, 
buscas em ascensão e pesquisar tendências e demandas na sua área. A 
ferramenta conta com diferentes filtros que ajudam delimitar os dados, como  
zona geográfica, intervalo de tempo (últimos 5 anos, meses, dias e inclusive a 
última hora), categorias (alimentação, lazer, etc.) e formato da pesquisa (web, 
vídeos de Youtube, imagens, notícias e shopping).

● Google Trends ● 
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Neste exemplo comparamos palavras-chave relacionadas a ginecologia, nos últimos 12 
meses e território brasileiro.

Como se pode ver no gráfico, os usuários tendem a pesquisar mais por “ginecologista” 
do que por “obstetra”, por exemplo, e o volume por "clínica ginecologista" é maior do 
que por "consultorio ginecologista".

https://trends.google.com.br/trends/


● Google Trends ● 
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Além disso, o Google Trends também mostrará as pesquisas mais frequentes 
relacionadas com as keywords (palavras ou frases) que você inserir, as regiões 
em que esses termos são mais buscados e as tendências relacionadas (termos 
em ascensão).



O Google Adwords - plataforma de anúncios do Google - também te permite 
obter gratuitamente vários insights de conteúdo e conhecer as palavras-chave 
mais influentes para melhorar seu posicionamento. 

Ao simular a criação de uma campanha publicitária na plataforma, você pode 
buscar sugestões de palavras-chave relacionadas ao tema do seu anúncio. 
Essas palavras irão aparecer rankeadas pela popularidade, ou seja, pelo volume 
de buscas feitas no Google. Você pode pesquisar por um termo ou link 
específico. Ex.: Ginecologia e a URL de ginecologistas da Doctoralia.

● Google AdWords ● 
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https://adwords.google.com/intl/pt-BR_br/home/


Keyword Tool também é muito útil para planejar palavras-chave e pode chegar 
a mais de 750 sugestões referentes a um único termo. Assim como as 
ferramentas do Google, te ajudará a conhecer as palavras que mais buscam os 
usuários e também palavras relacionadas ao foco do seu conteúdo. É possível 
filtrar a pesquisa por país e idioma, e também por plataforma (Google, Youtube, 
Bing, Amazon, eBay e App Store).

● Keyword Tool ● 
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Neste exemplo usamos a keyword “diabetes”, selecionamos o país de interesse e 
o idioma. Os resultados fornecem ótimas dicas de como você pode orientar seu 
conteúdo, tornando-o mais assertivo e relevante para seus pacientes.

https://keywordtool.io/google
https://keywordtool.io/google


Na Doctoralia também temos um ranking das pesquisas mais frequentes feitas 
dentro da plataforma sobre enfermidades. No gráfico você encontrará dados 
mensais e pode comparar diferentes enfermidades.

● Tendências na Doctoralia ● 

Ferramentas de Marketing: Métricas e pesquisa de tendências

https://www.doctoralia.com.br/enfermidades


Contamos ainda com uma página para cada doença que aparece no ranking, 
incluindo: descrição, artigos de especialistas sobre o tema e perguntas feitas por 
usuários, foram respondidas por outros especialistas. Além de conhecer 
tendências,  é uma boa oportunidade para você se destacar.

● Tendências na Doctoralia ● 
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https://www.doctoralia.com.br/enfermidade


Outros canais para especialistas

Para entrar em contato, escreva para: marketing@doctoralia.com 

https://www.facebook.com/DoctoraliaEspecialistas/
mailto:marketing@doctoralia.com
https://blog.doctoralia.com.br
https://academy.doctoralia.com.br

