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MALGRUPP Skogsagare och skogligt intresserade i Jamtland, Harjedalen och norra Halsingland.

KANALMIX Print, webb, egen web, sociala medier, Google Adwords.
Kampanjen avslutas med ett kundevent och en saljboost.

TEMA Sta stadigt nar det blaser med Meraskog som skogsradgivare.

Print: OP, Tidningen Hérjedalen & Ljusdalsposten.
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Med oss som skogsradgivare stir du stadigt nar det blaser.
Vi hjélper dig som skogségare att vilja ut olika specialsortiment
och formedlar virket dit det ger bast villkor for maximal I6nsamhet.

Vi foradlar din skog, genom aktiv skétsel gynnas bland annat
tradens rotstabilitet, och arbetar for att din skog ska sta stadigt
pé lang sikt.

mera

www.meraskog.com

Kontakta oss for en kostnadsfri radgivning.
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Facebook
Toppbild, Inlagg & annonsering mot
anavndare i Jamtland, Harjedalen,
Halsingland som "Gillar" skog.

Med oss som skogsradgivare star du stadigt nar det
blaser. Vi hjalper dig som skogsagare att valja ut
olika specialsortiment och férmedlar virket dit det ger
béast villkor fér maximal IdGnsamhet. Vi féradlar din
skog, genom aktiv skotsel gynnas bland annat
tradens rotstabilitet, och arbetar for att din skog ska
sta stadigt pa lang sikt.

OP.se LTZ.se, tidningenharjedalen.se & helahalsingland.se
Rorliga webbannonser med "retargeting” fran meraskog.com G | P
oogle

Skogsradgivare - meraskog.com

www.meraskog.com

Nya generationens skogsagande.

mei‘askog‘ ' Google AdWords 18 skosrelaterade

e lh ord "képs" via AdWords.
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