¢ Estas listo para generar contenido dentro
“PLANEACION DE UNA ESTRATEGIA DE de tu estrategia de Inbound Marketing?
CONTENIDOS EN INBOUND MARKETING” Aguarda un momento, no te apresures.

Asegurate de tener un plan. Revisa que
BN —CcHECKLIST— Z4

tienes todo en orden: sigue estos pasos para
tener una estrategia de contenidos solida.
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Andlisis de las posibilidades materiales de tu empresa:

iSé realistal Analiza el tamano de tu compania para establecer metas precisas; ‘ ‘ D ‘ D ‘
el tempo que tomard desarrollar cada oferta de contenido, los formatos que —

fu equipo estd en capacidad de desarrollar, y los costos de los trabajos exter-

nos.

Algunos formatos de contenido son mds efectivos en cierta etapa de la meto-
dologia Inbound, asi que piensa en el momento del Buyer's Journey en el que
se encuentran tus usuarios antes de empezar a desarrollar tus ofertas.

Pensar en el Buyer's Journey antes de desarrollar alguna propuesta: ‘

Una vez definido el formato, vincular el tema con toda la estrategia:

En el Inbound Marketing todo tiene que estar vinculado: entonces, piensa en ‘ ‘ D ‘ D ‘
desarrollar contenido que soporte el resto de tu estrategia (blogs, ebooks, -

checklist, infografias, whitepapers, etc.)

Pensar en tu buyer persona para hacer el contenido de forma llamativa:

Lo que mds debe importarte son tus usuarios: piensa en ofertas de contenido ‘ ‘ D ‘ D ‘
que puedan resolver las problemdticas y las preguntas de tus buyer personas —

de una manera muy detallada y llamativa.

Ahora, estds listo para empezar a desarrollar tus ofertas de contenido. Estable-

Desarrollar las ofertas de contenido:
ce unos tiempos concretos para la entrega del producto final. ‘

Una vez desarrollado el contenido debes vincularlo a todo un proceso de
conversion efectivo y persuasivo. Brindale el mismo estilo a todos los elementos
del proceso. (Call To Action — Landing Page — Thank You Page).

Enlazar tus ofertas de contenido a un éptimo proceso de conversion: ‘

Analizar el comportamiento de tu contenido:

Después de haber publicado tu contenido tienes que analizar su comporta- ‘ ‘ D ‘ D ‘
miento: revisa que formatos son mads exitosos entre tus usuarios o que tematicas E—

atraen a mds personas.
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