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KEY TAKEAWAYS

1. Synkronisera din organisation kring varfor det har ar avgorande

2. Valj ut vilka kunder och potentiella kunder dar ni maximerar
insatsen ner pa individniva

3. Ha en gemensam strategi fran salj och marknad med gemensamma
mal och KPl:er

4. Skapa genomtankta kundplaner for de viktigaste 30—-100 kunderna

5. Ha en mentor som kan hjalpa er hitta detaljerna som gor all skillnad
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Beslutsfattare
Vi star for kostnaden
Endast 25 personer
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