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Hub Marketing
Attirez de nouveaux clients et 

interagissez avec eux en créant 
du contenu marketing pertinent 

et personnalisé.

Hub Sales
Concevez un processus efficace 

pour interagir avec vos prospects et 
les convertir en clients.

Hub Services
Développez des relations durables avec 

vos clients, surpassez leurs attentes, 
fidélisez-les et assurez une croissance 

plus rapide à votre entreprise. 

HubSpot CRM 
Le CRM gratuit pour les entreprises en 
pleine croissance qui répond aux besoins 
de chaque équipe.

HubSpot propose un ensemble complet de produits conçus pour aligner marketing, 
vente et gestion de la relation client, qui peuvent être utilisés seuls ou en synergie 

pour davantage de performance.



Hub Marketing

HubSpot CRM 

Hub Sales Hub Services

HubSpot présente la suite de croissance
Tous les outils accessibles dans les versions Starter, Pro ou Entreprise 

réunis dans une offre avec une réduction de 25 %.

Accédez à la page www.hubspot.fr/pricing pour en savoir plus.

Tarifs relatifs au service d'implémentation obligatoire et aux contacts non inclus ci-dessus.

http://www.hubspot.fr/pricing


HubSpot CRM



HubSpot CRM
Le CRM gratuit pour les entreprises en pleine croissance 
qui répond aux besoins de chaque équipe.

Outils gratuits

Conversations (chat en direct inclus)

Contacts

Entreprises

Transactions

Prospects

Tâches et activités

Tickets

Formulaires standards et contextuels



Conversations
L'outil Conversations est une boîte de réception 
partagée qui regroupe les messages du chat et 
les e-mails d'équipe pour vous permettre de 
répondre à tous les clients et prospects depuis 
une seule plateforme. 

HubSpot CRM :



Contacts et entreprises
HubSpot CRM centralise toutes les données 
dont vous disposez sur vos contacts et leurs 
entreprises. Vous pouvez enregistrer les 
informations dans des champs personnalisés, 
consulter la chronologie des interactions 
passées et communiquer avec vos contacts 
depuis une seule vue unifiée.

HubSpot CRM :



Gestion des transactions
Que vous disposiez déjà d'un processus 
de vente bien établi ou qu'il soit en cours 
d'élaboration, HubSpot CRM vous aide à 
créer le processus idéal pour votre entreprise. 
Ajoutez, modifiez et supprimez des étapes 
et des propriétés de transactions sans avoir à 
recourir à l'aide d'un technicien informatique. 
Puis, utilisez la fonctionnalité glisser-déposer 
pour déplacer les transactions d'une phase 
à l'autre.

HubSpot CRM :



Prospects
Suivez les visites de vos prospects en temps réel, 
identifiez les entreprises les plus engagées et 
mettez en place des e-mails de notification 
personnalisés pour votre équipe.

Classez vos prospects à l'aide de dizaines de 
filtres, comme l'emplacement géographique, 
la taille de l'entreprise, ou le nombre de visites.

HubSpot CRM :



Scanner de cartes de visite
Convertissez vos cartes de visite en contacts 
dans votre CRM en quelques secondes pour 
consacrer moins de temps à la saisie de données 
et vous concentrer sur l'élaboration d'une 
expérience client de qualité.

HubSpot CRM :



Application mobile
Gérez vos transactions, vos contacts et vos 
tâches et restez en communication avec 
vos leads, vos clients et votre équipe où 
que vous soyez.

HubSpot CRM :



Hub Marketing



Hub Marketing
Le Hub Marketing vous aide à attirer de nouveaux 
clients et à interagir avec eux en créant du contenu 
marketing pertinent et personnalisé.

Pro Entreprise

Tous les outils de la version Starter, plus :

Marketing automation

Rapports d'attribution

Personnalisation

Rôles des utilisateurs

A/B testing

Tous les outils de la version Pro, plus :

Gestion d'équipe avancée

Contrôle de l'envoi des e-mails

Score prévisionnel des leads

Rapports avancés

Déclencheurs d'événements personnalisés

Contenu protégé par mot de passe

Starter

Outils de conversion

Création et gestion de campagnes

Analytics de base

E-mail marketing



Outils de conversion
Capturez des leads sur votre site grâce à 
des pages de destination optimisées pour 
votre marque, faciles à personnaliser et à suivre.

Convertissez les visiteurs en leads grâce à des 
call-to-action, des formulaires standards et des 
formulaires contextuels optimisés que vous 
pouvez intégrer à votre site en quelques minutes.

Hub Marketing Starter :



E-mail marketing
Envoyez des e-mails personnalisés à vos 
prospects et évaluez les performances des 
messages les plus efficaces. 
HubSpot fournit des résultats exceptionnels 
en matière de délivrabilité et d'analytics.

Hub Marketing Starter :



Publicités HubSpot
L'outil Publicités vous permet de synchroniser 
vos leads et vos audiences entre HubSpot et 
les réseaux publicitaires Google, Facebook et 
LinkedIn en toute simplicité.

Augmentez la précision du reporting du ROI 
de vos campagnes avec le Hub Marketing Pro, 
et découvrez le nombre de leads, de contacts 
et de clients générés par vos publicités.

Hub Marketing Starter :



SEO
Le SEO a évolué. Établissez votre autorité 
dans les résultats de recherche grâce à des 
outils qui vous aident à concevoir une 
stratégie SEO, optimiser votre contenu et 
mesurer votre retour sur investissement.

Hub Marketing Pro :



Outils de création et 
de gestion de blog

Grâce à l'outil Blog de HubSpot, vous pouvez 
facilement créer et optimiser du contenu en 
suivant les conseils fournis et mesurer l'impact 
de chaque article.

Hub Marketing Pro :



Outils de gestion des 
réseaux sociaux

Reliez les interactions sur les réseaux sociaux 
aux contacts de votre base de données afin 
d'obtenir davantage d'informations et de 
prioriser les conversations.

Découvrez toutes les interactions avec vos 
messages, personnalisez le suivi de vos mots-clés 
pour tous les membres de votre équipe, 
et évaluez vos performances sur les principaux 
réseaux sociaux depuis une seule plateforme.

Ne manquez plus une opportunité d'interagir 
avec vos abonnés ou de fidéliser vos clients.

Hub Marketing Pro :



Marketing automation
Automatisez vos efforts marketing au-delà des 
e-mails. Faites parvenir vos contacts à maturation 
en fonction des informations dont vous disposez 
ou concevez des campagnes marketing des 
comptes stratégiques avec les workflows 
d'entreprise.

Développez l'intégralité de votre processus de 
lead nurturing grâce aux outils de segmentation 
de HubSpot ou faites vos premiers pas avec des 
modèles prédéfinis.

Hub Marketing Pro :



Segmentation détaillée
Segmentez vos contacts en fonction de leur 
comportement et des informations que vous 
recueillez sur leurs entreprises. Utilisez ensuite ces 
listes ultra-ciblées pour envoyer des e-mails, 
personnaliser le contenu de votre site web et 
soutenir vos processus de marketing automation.

Hub Marketing Pro :



Tableaux de bord 
et reporting

Créez des rapports personnalisés à partir de 
n'importe quel indicateur du Hub Marketing, 
d'une fiche d'informations du CRM ou de 
données issues des applications intégrées. 
Calculez votre ROI grâce au reporting en 
boucle fermée.

Hub Marketing Pro :



Fonctionnalités vidéo
Vous pouvez désormais héberger et gérer 
gratuitement des fichiers vidéo dans HubSpot. 
Intégrez-les à vos pages web ou à vos articles de 
blog en un clic et ajoutez-y des call-to-action ou 
des formulaires pour les rendre plus interactifs. 

Les analytics des pages de destination et des 
articles de blog comportant des vidéos vous 
permettent d'optimiser l'impact de vos campagnes 
marketing vidéo et leurs performances.

Hub Marketing Pro :



Personnalisation
Avec HubSpot, il est facile de personnaliser vos 
e-mails, le contenu de votre site ou encore les 
call-to-action. Vous pouvez mentionner des 
détails précis sur vos contacts et leurs entreprises, 
ou modifier des blocs de texte entiers et des 
chemins de conversion afin de personnaliser 
leur expérience.

Hub Marketing Pro :



Score prévisionnel 
des leads

Le score prévisionnel des leads tient compte 
de centaines de facteurs démographiques 
et comportementaux afin d'attribuer 
automatiquement une note aux contacts en 
fonction de leur probabilité de conversion 
en clients.

Hub Marketing Entreprise :



Rapports avancés
Créez des rapports détaillés qui relient des 
efforts marketing précis aux transactions et 
aux revenus qu'ils ont permis de générer. 
Concevez des tableaux de bord sur mesure 
en vous appuyant sur n'importe quelles 
données enregistrées dans votre CRM.

Hub Marketing Entreprise :



Segmentez vos ressources par équipe afin que 
les utilisateurs puissent accéder facilement 
à des contenus pertinents.

Cette fonctionnalité est utile pour les équipes 
marketing internationales, ainsi que pour les 
équipes réparties sur plusieurs départements, 
gammes de produits, ou marques, par exemple.

Division de contenu
Hub Marketing Entreprise :



À mesure que votre entreprise se développe, 
le nombre d'équipes et d'employés souhaitant 
s'entretenir avec vos clients ne cesse de croître.

Le contrôle de l'envoi des e-mails dans HubSpot 
vous permet de définir le nombre maximum 
d'e-mails à envoyer à un utilisateur pour optimiser 
votre processus de fidélisation.

Contrôle de l'envoi 
des e-mails

Hub Marketing Entreprise :



Il est possible de restreindre l'accès de certains 
contenus à des groupes d'individus spécifiques.

Avec le Hub Marketing Entreprise, vous pouvez 
protéger avec un mot de passe l'accès au contenu 
de votre site web, de vos pages de destination ou 
de votre blog pour que seuls les contacts de votre 
choix puissent y accéder.

Contenu protégé par mot de 
passe

Hub Marketing Entreprise :



HubSpot CMS
Créez et hébergez l'intégralité de votre site web 
sur la plateforme HubSpot. Glissez et déposez les 
éléments de votre choix pour concevoir votre site. 
Personnalisez votre contenu pour chaque visiteur 
et publiez-en une version optimisée pour mobile, 
le tout depuis une seule et même interface.

Module complémentaire ou logiciel autonome :



Un fonctionnement en 
synergie avec HubSpot CRM

Le Hub Marketing travaille en synergie avec 
HubSpot CRM. Vous pouvez ainsi suivre vos 
contacts, vos entreprises, vos transactions, 
vos tâches et vos tickets dans l'un des CRM 
leader du marché.

Si vous utilisez un autre CRM, comme Salesforce, 
HubSpot propose une intégration native qui est 
facile à configurer et à utiliser (uniquement avec 
les versions Pro et Entreprise).

Hub Marketing :



Partie intégrante de la 
plateforme HubSpot

Le Hub Marketing fonctionne en synergie avec le 
Hub Sales, le Hub Services et des centaines 
d'intégrations d'applications HubSpot. Vous pouvez 
ainsi ajouter en toute simplicité les outils dont votre 
équipe a besoin.

Hub Marketing :



Hub Sales



Hub Sales
Le Hub Sales vous aide à concevoir un processus efficace 
pour interagir avec vos prospects et les convertir en clients.

Starter Pro

Chat en ligne

Modèles et séquences

Documents

Appels

Notifications

Réunions

Tous les outils de la version Starter, plus :

Équipes

Pipelines multi-transactionnels

Automatisation

HubSpot Vidéo

Produits et devis

Recommandations

Entreprise

Tous les outils de la version Pro, plus :

Signature électronique

Guides conversationnels

Objectifs d'équipe avancés

Score prévisionnel des leads

Transcription des appels

Rapports avancés



Conversations et chat 
en direct

L'outil Conversations est une boîte de réception 
partagée qui regroupe les messages du chat, 
de Facebook Messenger et les e-mails d'équipe 
pour vous permettre de répondre à tous les clients 
et prospects depuis une seule plateforme. 

Hub Sales Starter :



Modèles, séquences et blocs 
de texte

Créez des modèles personnalisés pour chaque 
étape du processus de vente et partagez-les avec 
votre équipe. 

Concevez ensuite une séquence d'e-mails qui 
seront envoyés au moment opportun.

Vous pouvez gagner du temps en enregistrant de 
courts blocs de texte que vous pourrez facilement 
intégrer à vos e-mails avec des raccourcis clavier.

Hub Sales Starter :



Documents

Créez une bibliothèque de contenus commerciaux 
à destination de votre équipe, partagez-les 
directement depuis votre boîte de réception Gmail 
ou Outlook et découvrez quel type de contenus 
permettent de conclure des transactions.

Lorsqu'un lead clique sur un lien pour ouvrir votre 
document ou qu'il le partage avec un collègue, 
vous recevez immédiatement une notification. 
Accédez à un ensemble de données évaluant la 
contribution de vos supports commerciaux à votre 
processus de vente.

Hub Sales Starter :



Appels

Utilisez les données enregistrées dans HubSpot CRM 
pour prioriser les appels et établir une liste 
quotidienne de prospects à contacter. Passez vos 
appels en un clic, par VoIP ou téléphone.

Hub Sales Starter :



Notifications

Servez-vous des notifications pour pouvoir 
réagir rapidement dès qu'un lead ouvre l'un 
de vos e-mails, clique sur un lien ou télécharge 
un document. Un flux d'activité intégré enregistre 
automatiquement les actions de vos leads dans 
votre navigateur ou dans le Hub Sales.

Les données relatives au taux d'ouverture, au taux 
de clics et au taux de réponse vous aident à 
déterminer quels modèles et quelles séquences 
sont les plus efficaces.

Hub Sales Starter :



Réunions

Permettez à vos prospects de fixer eux-mêmes 
leur prochain rendez-vous. L'outil Réunions se 
synchronise avec votre calendrier Google ou 
Office 365 afin que votre planning soit toujours 
actualisé. Quand un prospect réserve un créneau 
horaire, cette action est automatiquement 
enregistrée ou une nouvelle fiche d'informations 
est automatiquement créée dans votre CRM.

Hub Sales Starter :



Automatisation

Automatisez des tâches de gestion courantes 
comme l'attribution des leads, la création de 
tâches, ou l'envoi de notifications aux membres 
de votre équipe lorsqu'un contact entreprend 
une action précise.

Hub Sales Pro :



HubSpot Vidéo

Les représentants commerciaux peuvent développer 
des relations plus durables avec leurs prospects en 
créant et en partageant des vidéos personnalisées 
directement dans HubSpot CRM, puis en suivant 
leurs performances. 

Hub Sales Pro :



Produits et devis

L'outil Produits facilite la création d'une liste de 
produits que votre équipe commerciale peut 
aisément ajouter à des transactions dans HubSpot.

Vos représentants commerciaux peuvent 
rapidement préparer des devis directement 
dans HubSpot en utilisant les données dont vous 
disposez sur vos contacts, vos entreprises et 
vos produits. Envoyez un lien vers vos devis, 
et proposez à vos prospects de régler directement 
leur facture par carte ou virement bancaire.

Hub Sales Pro :



Recommandations

Les recommandations évaluent vos modèles 
d'e-mails en temps réel lorsque votre équipe 
commerciale les utilise, en offrant des conseils sur 
la façon de les personnaliser et de les rendre plus 
pertinents pour vos prospects.

Hub Sales Pro :



Obtenez des signatures électroniques 
sur des devis et des documents 
directement dans HubSpot.

Signature 
électronique

Hub Sales Entreprise :



Créez une bibliothèque de meilleures pratiques et 
de ressources de vente. Les règles d'automatisation 
permettent de diriger vos commerciaux vers 
du contenu utile, directement dans votre 
portail HubSpot.

Guides conversationnels
Hub Sales Entreprise :



Objectifs avancés

Permettez aux équipes et aux représentants 
commerciaux d'assurer le reporting 
d'indicateurs spécifiques à certains 
objectifs, comme les appels enregistrés, 
les rendez-vous planifiés, les revenus 
générés ou les transactions créées.  

Hub Sales Entreprise :



Score prévisionnel des leads

Le score prévisionnel des leads tient compte de 
centaines de facteurs démographiques et 
comportementaux afin d'attribuer automatiquement 
une note aux contacts en fonction de leur 
probabilité de conversion en clients.

Hub Sales Entreprise :



HubSpot transcrit tout appel enregistré 
directement dans votre CRM.

Transcription des appels
Hub Sales Entreprise :



Un fonctionnement en 
synergie avec HubSpot CRM

Le Hub Sales travaille en synergie avec HubSpot CRM. 
Vous pouvez ainsi suivre vos contacts, vos entreprises, 
vos transactions, vos tâches et vos tickets dans l'un 
des CRM leader du marché.

Si vous utilisez un autre CRM, comme Salesforce, 
HubSpot propose une intégration native qui est facile 
à configurer et à utiliser (uniquement avec les versions 
Pro et Entreprise).

Hub Sales :



Partie intégrante de la 
plateforme HubSpot

Le Hub Sales fonctionne en synergie avec le 
Hub Marketing, le Hub Services et des centaines 
d'intégrations d'applications HubSpot. Vous pouvez 
ainsi ajouter en toute simplicité les outils dont votre 
équipe a besoin.

Hub Sales :



Hub Services



Hub Services
Le Hub Services vous permet d'améliorer la qualité de 
l'expérience client, de proposer des solutions en libre-service et 
de développer votre activité en satisfaisant davantage vos clients.

Starter

Tous les outils de la version Starter, plus :

Automatisation du support technique

Base de connaissances

Feedback 

Création et hébergement de vidéos personnalisées

Outil de création de bots personnalisés et de support

Champs de tickets obligatoires

Rapports personnalisés

Conversations

Chat en ligne

Boîte de réception partagée

Tickets et support technique

Modèles et blocs de texte

Documents

Appels

Réunions

Tous les outils de la version Pro, plus :

Objectifs

Guides conversationnels

Propriétés calculées

Authentification unique

Gestion d'équipe avancée

Rapports avancés

Pro Entreprise



Conversations et chat 
en direct

L'outil Conversations vous permet de gérer et de 
contrôler vos communications avec vos clients. 
Il comprend le chat en direct, une boîte de 
réception partagée, un outil de création de 
chatbots facile à utiliser, ainsi que des outils de 
collaboration et de productivité pour vous aider 
à optimiser l'expérience client. 

Il est intégré à HubSpot CRM afin que vous 
puissiez accéder à des données contextuelles 
sur tous vos clients chaque fois que vous vous 
entretenez avec eux. 

Hub Services Starter :



Tickets et support technique

Plus le nombre de conversations avec les clients 
augmente, plus vous aurez besoin de tickets. 

Utilisez-les pour communiquer avec les clients qui 
soulèvent des problèmes via l'outil Conversations. 
Transformez leurs requêtes en tickets pour les 
attribuer aux membres de votre équipe, et en 
assurer l'organisation, la priorisation et le suivi 
depuis une seule plateforme. 

Développez un support technique de qualité grâce 
aux fonctionnalités d'automatisation et de reporting 
personnalisé de HubSpot. 

Hub Services Starter :



Modèles, séquences 
et blocs de texte
Créez des modèles personnalisés pour chaque 
étape du processus de vente et partagez-les avec 
votre équipe. 

Concevez ensuite une séquence d'e-mails qui 
seront envoyés au moment opportun.

Vous pouvez gagner du temps en enregistrant de 
courts blocs de texte que vous pourrez facilement 
intégrer à vos e-mails avec des raccourcis clavier.

Hub Services Starter :



Appels

Utilisez les données enregistrées dans HubSpot CRM 
pour prioriser les appels et établir une liste quotidienne 
de prospects à contacter. Passez vos appels en un clic, 
par VoIP ou téléphone.

Hub Services Starter :



Réunions

Permettez à vos clients de fixer eux-mêmes 
leur prochain rendez-vous. L'outil Réunions se 
synchronise avec votre calendrier Google ou 
Office 365 afin que votre planning soit toujours 
actualisé. Lorsqu'un client réserve un créneau 
horaire, cette action est automatiquement 
enregistrée ou une nouvelle fiche d'informations 
est automatiquement créée dans votre CRM.

Hub Services Starter :



Base de connaissances

Apportez le soutien nécessaire à vos clients, 
et transformez les questions et les tickets les plus 
fréquemment soumis à votre équipe de support 
technique en une base de connaissances 
puissante et optimisée pour les moteurs de 
recherche contenant des articles d'aide ou 
des vidéos. 

Le tableau de bord d'analytics intégré recueille 
leurs commentaires sur vos articles et analyse 
leur mode de recherche pour améliorer les 
performances de votre contenu au fil du temps.

Créez un bot de support afin de leur permettre 
de trouver les articles d'aide relatifs aux questions 
qu'ils se posent.  

Hub Services Pro :



Feedback
Il est impossible de placer vos clients au centre 
de votre activité si vous n'écoutez pas ce qu'ils 
ont à vous dire. 

Utilisez des enquêtes pour découvrir ce qu'ils 
pensent de leur expérience, leur degré de 
satisfaction et leurs besoins en recueillant 
leurs commentaires. 

L'outil de gestion du feedback analyse les 
résultats de vos enquêtes et vous fournit des 
informations exploitables, qui vous permettent 
d'améliorer vos services et vos produits, 
d'identifier les clients promoteurs et d'assurer 
la croissance de votre entreprise. 

Hub Services Pro :



Fonctionnalités vidéo
Votre équipe de support peut fournir une aide plus 
rapide et plus complète à vos clients en créant et 
en partageant des vidéos personnalisées 
directement depuis le Hub Services. 

Chaque membre de l'équipe peut également 
partager des captures d'écran depuis un ticket 
pour améliorer vos services en répondant plus 
rapidement aux questions de vos clients. En outre, 
votre équipe de support a la possibilité 
d'héberger et d'intégrer des vidéos dans la 
base de connaissances. 

Hub Services Pro :



Bots et automatisation
Utilisez des bots pour gérer les conversations en 
direct à grande échelle, en dirigeant les clients 
vers la documentation qu'ils recherchent ou vers 
un membre de votre équipe de support.

Automatisez des activités de gestion courantes, 
comme la création de tickets et de tâches ou les 
notifications envoyées à votre équipe dès qu'un 
client entreprend une action précise.

Hub Services Pro :



Permettez aux membres de vos équipes 
d'assurer le reporting d'indicateurs 
spécifiques à certains objectifs clients, 
comme le délai de réponse, le volume 
de tickets, le délai de résolution et les 
indicateurs relatifs à l'expérience 
client fournie. 

Objectifs avancés
Hub Services Entreprise :



Créez une bibliothèque de meilleures 
pratiques et de ressources, comme des 
scripts d'implémentation, pour aider votre 
équipe de service client à fidéliser vos clients. 

Utilisez les règles d'automatisation pour 
permettre aux membres de votre équipe 
d'accéder à du contenu utile lorsqu'ils 
s'entretiennent au téléphone avec vos clients. 

Guides conversationnels
Hub Services Entreprise :



Un fonctionnement en 
synergie avec HubSpot CRM

Le Hub Services travaille en synergie avec 
HubSpot CRM. Vous pouvez ainsi suivre vos 
contacts, vos entreprises, vos transactions, 
vos tâches et vos tickets dans l'un des CRM 
leader du marché.

Si vous utilisez un autre CRM, comme Salesforce, 
HubSpot propose une intégration native qui est 
facile à configurer et à utiliser (uniquement avec 
les versions Pro et Entreprise).

Hub Services :



La plateforme HubSpot

Le Hub Services fonctionne en synergie avec le 
Hub Marketing, le Hub Sales et des centaines 
d'intégrations d'applications HubSpot. Vous pouvez 
ainsi ajouter en toute simplicité les outils dont votre 
équipe a besoin.

Hub Services :



ACCOMPAGNATEURS POUR 
L'IMPLÉMENTATION

Les accompagnateurs pour 
l'implémentation vous épaulent dans la 
configuration technique et le déploiement 
initial de la plateforme HubSpot.

SERVICES PROFESSIONNELS

Les services professionnels de HubSpot constituent une gamme complète d'offres de formation 
et de consulting, conçues pour vous aider à maximiser vos performances avec HubSpot. 
Formations collectives ou entretiens individuels avec un expert technique, il existe une offre pour 
chaque besoin. 

RÉUSSITE DES CLIENTS

Votre Customer Success Manager vous 
aide à créer de la valeur ajoutée en 
développant votre stratégie inbound.

SUPPORT

L'équipe de support de HubSpot se tient à votre disposition pour répondre à toutes les questions que votre équipe se pose sur l'utilisation 
de HubSpot.  Vous pouvez la joindre par e-mail ou directement via la plateforme si vous disposez d'un compte payant.

HUBSPOT ACADEMY

HubSpot Academy propose des formations gratuites sur l'inbound marketing, la vente inbound 
et les produits HubSpot. Vous avez accès à des certifications complètes, à des modules de 
formation, à des articles d'aide et à de nombreux autres supports pédagogiques.

Utilisez HubSpot Academy pour former votre équipe et développer votre activité.

HubSpot est bien plus qu'un simple logiciel



HubSpot est bien plus qu'un simple logiciel

Bénéficiez d'une assistance par téléphone* et par e-mail.

Échangez avec d'autres utilisateurs de HubSpot

 grâce à la communauté et aux groupes d'utilisateurs.

Consultez les articles d'aide

 disponibles dans la base de connaissances.

Connectez-vous et gérez les tickets de support 

directement sur la plateforme.

* Non disponible avec les versions gratuite et Starter.


