
 

 
 

 

 

Clients cibles : 
1. Un marketeur qui rencontre des difficultés pour convertir ses leads en clients et démontrer le ROI de ses activités. 
2. Un responsable commercial qui souhaite que son équipe soit mieux alignée avec l'équipe marketing. 
3. Un responsable commercial qui cherche un logiciel pour améliorer la productivité de son équipe. 
4. Des commerciaux qui cherchent une solution de développement des ventes, et qui ont besoin de modèles, de séquences,  

de guides conversationnels, de rapports et d'outils de prise de rendez-vous. 
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