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Video-
manus
1soclala
medier

Allt du behover veta for
att gora videor utover
det vanliga.




Varfor ska
man lagga
tid pa manus?

Nar varlden snurrar allt snabbare sa ar det
viktigare an nagonsin att goéra bra innehall.

Vileveri en varld dar tva saker sker
samtidigt: Dels har summorna som
globalt 1aggs pa annonsering i sociala
medier tredubblats sedan 2016. Dels ar
manniskorna som ska titta pa alla dessa
annonser rejalt reklamtrétta. Hur ska
man som marknadsférare stalla sig till
det?

Klyschan “content is king” ligger nara
till hands, men sanningen ar att alltinne-
hall inte ar sa kungligt. Du som laser det
har vet att det sallan racker att bara “géra
content”, utan att kontexten; olika situ-
ationer, malgrupper och amnen, kraver
olika typer av innehall. Och att en ensam
video sallan gor jobbet.

Det forsta steget till ett bra videoinne-
hall borjar i ett manus. Du 6kar chansen
for ett bra slutresultat genom att tidigt
tanka igenom vad du vill saga, hur du
vill sdga det och vem du vill saga det
till.

Men hur goér man da? | det har doku-
mentet har vi pa Storykit sammanstallt
vara basta tips och knep. Vi har aven
pratat med den erfarna copywritern
Anna Kleinwichs Magnusson, som har
grundat Stockholms Skrivbyra, om hen-
nes basta rad for att skriva manus.

Vill du héra mer av Anna, lyssna pa var
podcast Storykit Talks.




Introduktion till
manusskrivande
for sociala medier

Videomanus for sociala medier ar en helt egen
kreativ genre med helt egna forutsattningar.

De storsta skillnaderna mellan ma-
nus till videor for sociala medier och
andra typer av manus, bestariatt du
som kreator maste ta hansyn till hur
manniskor konsumerar video i just
sociala medier. Detta kan variera mellan
olika plattformar, men det finns tre sa-
ker du alltid bér ha i bakhuvudet.

1. PUBLIKEN AR OTALIG

En video bor alltid vara sa kort som
mo&jligt —inom ramarna for att du ska
kunna beratta vad du har att saga. Det
har innebar att manusen ocksa bér vara
korta. Det ar sa klart tekniskt méijligt

att klamma in jattemycket information

pa kort tid, men ingen kommer orka
tillgodogora sig den.

Varje enskild video bér ha en vin-
kel - den ska handla en om specifik
sak och rikta sig till en specifik mal-

grupp.

2. PUBLIKEN TITTARUTAN LJUD

Bara en forsvinnande liten del av socia-
la medie-anvandare har ljud pa nar de
scrollar, till skillnad fran pa Youtube, dar
de flesta ser videor med ljud. Din video
maste darfor fungera aven helt utan
ljud, till exempel genom att allt som
sags ocksa skrivs ut i text. Du kan >




inte heller lita pa att bakgrundsmusik,
jinglar eller andra effekter ska skapa ratt
stamning.

Utga redan i idéstadiet fran att slut-
produkten mdste gd att konsumera
ljudlést.

PUBLIKEN AR DISTRA

Du kanske ar van att tavla om uppmark-
samhet med konkurrenter och andra
aktoérer i din bransch. Men nar du publi-
cerar dig i sociala medier konkurrerar
du med mottagarens hela liv. Varfor ska
nagon titta pa din video istallet for sin
kompis broéllopsfoto, eller diskutera re-
sultatet fran den senaste matchen, eller
gratta sin slakting pa féodelsedagen?
For att ha en chans maste din video -
och ditt manus - vara synnerligen rele-
vant och intressant.

Fraga dig alltid varfér nGgon ska titta
pd din video istéllet fér ndgot hens
basta kompis lagt upp.

Har du ovanstaende punkter med dig
i bakhuvudet nar du skriver manus har
du optimala forutsattningar att lyckas.

IDEARBETE

Idéer kommer fran olika hall vid olika
tider. Det basta du som kreatér kan gora
ar att lagga dem pa minnet nar de dyker
upp. Skriv ner allt och ta aven in det du
tror att din publik ar intresserad av.

Nar du sedan boérjar stryka och sortera
bland dina ord och meningar, kommer
din idé utkristalliseras. Kanske har du till
och med sorterat ut sparet till flera olika
videomanus. >




Ett av de vanligaste misstagen ar att
inte tdnka igenom idén ordentligt fran
boérjan. Gar den att genomféra med till-
gangliga resurser? Ar den ens lamplig
som video, eller passar den battre som
en debattartikel, infografik, forelasning
eller nagot helt annat?

—Tank innan du skriver, sager Anna
Kleinwichs Magnusson. Se till att du vet
vad du vill saga, och till vem. Hur ska
du beratta just det du vill forklara for
just den har personen? Pa det har sattet
kan du goéra videon sa snav som moj-
ligt. Om du vill fa med valdigt mycket
information till s3 manga som maéijligt

— gor fler videor hellre an att forséka fa
med sa mycket som mojligti samma
video. Ju snavare vinkel desto battre
video.

SA UTVARDERAR DU EN IDE

Aven om du har en bra idé kan det
finnas faktorer som kan fa dig pa villo-

vagar - tidspress, forvantningar, tradi-
tioner, krav fran kunder, och sa vidare.

Sa hur vet du att du ar nagot bra pa
sparen? Manga kreatoérer beskriver att
de kanner det i hela kroppen néar de far
en riktigt bra idé. Den typen av reaktio-
ner ska du absolut lyssna pa, men de
ar svara att satta i system. Ett tips ar att
utga fran de har fragorna:

* Vad ska tittaren komma ihag efter att
ha sett videon?

* Varfor ska nagon vilja dela videon?

* Hur matchar idén med vad du vet
om din malgrupp?

* Brinner du extra mycket for din idé?
Om den ror ett amne du ar person-
ligt intresserad av kan det fa dig att
overskatta andras intresse.

Formulera din idé och den vinkel du
vill anvdnda - och utsatt den fér en
kritisk granskning innan du bérjar
med ditt manus.

Om du vill fa med valdigt
mycket information till
sa manga som mojligt -

gor fler videor hellre an att
forsoka fa med sa mycket

som mojligt 1 samma .

video.

Anna Kleinwichs
Magnusson




Struktur och
berattarteknik

Det finns nastan oandligt manga satt att skriva
videomanus — hur vet man vad som fungerar?

Det finns otaliga satt att Iagga upp ett borjan, en mitt och ett slut ar gammal,
videomanus, men oavsett hur du jobbar och lanserades av Aristotelesi “Om
anser Anna Kleinwichs Magnusson attdet  diktkonsten” fran 335 f.Kr.

ar viktigt att tanka igenom strukturen.

EXEMPEL PA STRUKTUR MED TRE AKTER:

— Gor en innehallsstruktur for ditt ma-
Problemformulering:

nus, aven om du ska gora en video som ) "Katter f3r i sig for lite vatten.”
ar 15 sekunder lang och kanske bara . Férdjupning:

har fyra rader. Gor en lista pé vad som "Eftersom katter ar 6kendjur visar de inte
’ tydligt nar de ar torstiga.”

ska vara med och se till att den foljer en . Lésning:
dramaturgi — att den har en bérjan, en “Blanda ut torrfodret med blétmat.”
mitt och ett slut. Sedan kan du fylla pa

med dina formuleringar.
En sadan enkel struktur racker for att

Tanken att en berattelse maste ha en hjalpa dig att sortera vad du vill saga, »




Om du kor

fast: Tank hur
du skulle gora
videon sa att
ingen forstod
vad du ville
saga, eller ville
fortsatta se den.

Anna Kleinwichs Magnusson

och varivideon. Om du lagger I6sning-
en fore fordjupningen kommer fa titta
vidare. De har ju fatt den [6sning de var
ute efter. Om du inleder med en fraga
bor du avsluta med svaret pa fragan.

Det ar ocksa viktigt att tanka att varje
video ar en helhet, en avslutad bit in-
formation. Du vill att malgruppen ska
forsta budskapet och fa all n6dvandig
information. Om du planerar att skapa
en serie med olika videor - forutsatt
aldrig att den som ser video 1 ocksa
kommer att se video 2. Eller att den
som ser video 5 redan har sett video 4.

—Om du kér fast: Tank hur du skulle
gora videon sa att ingen forstar vad du
vill saga, eller vill fortsatta se den. Da
kan det bli tydligt vad du behéver géra
for att gora det bra ocksa, sager Anna
Kleinwichs Magnusson.

Se till att din video har en bérjan, en
mitt och ett slut och att informationen
ar anpassad efter den dramaturgin.

SMARTA JOURNALISTTRICK

Journalister har i decennier forfinat
konsten att uttrycka sig pa begran-

sat utrymme, och samtidigt locka
manniskor till att 1asa eller titta. Har ar
tva smarta trick som de flesta journalis-
ter anvander sig av och som du kan ta
med dig i ditt skrivande.

LAGG DET VIKTIGASTE FORST

Om du laser en artikel i en tidning ska
du kunna férsta vad den handlar om
enbart av att Iasa rubrik, ingress och
kanske nagot stycke brodtext eller ett
citat. >



Det ar sjalva karnan i den har meto-
den, som baseras pa den pragmatiska
insikten att manniskor sallan laser en hel
artikel, eller tittar pa en hel video. Finns
ditt viktigaste budskap nagonstans i
slutet, ar risken att ingen kommer att se
det.

Det har ar ett bra knep i alla samman-
hang dar du vill fa ut ett budskap, och
det inte ar viktigt att tittaren far hela
kontexten. Knepet ar mindre anvand-
bart nar det ar viktigt att publiken
forstar ett handelseférlopp eller annat
komplext skeende, eller i fragor dar
det finns for- och motargument. For
raka nyheter ar det dock svarslaget.

BACKA BANDET
Gillar du dokumentarer? Eller langre

reportage? Da ar chansen stor att du ar
bekant med det har berattartekniska
tricket.

Metoden bestar i sin enklaste form av

tva steg:

1. Du berattar hur nagot slutar, eller hur
laget ari dag. “Anna sitter i fangelse.’

2. Du hoppar tillbaka i tiden, och be-
rattar sedan handelserna som ledde
fram till punkt 1i kronologisk ord-
ning. “Den har historien boérjade for
10 ar sedan, nar Anna traffade Sanna
pa en fest.”

’

Det &r en metod som fungerar valdigt
bra aven for korta videor, speciellt om
du vill forklara hur nagot blivit som det
ar, eller for att reda ut orsakerna bakom
en handelse eller ett faktum. >




TESTA DIG FRAM

Storykit ar ett sallsynt effektivt verktyg
for att laborera med olika uttrycksfor-
mer. Det ar latt att hamna i “Simple
Slide-fallan” och beratta alla storys med
samma typ av text-slides. Det blir tek-
niskt sett fullt fungerande videor, men
de kan upplevas langsamma och gan-
ska trakiga.

Tricket ar att utmana dig sjalv att be-
ratta samma sak annu mer effektivt.
Hur gor du ditt amne rattvisa? Storykits
VP of Product, Fredrik Stromberg, har
nagra tips:

— Var sjalvkritisk och dra videon en van-
da till. Fundera pa tajmingen; tar det for
lang eller kort tid? En vanlig falla ar att
missa duration-installningen, dar du be-
stammer hur lange en slide visas. Star
det nagot tankvart? Da kanske sliden
ska ligga i sju sekunder. Men ar det en
del av egenskaperna hos din nya slag-
borr, da kanske det ska vara ett hogre
tempo?

Snart kommer du inse att samma infor-
mation kan berattas pa manga olika satt i
Storykit. Ett enkelt handelsefoérlopp kan
gobras med nagra textslides, som en lista
eller varfor inte med en Timeline-slide?

— Ganska ofta nar man berattat en histo-
ria kommer tanken “Har vore det coolt
om...”. DEN tanken! Testa och se vad
det blir. “Har vore det coolt om filmen
bara stannade till” eller “Har vore det
coolt om texten kom igen fasti en an-
nan farg”, sager Fredrik Stromberg.

Fundera alltid pd om det finns olika
satt att beratta samma historia.

En vanlig falla
ar att missa
duration-
installningen,
dar du bestam-
mer hur lange
en slide visas.

Fredik Stromberg,
VP of Product, Storykit



Sprak, ton och
att kommunciera
effektivt

Sa skriver du manus till videor som
malgruppen faktiskt kommer att vilja titta pa.

En aterkommande utmaning med att
skriva for sociala medier ar att manus
latt blir for langa. Det ar inte det lattaste
att omvandla en komplicerad historia
till en filmsnutt pa en minut, inte ens for
erfarna kreatorer.

Grundtipset ar att stryka friskt, “slak-
ta” ditt manus och se vad som hander.
Gar budskapet fram anda? Grattis, du
har just gjort ditt manus annu mer effek-
tivt.

— Koka ner ditt manus till micro-copy,
sager Anna Kleinwichs Magnusson.

Precis som nar du kokar sylt sa borjar
man ofta med en full kastrull — du har
alldeles for manga ord i ditt manus.
Men ju mer du kokar ner det desto batt-
re blir resultatet. Formulera om tills du
har hittat exakt just vad du vill saga med
sa fa ord som mojligt.

TILLTAL OCH UTTRYCK

Ordspraket “Tala med bonder pa
bonders vis och med de larde pa latin”
galler aven for video pa sociala medier.
Dock bor du luta mer at bénderna an at
de larde. >



— Skriv garna mer med talsprak an
traditionellt skriftsprak. Korrekt skrift-
sprak upplevs latt som styltigti en
video. Skriv som om du berattade na-
got for en kompis eller mamma — utan
att det blir for snackigt, sager Anna
Kleinwichs Magnusson.

Med det sagt far det bara plats en
viss mangd tecken i en video. Du kan
helt enkelt inte ha hur mycket text som
helst, i alla fall inte om du vill att nagon
ska se hela videon.

Kom ihag att nér nagon valjer att se en
video ar det i sig ett tecken pa att hen
just da inte vill lasa en uppsats.

- Var sa konkret som mojligt i dina ord-
val, sager Anna Kleinwichs Magnusson.
Ju mer du kan nischa dig desto storre
chans har du att satta ett budskap som
verkligen gar fram till din malgrupp.
Undvik stora, ssammanfattande, abstrak-
ta ord, som “fullservicebyra”. Var tydlig
med vad du vill saga.

Ett bra stélle att borja ar att leta efter
“tarta pa tarta” (tautologier) eller ords-
allad (redundans) i ditt manus. En tauto-
logi ar en onddig upprepning.

5 TAUTOLOGIER 5 REDUNDANSER

e “Detvariaugusti som det hande” *  “Dold hemlighet.” Hem-
istallet for “Det hande i augusti”. ligheter ar alltid dolda.

e  “Vikommer att lansera produk- e “Heltunik.” Antingen ar

teniapril” istallet for “Vi lanserar
produkten i april”.

e “Hon valde att cykla till jobbet” o
istallet for “Hon cyklade till job-
bet”. .

e "Vad tycker du att du ar bast pa?”
istallet for “Vad ar du bast pa?”.

nagot unikt, eller sa ar
detinte det.

“Klart och tydligt.” Or-
den betyder samma sak.
“Tva tvillingar.” Tvillingar
ar per definition tva
stycken.

Redundans ar att skriva omstandligare
an nodvandigt. Se exemplen i faktaru-
tan nedan.

Stryk onédiga ord och koka ner dina
formuleringar.

JOBBA MED CITAT

Nar du aterger nagot en person sagt,
antingen som ett |6sryckt citat eller som
transkriberade undertexter, kan det
vara en god idé att frisera spraket en
aning.

Om det inte finns starka skal att

gora annorlunda, sa kan alla “"hmm”,
“mmm”, “6666h"” och andra utfyll-
nadsljud strykas. Aven ord som “ju”
och “liksom”, ofullstandiga meningar
och stakningar, kan tas bort om de gor
citatet svarlast, liksom inledningar som
“jo, alltsa, man kan ju sdga som sahar
att...".

Det ar aven helt okej att korrigera
spraket sa att det blir lattare att forsta,
aven att andra ordfoéljden och korrigera
grammatik om det kravs. Huvudsaken
ar att inneboérden och tonen i det som
sags inte forandras. >




SA SKRIVER DU BRA RUBRIKER

Foér att kunna leva upp till den har
rubrikens 16fte maste vi forst bestamma
vad “bra” betyder. Poangen med en
rubrik ar oftast att fa mottagaren att vilja
konsumera hela materialet. Sa om en
rubrik har den effekten ar den automa-
tisk bra. Eller?

Nej, en rubrik boér aven vara férankrad
i materialet den tillhér. Om en rubrik
pastar nagot maste videon backa upp
det. Om rubriken ar formulerad som
en fraga, maste tittaren fa svar pa den.
Att anvanda éverdrivna formuleringar,
click-bait, kan vara effektivt kortsiktigt
men leder 6ver tid till besvikna kunder.

Hur skriver du da en rubrik som funge-
rar? Som med nastan allt kreativt arbete
finns det inga gjutna svar, men daremot
nagra tankeknep.

PANG PA RODBETAN

Det finns inget utrymme for subtiliteter
i rubriker, inget “a ena sidan, a andra
sidan”. Forsok satta fingret pa vad som
ar viktigast eller intressantast i videon.

SKRIV KORT
Rubriker behover inte vara fullstandiga,

grammatiskt korrekta meningar. Férsok
halla dem sa korta som méjligt. Skriv
inte “Vilka regioner och kommuner
kommer att vara ledande inom bild-
och formkonsten om fem ar?” utan
“Har ar framtidens konstkommuner”.

UNDVIK PASSIV FORM
Skriv inte “Har jagas rattan av katten”,
utan “Har jagar katten rattan”.

GE INTE BORT FOR MYCKET

Publiken ska férsta vad en video hand-
lar om bara av att lasa rubriken. Men
avsldja inte allt, da finns det ingen an-
ledning att titta vidare. Skriv inte “Anna
Svensson vann arets pris” utan “Hon
vann arets pris”.

UNDVIK OVERSKRIFTER

Det ska handa nagot i en rubrik, sa und-
vik att formulera den som nagot ur en
innehallsforteckning. Skriv inte “Veck-
ans djur: jarven” utan “5 saker du inte
visste om jarven”.

LAT DIG INSIPIRERAS

Las mycket tidningar, titta pa manga vi-
deor. Notera vilka rubriker du gillar och
ogillar — och framfér allt vilka som far dig
att se hela videon eller lasa hela artikeln.
Finns dar en gemensam namnare? »




Om du tycker det ar svart att komma
pa en bra rubrik sa kan det vara ett teck-
en pa att nagot ar knas med din video i
stort. Om du ser pa ditt manus med nya
ogon, kanske du upptacker att vinkeln
inte haller, att videon ar fér allmant
hallen eller att det innehaller féor manga
olika spar.

Satt en rubrik som ger tittaren en
oversikt av vad hen kommer att fa
veta i videon.

MASTE MAN HA EN RUBRIK?

Det ar vanligt att inleda en sociala me-
dier-video med en rubrik eller en titel.
En kort, klatschig, formulering som ska
fa publiken att bli intresserad och fort-
satta titta. Men det gar ocksa att strunta
i rubrik, och hoppa rakt in i berattelsen.
Hur vet man vad som ar bast?

— Ett satt ar att gora din video precis
som du alltid gor den: manus, bilder,
rubrik, musik. Nar du ar fardig goér du
om inledningen tre ganger, ochitva
och av versionerna tvingar du dig sjalv
att inte anvanda rubrik. Pa det sattet
maste du boérja tanka kreativt och kan-
ske stalla fragor du inledningsvis inte
visste fanns, sager Christian Geijer,
Motion Director pa Storykit.

Préva dig fram - och kom ihag att pa
sociala medier bestar sjalva inlagget
som videon ligger i oftast av flera bud-
skap. Kanske racker det att skriva din
tankta rubrik som copy i Facebook-
posten?




Jobba med

manus i Storykit

Storykit ar ett kraftfullt verktyg som hjalper
dig att ta din idé hela vagen till fardig video.

Grundtipset ar att skriva manus rakt
in i Storykit. Da far du direkt koll pa hur
mycket text som gar in pa varje slide,
och boérjar automatiskt tanka visuellt
och tempomassigt. Skriv hela ditt ma-
nus innan du bérjar med bilder och

styling.

—Rendera en preview med bara vit text
pa svart bakgrund, och var osentimen-
tal mot saker som tajming, langd och
frasering. Om du ser nagot i manus och
tanker “Det dar skulle kunna vara batt-
re”, lar den som tittar pa filmen ocksa
tycka det, sager Fredrik Stromberg.

Foredrar du att forst skriva nagon an-
nanstans —i Word, nagon antecknings-
app eller vad du nu ar mest bekvam
med - sa gor det. Men var medveten
om att du kan behéva arbeta om manu-
set rejalt nar du val borjar jobba i Story-
kit.

Nar du skriver utanfor Storykit-verk-
tyget finns ocksa risken att det blir lite
textigt. Det kan vara bra for den réda
traden, men gor latt att man glommer
bort att anpassa tempo och frasering
efter hur man vill att texten ska tas emot
som video. >




Anna Kleinwichs Magnusson har ett
Storykit-tips om hur man haller ett bra
tempo, som hon garna delar med sig
av:

— Skriv helst inte meningar som inte far
plats pa en och samma slide. Och vaxla
mellan korta och langa meningar. En
mening pa 2-3 ord kan vara mer effekt-
fullt an 10 utropstecken.

VAGA EXPERIMENTERA

Det ar viktigt att vaga ha frihet med
manus, utan att andra fakta eller poang-
en med vad du gor sa att vinkeln gar
forlorad. Lat manus formas i samklang
med hur du vill beratta det.

Fredrik Stromberg uppmuntrar till att
svepas med av hantverksgladjeni att
skriva och gora video.

—Hur levererar jag det har med lite
“umpf”, sa att folk fattar vad jag vill
saga? Att fa manuset att leverera som
det ska nar man vet att det ar en linjar
sekvens - for det aringen som kommer
sOka sig runt i videon, eller hoppa fram
30 sekunder. Om det inte ar intressant
fran borjan kommer de inte titta. Det
ar inte som en tidning dar du har flera

chanser att fanga in lasaren, dar ett upp-
seendevackande citat mot slutet kan fa
lasaren att bladdra tillbaka en sida. Det
beteendet finns inte med video.

SPARA PA RESURSERNA

| dagens medieklimat racker det sallan
att gora en enda video, hur maffig den
an ma vara, och sen vanta pa succé.

Nar du kdanner dig hemma i Storykit
kommer du att upptacka att du en-

kelt kan gora flera videor utan sarskilt
mycket extra arbetsinsats. Storykit gor
det latt att skapa manga versioner av
samma video genom att andra ordning
pa slides, byta rubrik, musik eller bak-
grundsbilder. Det ar perfekt om du vill
na flera olika malgrupper med samma
budskap, eller bara testa hur olika typer
av videor presterar.

Du kan ocksa anvanda “Insert story-
board”-funktionen, som kopierar in

ett helt annat storyboard, for att skapa
ett bibliotek med smarta I6sningar och
format. Har du en gang kommit pa det
ultimata sattet att gora en lista, en dver-
gang eller beratta en viss sak, spara det
som en egen storyboard och anvand
om och omigen.



Checklista

J Har du diskuterat ditt amne och vinkel med
nagon utomstande?

d Handlar manuset om en specifik sak och riktar
sig till en specifik malgrupp?

[ Vad ska tittaren komma ihag efter att ha sett
videon?

A Varfér ska nagon vilja titta pa och dela din
video?

A Har du prévat att beratta din story pa ett annat
satt?

A Finns det nagra ondédiga ord eller omstandliga
formuleringar du kan stryka?

A Ar videon begriplig &ven om man tittar utan
ljud?

J Hur matchar manuset det du vet om din mal-
grupp?



(2‘}! Storykit

Du hittar oss alltid
pa storykit.io




