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Verkkopalvelu-uudistuksia tehdaan monista eri syista. Oli
taustalla sitten yrityksen brandi-ilmeen uudistus,
lilketoimintamallin muutos tai myynnin ja markkinoinnin
kehittdminen automaation ja analytiikan avulla, on hyvan
taustatyon tekeminen tarkeda onnistuneen
sivustouudistuksen kannalta.

Kerdasimme tdhan oppaaseen meidan ja asiakkaidemme
kokemusten perusteella viisi kaytannonldheista vinkkia,
jotka helpottavat verkkopalvelu-uudistuksen kanssa. Naiden
huomioiminen heti prosessin alussa auttavat sinua luomaan
asiakasystavallisen ja liiketoimintasi tavoitteita palvelevan
sivuston.

Oletko valmis perehtymaan vinkkeihimme? Ne sisdistettyasi
olet jo monta askelta [dhempana timanttista verkkopalvelua!

Antoisia lukuhetkia,
Aava & Bang
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Tutkimusten mukaan noin 90% suomalaisista
opiskelijoista ja tydikdisista kayttadd verkkopalveluja jo - :
ostoprosessin tiedonhakuvaiheessa™

S

Sivuston toteuttamiseen on siis syytd panostaa!

*Suomen virallinen tilasto (SVT): Internetin kaytto tavaroita tai palveluita ja sairaus-, ravitsemus- ja terveystiedon etsintaan, matkailupalveluiden
selailuun ja ajan varaamiseen laakarille 2018 http://stat.fi/til/sutivi/2018/sutivi_2018 2018-12-04 tau 018 fi.html



http://stat.fi/til/sutivi/2018/sutivi_2018_2018-12-04_tau_018_fi.html
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Maarita uuden verkkopalvelusi tavoitteet

verkkopalvelu-uudistuksessa, kuten missd tahansa
muussakin uudistuksessa, on alkuun tarkeinta
tunnistaa, mita haasteita uudistuksella lIahdetaan
selattamaan. Vasta, kun uudistuksen tausta on selvilla,
on mielekdstd asettaa sille tavoitteita. Kysy itseltasi:

Monesti palvelun uudistamisen taustalla voi olla
esimerkiksi sivuston kayttokokemuksen kehittaéminen,
visuaalisen ilmeen paivittaminen, kaytettavyyden
parantaminen, uuden toiminnallisuuden lisdéaminen tai
myynnin lisdaminen. Joskus vanhat sivut ovat jaaneet
niin sanotusti viime vuosituhannelle, eivatkd ne enaa
vastaa esimerkiksi teknisilta vaatimuksiltaan ja
tietoturvaltaan nykyisia standardeja.



Mihin tavoitteita tarvitaan?

Selkeiden tavoitteiden asettaminen ohjaa uudistusta
oikeaan suuntaan, ja kun tavoitteet on kirjattu ylos, on
niihin helppo palata projektin edetessa. Tavoitteita
maariteltdessa kaiva esiin liiketoimintastrategiasi ja
mieti, miten verkkopalvelu voisi auttaa sen
toteuttamisessa.

liman selkeita tavoitteita uudistus jaa usein
pintapuoliseksi, jolloin lopputuloksena on visuaalisesti
hieno sivusto, joka ei kuitenkaan helpota sinun tai
asiakkaasi elamaa.
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Tavoitteet auttavat myds madarittamaan, onnistuiko
verkkopalvelu-uudistus halutulla tavalla, silla
palvelunostajana sinulle on tarkeda saada rahoillesi
vastinetta. Tasta syysta tavoitteiden pitaa olla myos
mitattavia. Tallaisia voivat olla esimerkiksi

konversioprosentin parantaminen tai sivustolta saatavien
liidien maaran kasvattaminen. Myds asiakaspalveluun
tulevien puhelujen maaran muutos on yleisesti kaytetty
tavoite.




IIman selkeitd tavoitteita uudistus jGa usein

pintapuoliseksi, jolloin lopputuloksena on visuaalisesti -
hieno sivusto, joka ei kuitenkaan helpota sinun tai
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Kayta olemassa olevaa dataa apuna
tavoitteiden maarittelyyn

Nykyisten verkkopalvelujen toimivuutta on helppoa tutkia
sivustolta saatavan datan avulla. Aikaisempi
verkkopalvelu-uudistus on saattanut olla paaasiassa
visuaalinen uudistus, jossa toiminnallisuuksia ei ole mietitty
kohderyhmien asiakaskayttdaytymisen nakdkulmasta.

Miettiessasi tavoitteita, huomioi ainakin nama tekijat:

Kaikkea sivulla ei tarvitse tai edes kannata uudistuksessa
muuttaa. Erilaiset analytiikkatydkalut kuten Google
Analytics, Google Search Console ja hakusanatutkimukset
ovat hyva apu tdssa vaiheessa.
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Tunnista, kuka palvelua kayttaa

Taika toimivan ja tuloksellisen verkkopalvelun takana on
ymmarrys asiakkaasta ja hdnen tarpeistaan. Digitaalisessa
markkinoinnissa ja digitaalisilla alustoilla kaikki pyorii oikein
tunnistettujen ja valittujen kohderyhmien ymparilla. Mita
paremmin yritys tunnistaa potentiaaliset kohderyhmansa, sita
paremmin se pystyy heidat saavuttamaan ja palvelemaan.
Tassa vaiheessa onkin tarkeaa tunnistaa asiakkaiden haasteet
ja niihin sopivat ratkaisut.

Kun kohdeasiakkaat on madritelty, on helpompaa rakentaa
verkkopalvelu heidan tarpeidensa mukaan. On myds tarkedaa
ymmartaa, ettd kaikki ymparilld olevat ihnmiset eivat ole
asiakkaitasi - taman vuoksi verkkopalveluilla ei kannata pyrkia
vastaamaan kaikkiin mahdollisiin tarpeisiin, joita mieleen
juolahtaa.
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Asiakasprofiilin ja -polun piirtaminen auttaa ymmartamaan
asiakkaan ongelmia

Kaikki asiakkaat eivat luonnollisesti tule sivustolle Mieti, mita tietoa, miten ja missa vaiheessa nama hakevat.
samasta syysta tai toimi siella samalla tavalla. Tasta Tunnistamalla asiakkaidesi ongelmat voit vastata

syysta on hyva miettia, mita kukin asiakas hakee ja kysymyksiin siita, mita sivustoltasi tulisi kullekin kavijalle
miksi. [6ytya ja miksi.

Luo asiakkaista erilaisia kdyttdjapersoonia eli tee Seuraavilla sivuilla ndet yksinkertaiset mallit, jotka
mallinnoksia niista ihmisista, jotka edustavat palvelusi auttavat asiakkaan profiilin sekd polun maarittamisessa.

kayttajaryhmia.

11




Anne Asiakas

Kuka Anne on?

Missa han liikkuu ja mitda han tekee?
Missa voimme auttaa Annea?

Mitd Annen ongelmia uuden
verkkopalvelun tulee ratkaista?
Millaista siséltéa han tarvitsee
onnistuakseen?

Mistd han loytaa meidat?

Asiakasprofiili

Asiakasprofiili on henkilokuva asiakasryhmasi
tyypillisesta edustajasta. Sen tehtdavdna on
kuvata, millaisia ongelmia asiakkaallasi on, missa
paikoissa (esim. verkossa) han liikkkuu ja millaisiin
asioihin han kaipaa tukea.

Asiakasprofiilin luominen auttaa sinua
paneutumaan naihin kysymyksiin. Mita paremmin
tunnistat asiakkaan, sita paremmin osaat hanta
puhutella.

Paras ymmarrys syntyy, kun vastauksia mietitaan
yhdessd sekd asiakkaiden etta eri vaiheissa
asiakkaisiin yhteyksissa olevien tyontekijoiden
kanssa. Asiakasprofiilia tulee myds paivittaa
jatkuvasti, jotta se vastaa aina senhetkista kuvaa
kohderyhmanne edustajasta.
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Asiakaspolku

Asiakaspolun on tarkoitus mallintaa asiakkaan matkaa huomioiden myos vaiheet ennen palvelua ja sen jialkeen.
Tama on tarkeaa, jotta verkkopalvelun rakenne voidaan suunnitella tehokkaaksi seka asiakkaan etta sinun
liiketoimintasi kannalta.

Mallintamalla asiakaspolun saat kasityksen siita, minkalaista tukea asiakas voisi tarvita polkunsa eri vaiheissa.
Tastd on hyotyd myos sisaltdsuunnittelussa sekd markkinoinnin suunnittelussa.

PALVELUN
&l e
N N~ N N
//// \\\\ //// \\\\ //// \\\\ //// ' \\\\

r// \\\' r// \\\' r// \\\l r// Miten \\\u
| Miten voit auttaa | I Mita tietoa I I I I kommunikaatio I
| asiakasta ennen | | asiakas tarvitsee | | Miten takaat | | palvelun jilkeen |
| palvelua? | | palvelun alussa? | | huikean | | sujuu? |
: | : | | asiakaskokemuk- | | |

ey .. | . . | | Maici |
| Mit hin pohtii, | | Miten voit | | sen palvelun | | Millaisia |
| mita han | | tarjota sen | | aikana? | | jalkipalveluita |
! tarvitsee? | | hanelle? | | | | tarvitaan? |
!_ ____________ I !_ ____________ I S - !_ ____________ —
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Sivuston kaytettavyyden suunnittelu

Kayttajapersoonien, asiakaspolkujen ja sivuston
tavoitteiden tunnistaminen ovat ensisijaisen tarkeita
esivaiheita sivuston kayttoliittyman ja
kayttajakokemuksen suunnittelussa. Naiden
tunnistamisen jalkeen voidaan suunnitella sivuston
rakenne ja tehda siita niin kutsuttu rautalankamalli.

Rautalankamallin tarkoituksena on mallintaa sivustoa ja
sen rakennetta. Lisaksi kdyttoliittyma- ja
kayttajakokemussuunnittelussa eli Ul-/UX-suunnittelussa
huomioidaan sivustolle tulevat sisallot, jotta sivustosta
saadaan toimiva, hyvannakdinen ja oikein palveleva
kokonaisuus.
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Asiakas saa arvoa laadukkaiden sisaltojen
kautta

llman mielenkiintoista ja asiakkaalle arvoa tuovaa sisalt6a
verkkopalvelu on kuin tyhja kuori.

Tiiviit ja nopeasti silmailtavat sisallot auttavat asiakasta
ymmartamaan, etta han on oikealla sivustolla. Ytimekk&an
viestin sisaltavilla videoilla, kuvilla ja ostopolun varrelle tarkoin
mietitylld sisallolld herdtetadn asiakkaan mielenkiinto ja
autetaan hanta ongelmanratkaisussa.

Vahvimmat asiakkaan padatoksentekoon vaikuttavat tekijat ovat
tieto ja tunne, minka vuoksi sisadllon on puhuteltava asiakasta
hanen omalla kielelldan ja luotava luottamuksen ilmapiiri
asiakkaan ja yrityksen valille.
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Anna aikaa sisallontuotannolle

Sisallontuotanto on aikaa vaativa vaihe
verkkopalvelu-uudistuksessa, mutta onneksi se voidaan
aloittaa jo verkkopalvelun uudistuksen alkumetreilla.
Sisaltésuunnitelma kannattaakin aikatauluttaa hyvin, silla
usein projektit uhkaavat venya juuri puutteellisen sisallon
VUoksi.

Laadukas ja asiakasldahtoisesti suunniteltu sisalté ohjaa
asiakkaan verkkosivustollesi. Mikdli omassa yrityksesséa
ei l10ydy aikaa tai osaamista verkkopalvelun sisaltdjen
tuottamiselle, voidaan sisdllot ostaa myos taysin tai
osittain ulkopuolisen tuottamana.




Sisallot suunnitellaan asiakkaan
tarpeiden mukaisesti

Asiakasprofiilit ja asiakaspolut ovat erinomaisia apuvdlineita
verkkopalvelun sisaltdjen suunnittelussa. Naiden avulla tulee
varmistua siitd, ettd palveluun tulevilla sisdll6illa vastataan
asiakkaiden tarpeisiin asiakaspolun eri vaiheissa - tietoa
hakeva asiakas tarvitsee yleensa erilaista sisaltoa, kuin jo
ostopaatoksen tehnyt. Tiedonhakuvaiheessa tarkeaa on
herattaa potentiaalisten asiakkaiden kiinnostus seka
rakentaa luottamusta. Ostovaiheessa puolestaan tarjotaan
selkead ratkaisu asiakkaan jo tiedostamaan ongelmaan.

Hakukonendkyvyyden kannalta ei ole yhdentekevaa,
millaista sisaltoa verkkopalvelussasi on. Esimerkiksi Google
lukee ja tulkitsee erilaisia verkkosisaltoja pyrkimyksenaan
tarjota tiedonhakijalle ensimmaisena parhaiten taman
kysymyksiin vastaavat hakutulokset.

Sisallon paikkaansapitavyyteen ja hakukoneoptimointiin
on panostettava alusta alkaen - kun sivustolla puhutaan
niista asioista, joita asiakas etsii, on hanelld suurempi
todennakdisyys pdatya palveluusi.
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Julkaisujarjestelman ja palvelimen
valinta on kuin kotia etsisi

Erds tarkeimmistd verkkopalvelua koskevista pdatoksista on
julkaisujarjestelman ja palvelimen valinta. Taman osion aihe
saattaa kuulostaa kovin tekniseltd, mutta kirjoitimme sen
kaikille ymmarrettavampaan muotoon.

Julkaisujarjestelman valintaa voi verrata vaikkapa oikean
kodin l6ytamiseen. Kodin on palveltava tarpeitasi ja
pohjapiirroksen on oltava kunnossa: jos asunto on ulkoisesti
hieno, mutta keittiosta puuttuu kdsienpesuallas ja liesi 10ytyy
kylpyhuoneesta, ei se valttamatta palvele tarpeitasi riittavan
hyvin. Lisaksi sinun on voitava tuntea olosi turvalliseksi
kotonasi. Voit luottaa siihen, etta ovien lukot pitavat
kutsumattomat vieraat ulkopuolella ja tiedat, kenelld on avain
asuntoosi.

Palvelin puolestaan on kuin kotisi naapurusto: se on se
ympadristo, jossa talo sijaitsee. Samassa naapurustossa on
muitakin taloja, ja sen on vastattava ominaisuuksillaan ja
palveluillaan juuri sinun tarpeisiisi. Hyva naapurusto on myos
turvallinen, eika siella tarvitse pelata tietomurtoja.
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Julkaisujarjestelman valinta

Julkaisujarjestelmaa valitessa on erityisesti huomioitava
seuraavat asiat:

- rakennettavan verkkopalvelun koko
- verkkopalvelulta tarvittavat toiminnallisuudet
- sisdllbnhallintajérjestelmdén helppokdyttbisyys,

pdivitettavyys ja tietoturvan taso

Kun julkaisujarjestelma on valittu, voidaan pohtia tilannetta
palvelimen osalta.

A
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Sivusto pysyy tietoturvallisena ja sen ongelmatilanteet saadaan
ratkaistua nopeasti, kun palvelin ja julkaisujarjestelma
hyddyntavat uudenlaista teknologiaa.

Kun palveluntarjoaja pitda huolen sivuston riittavasta
monitoroinnista, uudenaikaisen teknologian kaytosta,
pdivittaisista varmuuskopioista seka hyvasta palvelutasosta,
pysyy palvelusi tietoturvallisena ja ongelmatilanteet saadaan
hoidettua sujuvasti. S@dnndllisesti paivitetty julkaisujarjestelma
auttaa valttamaan ikavia yllatyksia.
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Avoin vai suljettu julkaisujarjestelma!?

Avoin lahdekoodi tarkoittaa nimensad mukaisesti sita, etta
jarjestelman lahdekoodi on kaikkien tarkasteltavissa ja
kehitettavissa. Kun kehittdjia on useita ympari maailman, on
my0s paljon osaamista ja jatkokehitysmahdollisuuksia tarjolla.
Tama mahdollistaa sivuston kehittdgjagkumppanin vaihdon
ketterasti. Mita suositumpi avoimen lahdekoodin
julkaisujarjestelma on, sita enemman silla on kehittgjia, jotka
mahdollistavat sivuston laajentamisen esimerkiksi erilaisten
lisdosien avulla.

Avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmaan ei myoskaan kuulu
|lahtokohtaisesti lisenssimaksuja, jotka ovat yleisempia suljetun
lahdekoodin jarjestelmissd. WordPress on yksi hyva esimerkki
avoimen ldhdekoodin julkaisujdrjestelmasta. Silla on
ylivoimaisesti suurin maara sivustoja verkossa verrattuna
muihin avoimen lahdekoodin julkaisujarjestelmiin.

Suljettu lahdekoodi on siis avoimen vastakohta: [ahdekoodi on
sen omistavan tahon hallussa eika siihen ole ulkopuolisilla
padsya. Suljetun l1ahdekoodin julkaisujarjestelman kehittdminen
ja muokkaaminen on siis melkein aina yhden tahon vastuulla,
eika muilla kuin ohjelman kehittdjilla tai omistajilla ole tahan
mahdollisuutta.
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Verkkopalvelun turvallisuutta voidaan lisdtd oikeanlaisella
salauksella. Yksi salaukseen liittyva tekijg on SSL-varmenne eli
HTTPS-salaus jonka tehtdva on taata, ettd sivustosi tiedot eivat
liiku suojaamattomilla yhteyksilla tai paddy vdadriin kasiin.
Hyvdlla palvelintarjoajalla tamda kuuluu palvelupakettiin
vakio-ominaisuutena.

e
-f

Fmees
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Palvelimen valinta

Verkkopalvelua rakennettaessa on kiinnitettdva huomiota
myods muihin palvelun toiminnan mahdollistaviin tekijoihin,
kuten palvelimeen. Palvelimella tarkoitetaan tahoa, joka
yllapitdd verkkopalveluasi. Sivuston rakentamisesta ja
ylldpidosta vastaavat usein eri tahot, ja siksi on aiheellista
varmistaa, ettd yhteistyd naiden toimijoiden vdlillda on
saumatonta ja etta palvelinvalinta on tehty oikein
perustein.

Hyva palvelin on kulun sijaan investointi. Se varmistaa
riittdvan tietoturvan seka paivitysten tason, eika sinun
tarvitse huolehtia naista.

Naiden asioiden lisdksi kannattaa miettia, mihin palvelimen
tallennustilaa kaytetaan. Esimerkiksi sahkdpostin
sisdllyttaminen samalle palvelimelle verkkopalvelun kanssa
ei ole nykyisin jarkevaa. Erillisessa pilvipalvelussa toimiva
sdhkoposti ei vie palvelintilaa eikd sen siirrosta tarvitse
huolehtia, jos verkkopalvelin siirretdaan myohemmin toiselle
palveluntarjoajalle.
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Lisaosat ja integraatiot R

Toiminnallisuuksien parantamiseksi ja mahdollistamiseksi
sivustoille asennetaan usein lisdosia ja luodaan integraatioita.

Lisdosilla verkkopalveluille voidaan lisata erilaisia
toiminnallisuuksia, joita on avoimen lahdekoodin
julkaisujarjestelmissa saatavilla lukematon maara. Yksi
yleinen esimerkki lisdosasta on linkitys sosiaalisen median
kanaviin, jolloin sivustolla ndakyvat sosiaalisen median
uusimmat pdivitykset. On hyva varmistaa, ettd myos lisdosien
suhteen yllapito ja paivitykset ovat riittavia, silla niita tuottavat
seka yritykset etta yksityishenkilot.

Mita integraatiot sitten oikein ovat? Esimerkiksi
verkkokaupassa integraatiot mahdollistavat
toiminnanohjausjarjestelman ja verkkokaupan keskustelun
keskenaan: varastotilanne nakyy kaupassa ajantasaisena,
tuotetiedot saadaan tuotua suoraan
toiminnanohjausjarjestelmasta tai tuotetiedonhallinnasta.
Lisaksi tilaukset saadaan lahetettya takaisin
toiminnanohjausjarjestelmaan.

Pienimmillaan integraatiot ovat myynnin tuen seké
markkinoinnin automaatiosovelluksen ja verkkopalvelun

valisia liitoksia. Esimerkkina tallaisista mainittakoon vaikkapa
lomakkeet, joiden kautta tieto siirtyy verkkopalvelusta
markkinoinnin automaatiosovellukseen. 23



Mitka olivatkaan tarpeesi?

Haluamme vield haastaa ajatustasi siitd, ovatko juuri
verkkopalvelu tassa vaiheessa ongelmasi ratkaiseva
tekija - vai olisiko tarpeen tehda vield jotain muuta
pohjatyota, jotta tulevasta uudesta verkkopalvelusta
saadaan todella sen tdysi potentiaali irti?

Talla ajatusten herattamisella emme tarkoita, etteikd
verkkopalvelun uudistaminen olisi hyva idea. Tarkoitamme,
ettd voit saada rahoillesi paremman vastineen, kun aluksi
on kartoitettu, tarvitseeko jotain muita taustalla olevia
prosesseja hioa kuntoon - voitteko lunastaa kaikki ne
lupaukset, joita haluatte uudella verkkopalvelussa antaa?
Lisdksi haluamme sinun ajattelevan
verkkopalvelu-uudistusta johdettavana projektina, siing,
missa muitakin yrityksesi projekteja.

Meidan tehtavanamme on tehda suomalaisista maailman
parasta markkinointikansaa. Taman vuoksi haluamme
saada jokaisen markkinointia tekevan miettimaan
kokonaisuutta, johon yksittaiselld toimenpiteelld voidaan
vaikuttaa, etteivat tulokset jaa laihoiksi.
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Verkkopalvelu on osa kokonaisuutta

Edelld mainittujen vinkkien lisdksi on tarkeda pohtia sita,
mihin suurempaan kontekstiin verkkopalvelunne
sijoittuu. Onko kaytdssa muita digitaalisia
markkinointikanavia, enta onko yrityksenne lasna
sosiaalisessa mediassa? Mita arvoa voitte
verkkopalvelullanne asiakkaalle tuottaa - olisiko vaikkapa
blogi hyva keino erottautua muista? Kaiken markkinoinnin
on pelattava yhteen ja viestittava yrityksesi kilpailuetua.
Mikali esimerkiksi muu mainonta ei ole linjassa
verkkopalvelun tyylin kanssa, vesittavat ne helposti
toistensa tuloksia.
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On siis tarkedaa ymmartaa, etta verkkopalvelu on yksi osa
yrityksesi markkinointia, eika ole lainkaan yhdentekevaa,
miten se sijoittuu suhteessa muihin kanaviin ja tydkaluihin.
Tiiliseina on oivallinen vertaus: yksittainen tiili ei viela
muodosta seindad, mutta kun niitd latoo paallekkain useita,
alkaa kokonaisuus muodostua.

Vastaava ajatus patee markkinointiin: yhdella tyokalulla
tai toimenpiteelld et saavuta samoja koko liiketoimintaa
edistavia hyotyja, kuin useaa kayttamalla olisi
mahdollista. Verkkopalvelun hankkiminen tai uusiminen
on investointina usein mittava, joten siitd kannattaa ottaa
kaikki hyoty irti.




Hyva verkkopalvelu on tyokalu: oikein valjastettuna silla
saadaan tuloksia aikaan, mutta koskaan sita ei tulisi -
tehdd vain siksi, ettd sellainen kuuluu olla. Kaiken tulee

aina liittyd isoon, strategiseen kuvaan. S

e
e
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Verkkopalvelun uudistajan vinkkilista:

1. Aseta selkeit tavoitteet 4. Varmista toimivuus ja tietoturva
Mieti, miksi verkkopalvelu-uudistus tehddan ja aseta Valitsemalla oikeat julkaisujdrjestelmat, palvelimet sekéa
sille mitattavat tavoitteet. palveluntarjoajat sivustosi toimii ja saat pidettya sen

2. Tunne sivustosi kéyttijit turvassa ulkopuolisilta hyokkayksilta.

Tunnista, kuka palvelua kayttaa ja millaisten kysymysten 5. Ajattele isosti

kautta han sivustolle tulee. Verkkopalvelu on vain osa laajempaa kuvaa - varmista,
etta kaikki osa-alueet nivoutuvat yhteen saumattomasti
ja palvelevat yrityksen tavoitteita!

3. Luo arvoa sisalloilla
Asiakas |6ytaa luoksesi ja luottaa sinuun, kun voit antaa
tukea hyodyllisilla sisalléilla hanen koko matkalleen.

e
i)
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Muista! Verkkopalvelujen kehittdminen on jatkuvaa tyotd,
joka jatkuu uudistettujen sivujen julkaisun jalkeenkin.
Hyvdalta pohjalta tyotd on kuitenkin mukava jatkaa, silla
sivusto tuottaa haluttuja tuloksia.
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Aava & Bang on vuonna 2005 perustettu kasvumarkkinointiyritys.
Tyollistamme yhteensa yli 40 markkinoinnin ja myynnin ammattilaista
Jyvdaskylassa toimien asiakkaidemme luona ympari Suomea.

Suuri unelmamme on tehda suomalaisista maailman parasta
markkinointikansaa. Uskomme, ettd suomalaisten yritysten kilpailukyky
perustuu kansainvalisia Kilpailijoita paremmalle markkinoinnille ja myynnille,
silla ne mahdollistavat koko yrityksen kasvun.

Jos sinulla jai kysyttavaa verkkopalvelu-uudistuksesta,
varaa maksuton keskusteluhetki asiantuntijamme kanssa tasta.

Tutustu my0os aktiivisesti paivittyvaan blogiimme!
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https://hubs.ly/H0htgzY0
https://marketing.bang.fi/blogi

AAVA
BAN

RAKKAUDESTA

KASVUUN JA
MARKKINOINTIIN

Autamme yritystasi kasvamaan
markkinoinnin ja myynnin keinoin.
Lue lisda palveluistamme osoitteessa bang.fi
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