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Lukijalle B

Visuaalisuutta on kaikkialla ja kohtaamme sita paivittdin. Jopa
kaupasta ostamasi maitopurkki on ennen kylméahyllylle paatymista
kdynyt l&pi prosessin, jossa on mietitty muun muassa sité, kuinka
purkista saadaan visuaalisesti houkuttelevampi kuin kilpailijan.
Puhelinta selatessasi tormaat sosiaalisen median profiileihin ja
verkkosivuihin, joita luodessa on mietitty visuaalisuutta yrityksen
brandin ndkokulmasta.

Visuaalisuus on ollut iso osa markkinointia jo pitkdan, mutta sen
merkitys korostuu jatkuvasti. Mediatulvasta erottautuminen ilman
tarkkaan harkittuja visuaalisia drsykkeitd on kaytannossa
mahdotonta. Visuaalisuudella onkin iso rooli mielikuvien
luomisessa. Esimerkiksi jos yrityksen verkkosivut nayttavat silta,
ettd ne on tehty 90-luvulla, ei yrityksesta valttamatta jaa kovinkaan
luotettava ja ammattimainen mielikuva, vai mit&a?

Tassa oppaassa haluamme jakaa parhaat vinkkimme
visuaaliseen viestintaan, jotta luot asiakkaalle parhaan
mahdollisen mielikuvan juuri sinun yrityksestasi!



Visuaalisuus

— mita se on!?

Vareja, kuvia, videoita — asioita, joita ndemme.

Nama varmasti herdavat monen mieleen puhuttaessa
visuaalisuudesta. Ja tottahan se on, visuaalisuus pohjautuu
nakoaistiin. Visuaalisuudella viitataan kuitenkin paljon
muuhunkin kuin vain véreihin ja kuviin — havaitsemmehan
nadiden lisaksi muun muassa muotoja ja ilmeita.

Visuaalisella lukutaidolla tarkoitetaan kykya tulkita muun
muassa arkkitehtuuria, katukuvaa, muotia, muotoilua,
mainontaa, symboleita ja visuaalista mediaa, joten
visuaalisuus voidaan siis ymmartaa hyvin laajana
kasitteena.



Kun puhutaan visuaalisesta viestinnasta, visuaalisilla
elementeilld halutaan viestia erilaisia asioita. Mita olisikaan
brandi ilman logoa, védreja tai kuvia? Visuaalinen viestintad on
meidan kaikkien tulkittavana ja siksi se onkin universaali
viestimisen keino.

Jokainen n&keva ihminen pystyy tulkitsemaan visuaalisia
viesteja ja elementtejd, vaikka universaaliudesta huolimatta
tulkinnat voivat olla hyvin henkildokohtaisiakin. Esimerkiksi
kulttuurit vaikuttavat hyvin paljon ihmisten visuaalisiin
tulkintoihin. Esimerkiksi toisissa kulttuureissa musta on
suruvari, toisissa taas valkoinen.

Koska visuaalinen viestinta on erittain moniulotteista ja
tarkea markkinoinnin keino, pureudumme tassa oppaassa
visuaalisiin elementteihin ja niiden vaikuttavuuteen.




Visuaalisuus
branditasolla

Yritykset kayttavéat paljon visuaalista viestintaa
kertoakseen omasta toiminnastaan ja markkinoidakseen
tuotteitaan. liman visuaalista viestintaa asiat olisivat vain
sanoja, eikd ihmisille syntyisi tulkintoja muusta kuin
sanoista ja lauseista. Toisaalta sekin voi olla yrityksen
visuaalinen linja, jos niin valitaan.

The Ordinary on hyva esimerkki yrityksestd, joka alleviivaa
“epévisuaalisuuttaan” ja ndin erottuu toimialan kilpailijoista
hyvin. Vertailun vuoksi esimerkiksi Headspace taas

kayttaa paljon visuaalisuutta markkinoinnissaan.

Puhuttaessa brandeistd, puhumme usein nimista,
symboleista, merkeisté tai ndiden yhdistelmista. Naista
syntyneet muistijdljet ja mielikuvat identifioivat brandin ja
erottavat sen kilpailijoista. Tana paivana brandi kasitteena
on kuitenkin laajentunut, minka takia brandi voidaan
ndhdd myos esimerkiksi arvojen joukkona, tuotteena tai
vaikkapa persoonallisuutena. Brandin voidaankin sanoa
olevan tunteistettu ydinviesti, jota yritys haluaa viestia
kuluttajille.



https://theordinary.com/
https://www.headspace.com/

Kuitenkin suurimmaksi osaksi juurikin visuaalisten
elementtien muodostamat mielikuvat kumpuavat mieliimme
brandin nimen mainittaessa. Kaikki tunnistavat Niken
swoosh-logosta ja Applen omena-logosta. Ne myds ovat
usein asiat, jotka ensimmaisena brandin nimen mainittaessa
nousevat kuluttajien mieliin.

Brandin visuaaliset elementit erottavat sen muista
bréndeista ja tekevat siita tunnistettavan kuluttajille.
Brandista taytyy siis viestia johdonmukaisesti, jotta
kuluttajille syntyva brandi-imago olisi mahdollisimman
yhdenmukainen. Talldin brandi voi saavuttaa kestavaa
kilpailuetua jatkuvasti kiristyvilla markkinoilla.




A
B

BRANDIN VISUAALISUUS El OLE YHTA KUIN LOGO

Brandi ei tarkoita kuitenkaan vain logoa. Yhtenevdainen
brandikokemus syntyy brandiin sopivasta oikeanlaisesta
visuaalisesta ilmeestd sekd laadukkaista sisélldistd, jotka
viestivat brandista.

Visuaalisuus on merkittava keino siina, miten yrityksen
identiteetti ja persoonallisuus — johon voidaan lukea
yrityksen arvot, tavoitteet, visiot ja strategiat — tehdaan
nakyviksi.

Tatd johdonmukaista visuaalista viestimista voidaan toteuttaa
muun muassa eri medioissa, digitaalisilla alustoilla,
painotuotteissa ja yrityksen toimitiloissa. Vahvan visuaalisen
identiteetin rakentaminen vaatii kuitenkin pitk&janteista ja
suunnitelmallista tyota. Visuaalinen viestinta onkin
olennainen osa strategista viestintda. Visuaalisuudella
tuetaan brandi-identiteettid ja visualisoidaan informaatiota ja
arvoja konkreettiseen muotoon.



Visuaalisen viestinnan trendeja ovat mm. aitous seka autenttisuus.
Tama tarkoittaa siis sita, ettd yrityksen visuaalinen ilme ja sen luoma
mielikuva taytyy vastata yritystd myos todellisuudessa.

Esimerkki: Yrityksen bréandi ja visuaalinen ilme on todella iloinen ja
leikkis&, mutta kun asiakas tulee toimistolle, todellisuus on kaikkea
muuta kuin tata. Ihmiset ovat kéarttyisia ja toimisto on pimeé ja
suttuinen. Ristiriitainen mielikuva yrityksesta ei edesauta
asiakassuhteen syntymista.

Tama on otettava huomioon myds esimerkiksi myymalan ilmeen
visualisoinnissa. Asiakassuhteen luomisessa ja yllapitamisessa
auttaa, jos myymalan, verkkosivujen ja sosiaalisen median
visuaalinen ilme on yhten&inen, eika luo asiakkaalle ristiriitaisia
tunteita.




Tiesitko!?

Markkinointi on pitkd&dn ndhty imagon luomisena,
pinnan kiilloituksena tai jopa todellisuuden peittelyné&. Tallaiset
keinot toimivatkin vield vuosikymmenia sitten — siis silloin, kun
paremmasta ei ollut tietoa. Koko markkinointikentdn muuttuessa
yha keskustelevammaksi, péélleliimatut kiiltokuvat eivét
yksinkertaisesti enda toimi, vaan brandin tulee olla helposti
l[ahestyttava ja aito. Tata eivat kilpailijatkaan pysty viemaan teilta
ois.

Useiden tutkimusten mukaan aitous on markkinointiviestinnén
megatrendi, joka ndkyy niin tosi-tv-sarjojen kuin
vaikuttajamarkkinoinninkin suosiossa. Liian harkittu ja epaaito
vaikutelma syntyy helposti kuitenkin viimeistaan siina vaiheessa,
kun yrityksen logo ilmestyy ruudulle. Tama ei kuitenkaan esté
aitojen tarinoiden tai yrityksen takana toimivien ihmisten tuomista
esiin viestinnassa.

Me uskommekin, etta hyva brandi on sisalta vahva.


https://marketing.bang.fi/blogi/brandays-osa-1-kilpailuetu-kunniaan
https://marketing.bang.fi/blogi/brandays-osa-1-kilpailuetu-kunniaan




Jokaiselle ihmiselle tulee yrityksista
jonkinlainen mielikuva ja yritykset pyrkivat
markkinoinnissaan tietoisesti vaikuttamaan

ihmisten mielikuviin. Brandin viusaalisilla
aspekteilla on suuri vaikutus uskottavuuteen
niin asiakkaiden, tyontekijoiden kuin
sijoittajienkin nakdkulmasta.

Visuaalisuuden merkitys asiakkaille

“Asiakkaat aanestavat jaloillaan.”

Kuten sanottua, visuaalisuudella on tédna paivana
suuri merkitys mielikuvien luomisessa. Mielikuvat ovat
merkittavassa roolissa asiakkaiden tavoittamisessa.
Yrityksesta saadut mielikuvat vaikuttavat asiakkaiden
ostopdatoksiin. Jos yrityksesta ei ole jaanyt
positiivinen mielikuva, tehdaan ostokset tai tilaukset
mieluummin kilpailijalle, joista on jaanyt positiivinen
mielikuva.




Tyonantajamielikuva tarkoittaa mielikuvaa,

joka tydnhakijoilla ja yrityksen ulkopuolisilla henkildillda on
yrityksesta tyonantajana. Jokaisella on oma mielikuvansa.
Tydnantajamielikuvaan vaikuttaa muun muassa se, kuinka
rekrytointiprosessi hoidetaan ja miten tyontekijoitd kohdellaan,
mutta myos viestinnalld on iso osuus. Mielikuvaan vaikuttaa
jokainen kosketuspiste ja kohtaaminen, joka ihmiselld on
yrityksen kanssa.

Ennen tydhakemuksen ldhettamistd haluaa moni varmasti
tutustua yritykseen, johon on hakemassa. Tydnhakija tutustuu
siis yrityksen verkkosivuihin ja sosiaalisen median kanaviin ja
saa tyonantajasta tietynlaisen mielikuvan. Visuaalisuudella on
tassdakin suuri merkitys siihen, millaisen mielikuvan
mahdollinen tyonhakija saa.



Tiesitko!?

Asiakkaiden seka tyontekijoiden lisaksi sijoittajat ovat
merkittdva sidosryhma, jolle on tarkeé luoda hyva mielikuva
yrityksesta. Potentiaaliseen sijoituskohteeseen
tutustumiseen kaytetdan taloustietojen lisdksi myos
verkkosivuja seka sosiaalisen median kanavia.
Visuaalisuudella voidaan taas joko edesauttaa positiivisen
mielikuvan syntymista — tai painvastoin.



Hyvin perinteinen kasitys siitd, ettd markkinointi — puhumattakaan
bréandimarkkinoinnista — on vain B2C-yritysten asia, elda yha.
B2B-yritysten tuotteet ja palvelut myydaan puhtailla faktoilla eika
tueksi tarvita markkinointia. Piste. Useiden tutkimusten mukaan
B2B-yrityksilla olisi kuitenkin paljon opittavaa kuluttajabréndeilta.

Niin kuin tieddmme, yritys itsessdan ei koskaan osta mitaan, vaan
ostajat ovat aina ihmisia. Ja ihmisten tekemat p&&atdkset harvoin
perustuvat puhtaasti rationaalisuuteen, vaan mukana on aina jonkin
verran myos tunnepuolen tekijoitd. Oli kyse sitten henkilokemioista tai
turvallisuuden tunteesta isoissa paatoksissa, vahva ja hyvin
rakennettu brandi auttaa vaikuttamaan tunteisiin ja paatdksiin. Vahva
bréndi ei rakennu hetkessd, vaan vaatii pitkajanteista ja
suunnitelmallista ty6ta.
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Yksi edukseen erottuva tekija B2B-markkinoilla on esimerkiksi Salesforce, joka on
panostanut kilpailijoistaan erottuvan brandin rakentamiseen systemaattisesti ja
Sa I ESfO rce pitkdjanteisesti. Salesforce on myds hyva esimerkki siita, ettd B2B-brandin ei
tarvitse olla tylsd — alan markkinajohtajaksi voi kasvaa myds ilmeeltdan hieman
leikitteleva ja erilainen brandi.

WHAT IS CRM? WHAT IS SALESFORCE? NEW BLOG SITE!

Customer Relationship Management Salesforce is a suite of web-based Get the latest news, tips, interviews,
is a technology for managing all your CRM applications that help you find, insights and the best from Salesforce
company'’s relationships and win, and keep customers. Learn just for you.

interactions with customers and more.

potential customers.

TESTI: Googletapa huviksesi muutama tunnettu IT-alan tai vaikkapa
elintarvikealan toimija. Huomaatko yhtenevadisyyksia?


https://www.salesforce.com/

Visuaalisuuden keinot




Jopa 55% kommunikaatiosta on visuaalista.

Se mitd ndemme, maarittdd usein paljon enemman kuin se, mité
kuulemme. Otamme usein visuaalisen kommunikaation
itsestaanselvyytend — emme valttdmattd edes tiedosta
vastaanottamiamme visuaalisia viestejd ja vihjeitd, vaikka ne meihin
tehokkaasti vaikuttavatkin. Ennen kaikkea visuaalinen kommunikaatio
on tehokasta: se saastaa aikaa (yksi kuva kertoo paljon enemman
kuin tuhat sanaa), se on selke&d, johdonmukaista, helpommin
mieleenpainuvaa ja ldhestyttavaa.

Markkinointiviestinnan ndkokulmasta visuaalisuutta voi l&dhestya
esimerkiksi varien, kuvien, typografian, fyysisten tuotteiden ja
toimitilojen kautta. Ndaista lisda seuraavilla sivuilla!

A. Mehrabian, 1967

Verbal R

Vocal

Visual



Varit

Me ndemme maailman vareissd, mutta kukin vahan eri tavalla. Muistatteko viela
muutaman vuoden takaisen kuvan mekosta, jonka osa katsojista néki sinimustana,
osa kulta-valkoisena? Véarien erottaminen ja aistiminen on yksildllista. Variaistimus
perustuu kolmeen asiaan: valoon (varin lahde), objektiin (kuinka se vastaa variin) ja

silmdan (joka vastaanottaa vérin). Vari muodostuu valossa ja muuttuu valoisuuden
mukaan.

Markkinointiviestinnan kannalta vari on tehokas visuaalinen keino. Varit auttavat
meita tunnistamaan tuotteita, tilanteita, tunteita. Ne luovat johdonmukaisuutta ja
hierarkiaa.

Minkd varinen on yrityksenne kilpailijakenttd? Mihin variin yrityksenne identifioituu?
Mista valitsemanne varit viestivat missakin kulttuurissa? Mista varista itse innostut?

Kuten niin monessa muussakin visuaalisessa keinossa, varienkin kanssa
johdonmukaisuus on valttia: valitkaa omat varinne ja pitakaa niista kiinni.

-

Enta mika brandi tulee mieleen | jos a]attelet

punaista varia?


https://www.washingtonpost.com/news/morning-mix/wp/2015/02/27/the-inside-story-of-the-white-dress-blue-dress-drama-that-divided-a-nation/

. Oatlyn mainonta on monelle tuttua. B
Typografl d Se on taysin typografista.
NIIN KAUKANA
Typografia on tekstin visuaalista muotoilua: fonttien valintaa, tekstin asettelua < JUGURTISTA 5

ja tekstin varia. Hyva typografia tekee tekstista helposti [8hestyttavaa, JA TURKISTA

mukavaa silmailtavaa tai huomion kiinnittavaa — kayttotarkoituksen mukaan. KUIN OLLA VOI.

Klassinen vertaus hyvalle typografialle on kristallimalja*: hyvan typografian

tulisi yhta kirkkaasti antaa itse sisalldn ja viestin loistaa kuin kirkas kristallilasi V)

antaa meidan nauttia hyvasta viinista. Tata kurinalaisuutta ja noyryytta EVERYTHING LOOKS
typografisessa suunnittelussa perddnkuuluttavaa ldhestymistapaa on toki O F F IC IAL
sittemmin kyseenalaistettukin, mutta edelleen on totta, ettd esimerkiksi WITH TINY LEAVES AROUND 1T

mielikuva korkealaatuisesta bréndista vaatii tarkkaa ja johdonmukaista
typografiaa.

Itse kirjaintyypit tuovat nekin omat visuaaliset viestinsd mukanaan. Ei ole
yhdentekevaa millaista kirjainperhettad bréandisi kayttaa. Fonttien muotoilu
kertoo aikakaudesta, tyylistd, danensavysta. Kuten vareilla tai kuvilla, myds
typografialla voi rakentaa erottuvuutta. Ala siis jata tatdkaan keinoa It only works if you
kayttamatta! use a good serif font

Mita mielta sina olet Comic Sans -fontista?

The Crystal Goblet’, Beatrice Warde 1930 https://www.logodesignteam.com/bloa/10-hilarious-comic-sans-meme-light-day/



https://www.logodesignteam.com/blog/10-hilarious-comic-sans-meme-light-day/

Infografiikka konkretisoi ja pysayttaa. B

Informaatiografiikka

Kutistunut
Palestiina

1946

2012

Usein valokuvaa tai tekstia havainnollisempi viestintdkeino on ns.
infografiikka. Informaatiografiikkaa ovat tutut pylvaat ja piirakat, mutta
myds esimerkiksi Ikean huonekalujen kokoamisohjeet, jotka toimivat
hienosti tdysin ilman tekstia. Ikea sdastaa tassa samalla myds pitkan
pennin: kieliversioita ei tarvita.

Monimutkaisia ilmiditd havainnollistetaan usein esimerkiksi sanoma- ja
aikakauslehdissa grafiikan avulla. Myds sosiaalisessa mediassa ja

blogipostauksissa grafilkkkaan on helppo kiteyttaa tarkein viesti. Yrityksen gl
strategia on helpompi viestid omalle henkilékunnalle yhdelld kuvalla kuin o

. . . https://suomenkuvalehti.fi/jutut/kulttuuri/suomen-kuvalehdelle-pronssia-maailman-arvostet
useilla sivuilla tekstia. uimmassa-infografiikan-kilpailussa/

Monelle meista visuaalinen esitys on tekstid luontevampi tapa omaksua
tietoa ja se myos helpottaa mieleen palauttamista. Joskus infografiikan
laatiminen saattaa tuntua tyolaalta ja kalliilta investoinnilta, mutta yleensa
tdma investointi kannattaa!

My6s infografiikalla voi yllattaa ja ilahduttaa.

https://kurtzgraphics.com/infographics-in-real-life/



https://suomenkuvalehti.fi/jutut/kulttuuri/suomen-kuvalehdelle-pronssia-maailman-arvostetuimmassa-infografiikan-kilpailussa/
https://suomenkuvalehti.fi/jutut/kulttuuri/suomen-kuvalehdelle-pronssia-maailman-arvostetuimmassa-infografiikan-kilpailussa/
https://kurtzgraphics.com/infographics-in-real-life/

kirjoihin ja kansiin.

Jotkut tarinat ansaitsevat tulla ikuistetuksi

d8

A
Pakkaukset, painotuotteet ja B

tuotemuotoilu

Ovatko pakkauksenne samalla tasolla kuin itse tuotteet? Jos tarjoat
huippuluokan palvelua, kerrotko siitd omalla printterilld tulostetulla
Ad4-lapulla? Onko tuotteesi toiminnallisuus kunnossa, mutta muotoilu
ei houkuttele ostajia?

Pakkauksella ja tuotemuotoilulla on visuaalisuuden lisdksi tietenkin
myds ihan kdytannon merkitysta. Elintarvikkeen pakkaus pident&aa
sen ikada, saksien muotoilu on erottamaton osa niiden
kayttokokemusta, ei vain brandikysymys.

Materiaalivalinnat ovat enenevissd maarin paitsi kustannus- myos
ymparistokysymys, joten nekin kannattaa kaikessa suunnittelussa
ottaa huomioon. Markkinoinnin fyysisten palasten ja digitaalisen
materiaalin tulisi muodostaa yhtendinen kokonaisuus, jossa kaikki
puhuvat samaa muotokieltd. Mieti myos esimerkiksi esitteiden
kayttoikda: millainen tieto kannattaa tuoda painotuotteeseen ja
millaista vaihtuvaa tietoa pdivitat mieluummin digitaaliseen
materiaaliin tai verkkosivuille?


https://www.fiskars.com/fi-fi/askartelu/tuotteet/sakset
https://www.fiskars.com/fi-fi/askartelu/tuotteet/sakset

Maailmanlaajuisesti jopa 5% ihmisista ei pysty kayttamaan
verkkopalveluita, koska niita ei ole suunniteltu oikein.
Verkkosivujen kaytettavyys ja visuaalisuus nousevat esiin
erityisesti viranomaispalveluiden ja muiden julkisten
organisaatioiden yhteydessa.

Saavutettavuusdirektiivi ja sitd seuraava kansallinen
lainsdadanto vaativat viranomaisia tekemaan digitaaliset
palvelut saavutettaviksi. Vuonna 2019 voimaan astuneen
saavutettavuusdirektiivin vaatimukset koskevat toistaiseksi
vain julkishallintoa. Saavutettavuuden luulisi kuitenkin
kiinnostavan muitakin. Jo pelkdstddn Suomessa on yli
miljoona ihmist§, joilla on eriasteisia haasteita tai rajoitteita,
jotka hankaloittavat verkkosivujen sujuvaa kayttoa. Naita
kayttdjaryhmia ovat muun muassa ikdihmiset, kehitys- ja
aistirajoitteiset ihmiset sekda ihmiset, joilla on luki-, oppimis-
tai keskittymisvaikeuksia.



Kaytannossa saavutettavuudella
tarkoitetaan, etta verkkosivut ja
mobiilisovellukset seka niiden sisallot ovat
sellaisia, etta kuka tahansa voisi niita kayttaa
ja ymmartaa mita niissa sanotaan.
Saavutettava verkkopalvelu on siis helpompi
kayttaa ja ymmartaa.



Valokuvat R

I “Kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa.”

Kuvia on nopeampi ja helpompi tulkita kuin tekstia. Huomiomme
kiinnittyy yleensa ensimmaisena kuviin tekstin sijaan, joten kuvilla
saadaan hyvin kiinnitettya ihmisten huomio. Nykypé&ivana verkossa
ja sosiaalisessa mediassa kuvia kuitenkin ndakee paivittdin jopa
satoja, joten markkinoinnin kannalta on tdrkeaa erottua
kuvatulvasta edukseen.

Kuvien kaytdssa on tarkeaa, ettd kuva on laadukas ja mielell&d&n
myds omaperdinen. Mieti, millaiset kuvat vilittdisivat yrityksesi
bréndia ja arvoja parhaalla mahdollisella tavalla?

Jos se sopii yrityksesi brandiin, huumori toimii yleensa myos hyvin
kuvissa ja voi olla yksi keino saada ihminen kiinnostumaan
yrityksestasi.

&\
“Markkinointi ilman kuvia on pelkkaa

tekstia”



Monet yritykset hyodyntavat kuvapankkikuvia markkinoinnissaan.
Oletko torméannyt verkkosivuihin, jonka kuvat suorastaan huutavat,
ettd kaytetyt kuvat ovat perdisin kuvapankeista?

Kuvapankkien kaytto on taysin sallittua silloin talldin, mutta niiden
hyddyntadmisessé on hyva ottaa huomioon pari seikkaa:

e Naie hieman vaivaa. Alg kayta niitd ensimmaisia kuvia, jotka
tulevat vastaan, koska niitad kayttaa todenndkdisesti myds
joku muu.

e  Yrita etsid mahdollisimman aidon nakdisia kuvia, jotka eivat
heti vaikuta kuvapankkikuvilta.

Jotta saadaan luotua aitoa ja juuri teidan yrityksenne ja brandinne
nakaista fiilista, tarvitaan myos aitoja kuvia. Kannattaa siis kerryttaa
vaikkapa pikkuhiljaa omaa kuvapankkia joko omin tai
ammattivalokuvaajan avuin.



Videot markkinoinnissa B

“Kun haluat herattaa tunnetta, rakentaa mielikuvia
ja kertoa tarinoita.”

Markkinoinnin keinot muuttuvat sitd mukaan kuin teknologiatkin.
Kuvien liséksi videoilla onkin tdna paivana suuri rooli visuaalisessa
viestinnassa.

Jos kuva kertoo enemman kuin tuhat sanaa, liikkkuva kuva kertoo
enemman kun 10 000 sanaa. Huomiomme kiinnittyy herkemmin
liikkuvaan kuvaan - eli videoon. Video jaa helpommin ja
tehokkaammin myds ihmisten mieleen.

Videot herattavat tunteita ja siksi niillda voidaan vaikuttaa, varsinkin,
jos videon kohderyhma on tarkkaan mietitty!

Kiinnostaisiko brandivideo? Lue meidan blogipostaus
bréndivideosta taalta!


https://marketing.bang.fi/blogi/olipa-kerran-br%C3%A4ndivideo

Brand book kokoaa yhteen paikkaan kaiken oleellisen tiedon
brandista ja sen tarkeimmista rakennuspalikoista.



ACCESS ALL AREAS

Teemu Tapper

Maailma ei tarvitse endd yhtdan it-firmaa, joka
suoltaa keskinkertaista koodia euron kuvat sil-
issd@. Maailma tarvitsee rockial Meiddin bén-
me soittaa rockareita ja meidin levymme

'ma liian suuri. Pyyhimme korpo-

jerarkioilla ja byrokratioilla perset-
td. Soitamme niin kuin haluamme, niin kovaa
Fuin haluamme - silloin, kun haluamme. Meilld
vaalitaan veljeytid. Bindi pitid aina yhid. Pais-
kimme 10itd yhdess 17
teella ja intohimon palolla. Seisomme rinta rot-
tingilla ryomme takana. Meilld rockarit saavar
loistaa omina téhtinddn managerin siipien s
Jassa. He tekevir sitd, mitd rakastavat ja missi
ovat parhaita. Rock on!

Brand book

Toisinaan puhutaan myos graafisesta ohjeistosta, mutta brand
book on tata laajempi: se kirjaa ylos brandin tarinan, vision ja
mission, ydinviestit ja sloganin.

Graafinen ohjeisto on osa brand bookia. Se sisaltaa tyypillisesti
ohjeet logon ja typografian kayttoon, tarkat varimaaritykset,
esimerkit ilmeen mukaisista valokuvista seka esimerkkeja
brandi-ilmeen mukaisista materiaaleista.

Brand book laaditaan usein, kun brandi-ilme ensimmaisen kerran
suunnitellaan tai kun sitd pdivitetdan. Brandityo saa siind
konkreettisen muodon ja brandin yhtendisesta ilmeestad on
jatkossa helppo pitdd huolta taman “kayttoohjeen” avulla.
Digimarkkinoinnin yhteistydkumppanien,
sisustussuunnittelijoiden, valokuvaajien, mainostoimistojen ja
sisdlléntuottajien — yhtélailla kuin yrityksen oman
henkildkunnankin — on brand bookin avulla helppo tutustuttaa
bréandin keskeisiin elementteihin.
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Muistilista

Muista, etta visuaalisuutta on aina ja kaikkialla!

Uskalla erottua joukostal!l

Luo positiivisia mielikuvia.

Muista aitous!

Ole johdonmukainen! Kiinnitd huomiota
brandin yhtenaisyyteen ja
tunnistettavuuteen.

Kayta monipuolisesti visuaalisuuden

keinoja.
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Kiitos!

Toivottavasti pidit lukemastasi ja sait oppaasta uutta
ajateltavaa. Nyt paaset naiden vinkkien avulla
luomaan yrityksellesi entistd upeampaa visuaalista
viestintaa.

Onnea matkaan!
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Aava & Bang on perustettu vuonna 2005. Meilta 1oydat
markkinoinnin ja myynnin kehittamispalvelut,
valmennukset sekd laajat mainostoimistopalvelut.
Tiimiimme kuuluu 40+ markkinoinnin- ja viestinnan
osaajaa Jyvaskylassa, Tampereella ja Helsingissa.

Olemme Kasvu Openin perustajayritys seka
taustayhtio.

Lisatietoa: Aava & Bang palvelut

RAKKAUDESTA

KASVUUN JA
MARKKINOINTIIN

5 HubSppt

KasvuOpen' (&)} cornedparner

Sertifioitu HubSpt , Google
TOUKO 2019-TOUKO 2020 CERTIFIED PARTNER ‘
Partner
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