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Skab resultater med en god
pressemeddelelse
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af journalister publicerer deres af journalister ser tidsspilde som den

historier bade i trykte og online medier storste frustration i deres arbejde

*Baseret pé en undersagelse udfert af Mynewsdesk i 2016, hvor mere end 2.000 journalister deltog

e © 0 0 o —
Q.10 14411 772
| l. i ; e © ¢ © O \ / Pressemeddelelsen rangeres af
journalister bruger stadig @ ﬂ @ R{’} @ journalister som den anden mest
pressemeddelelser foretrukne kanal

De vigtigste dele at pressemeddelelsen

% Tydelig afsender I | £/ Skriv noget catchy i
Inkluder din virksomheds navn i emnefeltet
afsenderfeltet. Skriv din virksomheds Emnefeltet er det forste, journalister
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e Visuelt indhold j“é m Skriv et kort resume
billeder, videoer og praesentationer - Fang leserens opmaerksomhed
tilfgjer en ekstra dimension. Husk at med et kort resume af
komprimere billederne sa de ikke pressemeddelelsen.
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Citater spiller en central rolle for
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har mulighed for at udtrykke falelser
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@ Kontaktinformation [=1] Boilerplate
Journalisterne skal altid, kunne se Indseaet en kort
telefonnummer eller e-mail adresse virksomhedsbeskrivelse med link til

din hjemmeside som journalisterne

pa den person de skal kontakte, hvis @

de har yderligere spargsmal eller

nemt kan benytte.
information.
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 — — En pressemeddelelse skal vaere
V — lzesevenlig med korte afsnit,

— En pressemeddelelse skal passe ,
underoverskrifter og
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=\ 3.hvem, hvad, hvor,
hvorfor og hvordan?

— Husk at din pressemeddelelse skal kunne

besvare spagrgsmalene hvem, hvad, hvor,

hvorfor og hvordan?

Pressemeddelelse Citat Kontaktinformation

Har din pressemeddelelse nyhedsveerdi? Har du inkluderet mindst ét citat? Har du inkluderet kontaktinformation til en
relevant pressekontakt hos din virksomhed?
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