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Von rund 3 Millionen Firmenwebseiten enthalten das Wort 

SUSHI 10.496 (0,35%) 

 

 

SUSHI kommt am häufigsten auf folgenden Websites vor: 

  URL  Häufigkeit 

1.  http://sushi-leipzig.de/  25.119 

2.  http://hello-sushi.de/  22.774 

3.  http://japan-feinkost.de/  22.366 

4.  http://magicsushi-ffb.de/  16.254 

5.  http://magicsushi-esting.de/  16.152 

6.  http://mysushishop.de/  15.958 

7.  http://mikado-sushi.de/  15.598 

8.  http://bosfood.de/  14.819 

9.  http://tokio-sushi.com/  13.720 

10.  http://sushi-circle.de/  13.672 
 

 

  

18. JUNI 

INTERNATIONALER SUSHI TAG 

Am 18. Juni wird der Internationale Sushi Tag 

gefeiert. Dieser Tag eignet sich hervorragend zum 

Zubereiten und besonders zum Verspeisen von 

Sushi.  
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Die für die Domain sushi-leipzig.de spezifischsten Begriffe sind: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Die B2B Smart Data GmbH ist aus einem Joint Venture der renommierten Firmen marancon Gesellschaft für 
Marketing, Analyse und Consulting mbH und der QUADRESS GmbH entstanden. 
Bei der B2B Smart Data GmbH finden Sie geballte Fachkompetenz in Sachen B2B Neukunden- und 
Bestandskundenanalyse und Anreicherungen jeder Art (Merkmale, Informationen, etc.) 
Mit unserem neuen und bisher einzigartigen Verfahren bieten sich vollkommen neue Möglichkeiten und Lösungen 
rund um Ihr erfolgreiches Dialogmarketing. Hinzu kommen zahlreiche Lösungen zur Datenanalyse und ein echter 
Mehrwert für Ihre Marketing- und Vertriebsabteilung, ggfls. auch für Ihre Forschung und Entwicklung. 

 

 

 


