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Von rund 3 Millionen Firmenwebseiten enthalten das Wort 

LACHEN  112.076 (3,74%) 

 

 

LACHEN kommt am häufigsten auf folgenden Websites vor: 

  URL  Häufigkeit 

1.  http://gut-lachen.info/  84.848 

2.  http://lachen-im-netz.de/  20.075 

3.  http://lachen-lieben.de/  17.180 

4.  http://mjjackson-forever.com/  11.185 

5.  http://lachen-diakonissen.de/  9.562 

6.  http://wertheimerportal.de/  9.240 

7.  http://live-movie-stream.de/  7.308 

8.  http://witzefarm.de/  6.987 

9.  http://rofl-er-hat-lol-gesagt.de/  6.843 

10.  http://humor-lachen.de/  6.411 
 

 

  

07. MAI 

WELTLACHTAG 
 

Lachen ist nicht nur gesund, sondern soll mit dem 

Weltlachtag am 07. Mai auch den Weltfrieden 

verkörpern. Durch das gemeinsame Lachen sollen 

weltweite Brüderlichkeit und Freundschaft 

erreicht werden. Initiiert wurde dieser Aktionstag 

1998 von Dr. Madan Kataria. 
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Die für die Domain gut-lachen.info spezifischsten Begriffe sind: 

 

 

 

Die B2B Smart Data GmbH ist aus einem Joint Venture der renommierten Firmen marancon Gesellschaft für 
Marketing, Analyse und Consulting mbH und der QUADRESS GmbH entstanden. 
Bei der B2B Smart Data GmbH finden Sie geballte Fachkompetenz in Sachen B2B Neukunden- und 
Bestandskundenanalyse und Anreicherungen jeder Art (Merkmale, Informationen, etc.) 
Mit unserem neuen und bisher einzigartigen Verfahren bieten sich vollkommen neue Möglichkeiten und Lösungen 
rund um Ihr erfolgreiches Dialogmarketing. Hinzu kommen zahlreiche Lösungen zur Datenanalyse und ein echter 
Mehrwert für Ihre Marketing- und Vertriebsabteilung, ggfls. auch für Ihre Forschung und Entwicklung. 

 

 

 


