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書店流通について

著者

当社 取次店 書店

読者

委託配本の場合

著者

当社 取次店 書店

読者

注文配本の場合

1,000冊
委託したい

新刊1,000冊
配本依頼

この本だと500
冊ぐらいかな

店頭に置いて
みようかな

売れると
販売成立

著者は当社を通して、取次店に希望の配本数を伝えます（基本1店舗につき1冊、規模の大きな書店から優先的に配られる）。
すると取次店は、長年蓄積した膨大なデータをもとに、どの店舗に何冊配本するのが適当なのかを判断します。
発売前の販促次第では希望の配本数をオーバーすることもありますし、希望冊数に達しないこともたびたびあります。

店頭に置いて
みようかな

配本を
梓書院へ依頼

では
出荷します
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書籍の発売から発売後までについて（委託配本のケース）
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販売戦略会議
注文チラシ作成

書店営業
（直接・FAX）

プレスリリース
販促ツール作成
（POP・ポスター）
本の搬入

搬入状況確認
書店営業
イベント展開

約1ヶ月 約1ヶ月 約3ヶ月

書籍完成 出荷

【近況報告】

発売から3ヶ月ごとを目安に、書籍の販売動向、書

店での反応等を梓書院がヒアリングした結果をご報告

いたします。

また、必要に応じて販売促進のためのブランディン

グ支援もご用意いたします。
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発売前の販売促進活動

1 販売戦略会議の開催

2 書店への直接営業・FAX営業

3 取次（卸会社）への依頼

4 書店が注文したくなる仕掛け作り

5 著者本人が書店へ営業を行う

2 書店への直接営業・FAX営業

6 Amazonでは知り合いにレビュー
を書いてもらう

発売後の販売促進活動

4 書店が注文したくなる仕掛け作り

発売前と同様
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1 販売戦略会議の開催

当社と著者であるあなたとともにどのような販売方法を行うかについ
て、発売前、発売後に分けて、最も効果的となるような方法を検討いた
します。
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2 書店への直接営業・FAX営業

発売前に書店の担当者へ新刊の案内を行い、直接注文の交渉を行います。遠方で
足を運べない書店へはFAXにて営業を行います。主に、全国の主要書店（ジュンク堂
丸善・紀伊国屋）と、本の内容にあった地域へお送りします。

書店用注文チラシ

マンガ「海の民宗像-玄界灘の守り神」

当社の書店営業体制

【直接営業】
① 福岡市内の主要書店、書籍関連地域主要書店

・ジュンク堂書店 福岡店
・丸善（MARUZEN） 博多店
・紀伊國屋書店 福岡本店
・福岡金文堂 本店
・積文館書店 新天町本店
・蔦屋書店 六本松店
・その他 福岡県内の主要書店、著者の希望書店

② 関東、中部、京阪神圏（3～70店舗）

【FAX営業】
① 北海道・東北 128件 ⑤ 中国・四国 247件
② 中部・東海・北陸 158件 ⑥ 九州・沖縄 487件
③ 関東 415件
④ 関西 123件
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3 取次（卸会社）への依頼｜委託配本の場合

取次（卸会社）へ依頼し、希望エリア（全国、九州）の書店に新刊を紹
介・搬入していただく方法です。

【当社の配本体制】

・全国配本 トーハン、日本出版販売
（書店数 約13,000店舗）

・九州配本 トーハン 九州支店、日本出版販売
九州支店、きんぶん図書
（書店数 九州：約1,200店舗、福岡
約470店舗）

・図書館流通 TRC

<< 留意点 >>

・ すべての書店や希望する書店に著者が必ず並
ぶわけではありません。本の仕入れは最終的に各
書店の判断になります。

配本が行われた場合、書店への平均搬入数は
3～5冊と少部数になり、大きな展開が難しい場合
がございます。

・配本先リスト（搬入先一覧）は有料です。

※ 配本先リストを取次よりいただけない場合もござ
います。

06



配本先リスト（搬入先一覧）の例

配本先リスト（搬入先一覧）があることで、「どこの書店に」「何冊入荷さ
れているのか」を把握することが可能です。

【「海の民宗像」の配本先リストの場合】

このコミックは『「神宿る島」宗像・沖ノ島と関連遺産群』の世
界遺産登録推奨活動の一環として、全国で発売されました。

宗像・福津地域の書店を中心に配本を依頼しましたので、
多くは数十冊単位で注文いただいた書店もございます。

このように書籍に関連した地域があると書店による展開も行
いやすく、大口での注文も獲得しやすくなるという傾向があり
ます。
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4 書店が注文したくなる仕掛け作り

販売部数を伸ばすためには、メディア戦略など、「書店が注文したくな
る」「手に取って読みたくなる」仕掛け作りが必要となってきます。

【当社の販売支援体制】

① プレスリリースを活用した各メディアへの取材依頼の実施

② 広告出稿支援

③ ウェブサイト、FacebookといったSNSでの情報発信

④ 著者特設ウェブサイトの開設

⑤ POPやポスターといった販売促進ツールによる書店の売り場展開支援

⑥ 出版記念イベント（インストアイベント）の企画・実施支援

⑦ 出版記念パーティー・講演会の開催
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① プレスリリースを活用した各メディアへの取材依頼の実施

発売時に新聞社、テレビ局など報道関係者へ新刊の案内をする方法です。

プレスリリースの例 読売新聞の朝刊に掲載

【当社のプレスリリース配信体制】
・新聞社 西日本新聞社、読売新聞 西部本社

毎日新聞社 福岡本部、朝日新聞社 福岡本部 など

・テレビ局 九州朝日放送（KBC）、RKB毎日放送
テレビ西日本（TNC）、福岡放送（FBS）
TVQ九州放送 など

上記以外にも書籍関連主要メディアへのプレスリリース配信を
行います。

西日本新聞の「読書館」への掲載例
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② 広告出稿支援

書籍の認知度を向上させるために、広告を出稿することもできます（※費用別途）
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③ ウェブサイト、FacebookといったSNSでの情報発信

当社ウェブサイトでニュースリリース記事、オンラインショップ、またFacebookと
いったSNSで活動記録の更新などを行っていきます。

当社オンラインショップ 当社ニュースリリース記事の例 Facebookページの例
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④ 著者特設ウェブサイトの開設

書籍の販売促進や著者、企業のブランディングのために「著者特設ウェブサイト」
の制作も承っています（※費用別途）

三浦尚司様
著書「和語陰隲録 全」「こどもたちへ 積善と陰徳のすすめ」等

平井良明様
著書「読み書きそろばん ソーシャルメディア」
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⑤ POPやポスターといった
販売促進ツールによる書店の売り場展開支援

販売促進ツールとしてPOPやポスターを作成し、書店でもより目立つように工夫いた
します。

A4ポスター、試し読みコミック 手書きPOP データPOP

【当社の書店展開支援体制】

・3～5冊以上の注文の場合
POP（データ、新聞記事、手書き）

・10冊以上の注文の場合
ポスター（A4、A3）

・その他
試し読み（コミック）、色紙、しおり
グッズ など
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⑥ 出版記念イベント（インストアイベント）の企画・実施支援

出版を記念して、書店での出版記念イベント（インストアイベント）を企画することが
あります。

「心をつかむビジュアル・ストーリー型プレゼンテーション」出版記念イベント in 書斎りーぶる
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⑦ 出版記念パーティー・講演会の開催

出版を記念して、ホテルなどでパーティーや著者の講演会を開催することができます。

「人がおもしろいように育つ ホメシカ理論」出版記念セミナー＆パーティー in ホテルクリオコート博多

「営業職をやめたいあなたへ」出版記念パーティー in ANAクラウンプラザホテル
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